DEDICATORIA

A mis Hijos Ariana y Luis

que siempre estan a mi lado



AGRADECIMIENTOS

Al Ph.D. Roberto Roson que con su sabiduria permite que las personas visualicen nuevos caminos de
desarrollo en la Ciencia de la Economia, sus aportes fueron invaluables pero sobre todo la amistad que

brinda hace que las distancias no existan para poder conservar el afecto invaluable.

Especiales agradecimientos al Lic. Alfredo Daza por brindar de forma desinteresado un conjunto de
herramientas, e bocks y archivos que permitieron complementar la presente obra, pero sobre todo a su
generosa amistad que brinda como amigo colaborando en todo momento para poder desarrollar ciencia y

tecnologia en las aulas de la Universidad.

Al Lic. Milton Barja que realizé observaciones y sugerencias que mejoraron la presentacion y que en los

momentos de tertulias en la sala de Docentes guié mis conocimientos.

A todo el personal del Comité Editorial de la U. S. F. X. Ch. que colaboraron en la parte técnica para poder

plasmar en realidad un gran anhelo.



PREFACIO

Los que practicamos la academia en nuestros inicios hemos tenido siempre maestros que nos han

enseflado a caminar en el universo de la docencia, el estudio, la reflexién y la investigacion.

A ellos, les reporta enorme satisfacciéon ver los progresos de sus discipulos, que asumen el compromiso de
continuar con esta cadena y, cuando el destino nos brinda una oportunidad, poder devolver a nuestros
estudiantes que se coinvertiran en compaiieros, en forma de debates, consejos y orientacion, una parte de

la herencia intelectual recibida.

La presente obra, refleja con objetividad como funciona parte del mundo econémico. La microeconomia
es una de las disciplinas mas relevantes e interesantes que estudia el comprender del relacionamiento de
los actores, accede a identificar la esencia para la toma de decisiones ejecutivas y empresariales. Esto
permite concebir y entender la politica econdmica y en términos mas generales, para reflejar la exacta

imagen del funcionamiento de una economia moderna.

La obra que se tiene entre manos, surge precisamente, del analisis de esta necesidad de avance en el
conocimiento y de la interpretacion de la realidad. En efecto, el autor parte de conceptos e instrumentos
basicos de la Economia presentandose en la obra en un orden légico, y los conceptos fundamentales son
introducidos a lo largo del texto en forma progresiva, desde los mas simples hasta los mas avanzados. Del
andlisis de la tabla de contenidos se desprende que cumple el rigor cientifico exigido en los cursos

regulares de todas las universidades.

El aspecto a resaltar, es que la obra es complementada con archivos interactivos que ayuda al educando a
comprender el funcionamiento de la economia desde una perspectiva grafica y con infinidad de
posibilidades de simulacién, permitiendo desarrollar sus propios ejemplos y determinar soluciones a los

problemas planteados.

Ph.D. Roberto Rosson
Docente Asociado
Universita Ca Foscari di Venecia



PRESENTACION.

La Microeconomia, ciencia fascinante que abarca desde la problematica de las familias hasta las

interrelaciones en los mercados.

Se analiza el comportamiento de los consumidores que se ven ante la problematica de tomar decisiones a

cada momento por la infinidad de alternativas que se le presenta.

Por otro lado, el empresario en Bolivia, en una gran parte liderizado por pioneros que arriesgan su capital
con la esperanza de poder obtener mejores beneficios, muchos de ellos pierden todo en la tentativa de

mejores dias.

Las intervenciones de nuestros gobiernos que si ningiin fundamento técnico cientifico toman decisiones

al calor politico sin importar las consecuencias que acarrean con posterioridad.

El maravilloso mercado donde intervienen consumidores y productores, que sin tener conciencia del
poder de su actuar diario llevan incomprensiblemente a lograr un equilibrio con minimas condiciones de

utilidades para el demandante y reducidos niveles de beneficios para los ofertantes.

Esta obra va en apoyo a todos los participantes de esta voragine llamada Economia, que con todas sus

restricciones técnicas y operativas trata de mostrar una pequefia luz al final del sendero.

Que los estudiantes de ésta ciencia iluminen su sapiencia y deseos de superacion considerando como

aporte a su formacién que nunca sera totalmente saciada.

El libro tiene un enfoque algebraico, conceptual y geométrico, que en todo momento fue pensado de

forma didactica para poder transmitir los conocimientos del autor a los educandos.

A todos los que pusieren atencion en este sencillo aporte y observasen falencias, solicito hacer llegar sus

recomendaciones y correcciones.
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Capitulo 1 INTRODUCCION A LA MICROECONOMIA

1.1.

1.2,

OBJETIVOS DEL CAPIiTULO.

4 Comprender lo que es la economia.

¥ Cualel problema econ6mico de todo individuo, sociedad, pais, u otra organizacion.

4 Comprender los principios basicos que rigen la actividad y el comportamiento econémico.
4 Conocer el funcionamiento de un mercado

Si vamos a empezar a estudiar economia es porque alguna vez nos hicimos algunas de estas
preguntas:

e ;En qué forma elige la gente lo que adquiere y ademas lo que consume como genera el
descubrimiento de nuevas tecnologias que afecta estas elecciones?

e ;Qué determina el ingreso de las personas y por qué algunas reciben recompensas mucho
mayores que otras cuyos esfuerzos parecen similares?

e ;Cuando asistimos a un evento publico porque existen revendedores que ofertan a un
mayor precio del establecido y ademds nosotros si adquirimos a ese precio?

e ;Cudl es el papel mas efectivo para el gobierno en la actividad econémica, y puede el
gobierno ayudarnos a proteger el medio ambiente y realizar un trabajo tan efectivo como la
empresa privada en la produccién de bienes y servicios?

e ;Cudles son las causas del desempleo y por qué afecta con mayor severidad a algunos
grupos que a otros?

e ;Por qué suben y bajan los precios y por qué en ocasiones algunos paises experimentan
elevados aumentos de precios mientras que otros tienen precios estables?

e ;Qué determina el patrén y el volumen de comercio entre partes y cudles son los efectos de
los aranceles, impuestos, subsidios y otros?

e ;Cudl es la causa de las diferencias de riqueza entre las naciones, que hace rica a la gente en
algunos paises y pobre en otros?

ECONOMIA Y ESCASEZ.

Podemos llegar a la conclusidn, de que todos los recursos por abundantes que sean son escasos,
como el caso del aire y el agua, que actualmente su calidad y disponibilidad esta disminuyendo

Asi, asociamos la palabra escasez con el concepto de “limitado” o “acabable” totalmente
opuesto a lo que viene a ser “ilimitado” o “inacabable”. La escasez es el problema central de
toda sociedad (y de todos nosotros en particular). Los Recursos Econémicos como la tierra, el
capital, etc; los Recursos Financieros como capacidad de endeudamiento, montos de
préstamos, etc.; y los Recursos Humanos como trabajo, capacidad empresarial, etc., que se
utilizan para producir productos y servicios en la sociedad restringen nuestra actividad.

Por ejemplo este fin de semana quiere ir divertirse a una discoteca pero no cuenta con el dinero
suficiente para hacerlo (escasez). Un gran empresario desea pasar el fin de semana en un
hermoso balneario pero al mismo tiempo debe asistir a una reunién de negocios (escasez): Los
leones en la selva en este preciso instante estan tratando de cazar una presa (escasez). Como se
puede ver, se viva en las condiciones en que se viva, y por diferentes situaciones, siempre existe
la escasez, la funcion de la economia es la de identificar cual alternativa debemos elegir, por esta
razon es denominada la ciencia de la eleccion.
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1.3.

1.4.

QUE ES ECONOMIA.

La economia es considerada una ciencia social que trata de los medios, recursos,
herramientas por los cuales se debe optimizar la escasez de recursos para tratar de satisfacer la
infinidad de necesidades que los humanos tenemos. Esto nos da una idea de lo amplio que es el
campo que se abarca.

Trata principalmente de los problemas econémicos cuyas soluciones implican la cooperacion e
interaccion de diferentes individuos. “No se trata el problema econdémico en sentido abstracto,
sino de la manera en que una determinada sociedad resuelve sus problemas econdmicos”.
Teoricamente, el problema econémico es el mismo en una economia del tipo de la de Robinson
Crusoe que es una economia agricola atrasada, en una sociedad industrial contemporanea regida
segln principios comunistas o en una organizada sobre bases capitalistas. Sin embargo, cada
una de estas sociedades emplea estructuras institucionales distintas para resolver sus
problemas econdémicos. Por lo tanto, se requiere una ciencia econémica diferente para cada tipo
de sociedad.

Nuestra propia sociedad puede proporcionar referencias con el fin de ilustrar las diferentes
estructuras institucionales que se emplean para resolver los problemas econémicos.

Puede imaginarse nuestra sociedad como compuesta de cuatro sectores conceptualmente
diferentes:

a) Eldelas economias familiares.

b) El de la Industria o sector productivo.

c) Lasinstituciones con fines no lucrativos (reguladores).
d) Y elsector del mercado.

El de las economias familiares hace uso de una parte muy importante de todos los recursos
utilizados. Sin embargo, esta utilizaciéon de recursos no plantea problemas sociales; la mayor
parte de los recursos restantes se usa en el sector productivo que posteriormente pasa al
mercado, en este sector se circunscribe a la economia de intercambio y libre empresa. En este
tipo de economia se encuentra el intercambio voluntario de servicios y bienes utilizando como
medio de cambio dinero y este intercambio tiene lugar entre empresas e individuos que es
controlado por las instituciones reguladoras.

Por lo tanto el fondo del estudio, es optimizar la asignaciéon de los recursos con los que
contamos de la forma mas Eficaz, Eficiente y Efectiva (3E) posible para lograr desarrollar una
actividad, esto se da tanto al nivel familiar como empresarial.

Como ejemplo tenemos, una familia en funcién al ingreso mensual que percibe, debe decidir
cuanto gastard en ropa, vivienda, alimentacion, diversion, estudios, etc.

De igual forma, podemos imaginar como FANCESA distribuye sus ingresos para destinarlos a
pagos de sueldos, salarios?, materias primas, insumos, combustibles, seguros, etc.

La Economia, es la ciencia de la eleccion, ciencia que explica las decisiones que tomamos y
como éstas cambian conforme nos enfrentamos a las escasez relativa de los recursos

Asi podemos ver que todos nosotros y en cada actividad distinta de nuestra vida (asi ésta sea
sin fines de lucro) formamos parte de la asignacién de recursos.

(DONDE ESTA LA ECONOMIA?.

Para que Ud. empiece a comprender la economia y fundamentalmente de lo que trata esta obra,
plasmaremos un pequefio episodio de su vida.

1

Sueldo reciben las personas que no tienen contacto directo con la fabricacion del producto (ejecutivos, secretarias, etc.) y los salarios
perciben las personas que estan en contacto con el proceso productivo (operadores, obreros, etc).
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1.5.

1.6.

Seguramente, en este momento se encuentra sentado en su escritorio o su mesa de estudio en un
cémodo asiento y a acomodado una ldampara de la forma mas adecuada para que le permita leer,
ademds, seguramente cuenta con un boligrafo, una libreta o cuaderno de anotaciones y su
calculadora, ademas puso su estacidn de radio favorita y al lado esta su computadora, en este
momento se pregunta ;donde estd la economia......?, pues estd en todas partes. Desde el
momento que estd sentado en los muebles mencionados, estos estan sufriendo un desgaste, la
luminaria prendida junto con el equipo de radio estdn consumiendo electricidad y al mismo
tiempo se estan desgastando, su boligrafo se encuentra con la tinta por la mitad y esta siendo
consumido, su libreta de anotaciones solo tiene la tercera parte de hojas disponibles por lo que
las anteriores no pueden ser reutilizadas entonces ya consumié parte del mismo, su calculadora
ya no vale el mismo precio que cuando la adquirié porque ya ha sido utilizada, ademas ésta le
demanda el consumo de pilas cada cierto tiempo, su computadora que en éste momento no la
estd utilizando, minuto a minuto estd perdiendo el valor por el que inicialmente fue adquirida.

Como se puede dar cuenta la economia esta en todas partes y en todo tiempo, inclusive cuando
usted descansa o en su mejor momento de ocio, quiere decir que al realizar cualquier acto, esta
consumiendo bienes los cuales se reflejan econ6micamente y que a su debido momento tiene
que cancelar por los mismos.

Asi, la presente obra demostrara en todo momento el manejo de la produccién, costos y los
precios, explicando la forma de optimizar su utilizacion.

LOS 10 PRINCIPIOS DE LA ECONOMIA.
La economia tiene como base los siguientes 10 principios basicos:
.Como toman las decisiones los individuos?

1.5.1. Lavida presenta alternativas y compromisos (disyuntivas).
1.5.2. Siempre existe un costo de oportunidad.

1.5.3. Las personas racionales piensan en términos marginales.
1.5.4. Las personas responden a los incentivos.

:.Como interactaan los individuos?

1.5.5. El intercambio beneficia el bienestar (comercio entre partes).

1.5.6. En general, los mercados funcionan (son instrumentos que sirven para organizar la
actividad econémica).

1.5.7. El estado puede mejorar (o perjudicar) el resultado del mercado (politica econémica).

(.Como funciona la economia en su conjunto?
1.5.8. El nivel de vida de un pais, depende de su capacidad para producir bienes (Bs) y
servicios (Ss).

1.5.9. Lainflacién produce aumentos en los precios (emisién monetaria no controlada).
1.5.10. Existe una disyuntiva a CP entre desempleo e inflacion.

SISTEMAS ECONOMICOS.

La economia, la microeconomia, las personas, las empresas y otros, son y forman parte de
sistemas pudiéndose definir como:

“Unidades Funcionales (Conjunto de érganos), interrelacionados por procesos, funciones
y actividades individuales que en su conjunto cumplen una finalidad especifica,
colaborando al sistema en general”.
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1.7.

1.8.

Se puede dar de forma:

Individual.

Integrada.

Globalizada.

Existen sistemas de direccion central (planificadas), libre operatividad (auténomos) y
mixtas.

TIPOS DE ECONOMIAz2.

Una ECONOMIA DE LIBRE MERCADO viene definida por un conjunto de mercados individuales
libres. En esa economia, la asignacion de recursos viene dada por las decisiones de produccién,
compra y venta en las empresas y economia domesticas.

En el extremo opuesto de una economia de mercado completamente libre puede situarse una
ECONOMIA CONTROLADA CENTRALMENTE en que todas las decisiones sobre la asignacién de
recursos las toman autoridades centrales y en que las empresas y economias domesticas
producen y consumen tal como se les ordena.

No han existido nunca, al menos en la historia reciente, economias de mercado completamente
libres ni economias completamente controladas. Todas las economias son en la practica,
ECONOMIAS MIXTAS, en el sentido de que algunas decisiones las toman las empresas y las
familias y otras las autoridades centrales. Lo que varia entre una y otras, es el grado de
influencia.

Utilizaremos la expresion “economia de libre mercado”, para indicar economias en que las
decisiones de las economias domesticas y empresas individuales ejercen influencia sustancial en
la asignacion de recursos.

El argumento principal a favor del libre mercado consiste en que éste proporciona un método
eficiente e impersonal para determinar el modelo siempre cambiante de la asignacion de
recursos. El gran valor del mercado consiste en que proporciona sefales automaticas a medida
que se desarrolla determinada situacion, de forma que no hace falta anticipar todos los cambios

ELECCION Y COSTO DE OPORTUNIDAD.

Gran parte de nuestras vidas, pasaremos momentos de incertidumbre de diferentes niveles ante
la disyuntiva de realizar elecciones, el tomar una decision, afectara nuestro futuro donde
podremos evaluar si la misma fue correcta o no.

Ejemplo 1:

Hoy en la mafiana al levantarse se le presentaron varias alternativas como por ejemplo: tomar
té, café, o un vaso de leche, ir al trabajo en auto propio, taxi o microbus; en alternativas de largo
plazo, por ejemplo se le pueden presentar la disyuntiva entre comprar una casa o un
departamento, comprar una vagoneta o viajar y asi sucesivamente su vida es una sucesion de
posibilidades.

El problema es tratar de determinar si la decisién que tomo fue la correcta, para eso analizamos
el costo de oportunidad.

Significa que la eleccion que realizamos debemos compararla con la mejor alternativa
desechadas3.

En la actualidad existe el caso Cubano y el del Corea del Norte que tiene una planificacion rigida de productores y consumidores
realizada desde el gobierno (aqui no existe el analisis microeconémico; Se considera que EE. UU. aplica un sistema de libre
comercio pero en realidad todos los paises utilizan el sistema mixto en el que la actividad es en cierta manera planificada y las
empresas también deben competir en el mercado de libre oferta y demanda que es el caso de estudio de la presente obra.

Existe todo un modelo matematico para analizar los costos de oportunidad por medio del riesgo.
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1.9.

Ejemplo 2:

Si Ud. decidié tomar té, dejo de tomar café y leche, si su té esta en 6ptimas condiciones de
calidad y cantidad respecto a los otros productos, la elecciéon que realizé fue la correcta y su
costo de oportunidad es positivo (+), pero si el té estaba desabrido o frio en comparacion al café
o a laleche, su costo de oportunidad es negativo (-)

Matematicamente se puede realizar la siguiente consideracion:

Té Café Leche
A B C
e ooy | Mt SonE
A > B +
A < B -
B > A +
B < A -

LAS 5 GRANDES PREGUNTAS.

Debido a la escasez, a la eleccion y al costo de oportunidad, todas las sociedades tienen ante si
los problemas del: ;Qué, Co6mo, Cuanto, Donde y Quién?. En el caso de los Empresarios se
plantean éstas preguntas desde el punto de vista de la produccion (;Qué producir, Cémo
producir, Cuanto producir, Donde producir y Para Quién producir?), en el caso de las familias, se
plantean las preguntas desde el punto de vista del consumo (;Qué consumir, Cémo consumir,
Cuanto consumir, Donde consumir y De Quién consumir?),

Analicemos la problematica:

a)

b)

Qué.-

Se refiere a aquellos productos, servicios y la cantidad de cada uno de ellos que la sociedad
necesita: En el caso de los empresarios, deberan definir que ofertar y en el caso de los
consumidores que demandar, Como los recursos son escasos o limitados, ninguna economia
podria producir tal cantidad de todos los productos y servicios como desearian todos los
miembros de la sociedad. Ademas, toda sociedad tiene que cuantificar exactamente su
produccién y su consumo.

Como.-

Se refiere a la eleccion de la combinacion dptima de factores y la técnica especifica que se ha
de usar para producir o consumir bienes y servicios: Puesto que un producto o un servicio se
puede producir con diferentes combinaciones de factores y diversidad de técnicas, de la
misma forma el proceso de consumo puede realizarse en diferentes condiciones.

Cuanto.-
En este punto se hace referencia al tiempo y la cantidad del mismo que es necesario elegir
para desarrollar una determinada actividad: en el caso de los productores deben definir

cuanto producir un bien y qué tiempo demandara éste, igualmente, los consumidores cuando
adquieren el producto, determinaran cuanto comprar y consumir.
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1.10.

d) Donde.-

De varias alternativas, se debe definir el lugar adecuado para desarrollar la actividad: En el
caso de los empresarios, estos deben tomar decisiones desde donde instalar sus plantas
productivas, hasta en que lugares deben ofertar sus bienes, en el caso de los consumidores,
una vez adquirido el producto o servicio, deben elegir, cual debe ser lugar mas adecuado para
el consumo del mismo.

e) Quién.-

Hace referencia al segmento seleccionado del producto o servicio en particular: En el caso de
los productores (para quien producir), Se refiere al segmento de la poblaciéon que ha sido
identificado como potencial consumidor para poder cubrir las necesidades de los mismos; en
el caso de los consumidores (de quien consumir) estos seleccionan, adquieren y consumen un
producto de todas las ofertas disponibles.

Ejemplo 3:

Si nosotros pretendemos poner una empresa (E) e identificamos que en verano las personas
demandan mayor cantidad de bebidas refrescantes (qué), entonces nos decidimos por poner una
procesadora de jugos; el segundo paso es definir el sabor que produciremos (qué) y con qué
factores (como), esto permitird determinar la cantidad a producir (cuanto); el tercer paso es
elegir el horario de oferta de nuestros servicios, por ejemplo de 9:00 a 16:00 (cuando); el cuarto
paso es identificar el lugar de venta y definimos que sera en los alrededores de un mercado
(donde); y finalmente se identifica el segmento de mercado que consumird nuestro producto:
Nifios, adolescentes, ejecutivos, etc. (para quién).

Los recursos economicos (limitados) se diferencian de los no econdmicos, (libres o
ilimitados). En economia concentramos nuestro interés en los recursos econémicos aunque
en la actualidad ya estan dejando de existir algunos no econémicos.

Ejemplo 4:
» Economicos : Alimentos, vivienda, vestimenta, etc.
+ No econdomicos : Aire natural, luz solar, etc.
NATURALEZA DE LOS BIENES.

En el presente trabajo denominaremos “Productos”+ a los bienes y servicios consumidos por
las familias en funcién del tiempo. Existen un sin nimero de clasificaciones que se les da, cada
una depende de los objetivos que se persiguen en un estudio®. De forma resumida enumeramos
que los bienes pueden ser:

TIPOS DE PRODUCTOS
(algunas clasificaciones)

Personales e impersonales.

De consumo mediato e inmediato
Tangibles e intangibles.

Duraderos y no duraderos.

De adquisicion de corto y largo plazo.

Constantes e inconstantes.

En ingles se utiliza las palabras goods y commodities.
Aqui aclaramos que pueden existir diferencias conceptuales entre los economistas, contadores publicos, administradores e
ingenieros comerciales
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1.11.

1.12.

1.12.1.

Ejemplos 5:

Un automovil es: Personal, de consumo mediato, tangible, duradero, adquisicién a largo plazo
y es constante.

La electricidad es: Impersonal, de consumo inmediato, es intangible, no duradero, de
adquisicion a corto plazo e inconstante.

SECTORES ECONOMICOS.

a)
b)

c)

co

Primario: Abarca las actividades relacionadas con los Recursos Naturales.

Secundario: Recoge la extraccion de los RR.INN. para generar un proceso de
transformacion.

Terciario: Es generador de Servicios, brindando colaboracién al sector Primario y
Secundario.

MO SE ESTUDIA LA ECONOMIA.

Microeconomiaé y Macroeconomia.

La economia se divide en estas dos grandes ramas de estudio, entre ellas existen diferencias
analiticas pero coincidencias operacionales.

Existen varias formas de identificar esta divisidn, y una de ellas es diferenciando el objetivo
del método que cada una cumple:

Microeconomia Macroeconomia

(Identificar los determinantes| ;Determinar qué origina las
Objetivo de los precios y cantidades| fluctuaciones de las variables
relativas? macroecondmicas?

Estudio del comportamiento de
Método familias y empresas
individuales.

Estudio del sistema econdmico
agregado

La “Teoria’ Microeconémica” o “Teoria de los Precios”, estudia el comportamiento
econémico de las unidades decisorias individuales, como: consumidores, productores
duefios de factores y organizaciones comerciales en una economia de empresa libre (o
auténoma). Es distinta a la “Teoria Macroeconémica” que estudia el nivel colectivo de las
actividades econdmicas, tales como la produccién nacional, el nivel del ingreso nacional, el
nivel total de empleo y el nivel general del indice de precios, que son analizadas de forma
agregada.

Es denominada “Teoria de los Precios”, porque su finalidad es predecir y explicar el
comportamiento de los precios en los mercados.

Asi, la microeconomia, trata de revelar diferentes comportamientos, reacciones y relaciones
dentro del entorno econémico individual®.

6 Se recomienda el estudio de la siguiente pagina web: http://microeconomia.org/guillermopereyra/

7 El propésito de la teoria es predecir y explicar un hecho o un suceso. Una teoria es una hipétesis que se ha llegado a comprobar
satisfactoriamente por el realismo de su supuesto, que predice con exactitud y explica con fundamentos lo que sucede.

8 Hacemos referencia a todas las conexiones de la actividad econdmica. No solo nos referimos a intercambios monetarios, sino a toda
transaccion en la que participan por lo menos dos actores que al intercambiar “bienes”, estan logrando un nivel de satisfaccion.
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1.12.2,

1.12.3.

1.12.4.

Estatica y Dinamica Comparativa.

La estdtica comparativa, estudia y compara dos o mas puntos de equilibrio sin tener en
cuenta el periodo de transicion ni el proceso que interviene en el ajuste, interesa
Unicamente los valores de equilibrio de las variables que entran en el analisis®.

La dindmica comparativa, por el contrario trata de la trayectoria, el tiempo y del proceso
mismo del ajuste, estudia el movimiento de las variables comprendidas en el analisis, con el
transcurso del tiempo; a medida que se pasa de una posicién de equilibrio a otra.

En microeconomia se estudian basicamente condiciones de equilibrio. Entonces, dentro de
éste tratamiento, la estatica comparativa, implica que analizaremos el reajuste al final de las
perturbaciones de equilibrio en las variables.

Ejemplo 6:
Bart: El precio de la papa bajo de 28Bs a 26Bs la @.

Lisa: Las expectativas de mejor precio de la @ de papa del afio pasado hizo incrementar la
produccién, lo que produjo una disminucién del precio.

Analice ;quién esta hablando de estatica comparativa y quien de dindmica comparativa?
Equilibrio Parcial y General.

El analisis del equilibrio parcial es el estudio del comportamiento de unidades decisorias
individuales y del funcionamiento de los mercados individuales vistos aisladamente,
separamos para éste estudio las unidades especificas decisorias de los mercados y hacemos
abstraccién de las interconexiones que existen entre ellas y el resto de la economia.
Especificamente, solo con fines de estudio suponemos que los cambios en las condiciones de
equilibrio de un mercado no afectan a ninguno de los otros mercados de la economia y que
los cambios en los otros mercados no afectan al mercado que estamos considerando?®.

El andlisis del equilibrio general estudia el comportamiento de todas las unidades decisorias
individuales simultaneamente, examina las interconexiones que existen entre todas las
unidades participantes, o sea muestra como todas las partes de la economia (mercados)
estan vinculadas entre si en un sistema integral. De éste modo un cambio en las condiciones
de equilibrio de un mercado, afectara las condiciones de equilibrio de todos los mercados y
estos a su vez causaran cambios adicionales o afectardn al mercado en el cual se inici6 el
proceso. La economia estara en equilibrio general cuando todos estos efectos hayan llegado a
su término y todos los mercados estén simultdneamente en equilibrio.

Ejemplo 7:
Bart: En la tienda 1 Kkl. de azdcar cuesta 6Bs.

Lisa: El kilo de azicar estd mas cara porque no es temporada de zafra y ademas los ingenios
decidieron exportar el producto.

Analice ;quién est4 hablando de equilibrio parcial y quien de equilibrio general?

Economia Positiva y Normativa.

La economia positiva estudia y trata de lo que es por la manera como una sociedad resuelve
en la practica los problemas econémicos que se les presentan, carece de posicion ética o juicio

de valor; es principalmente empirica o estadistica en su naturaleza y es independiente de la
economia normativa*!.

° La presente obra trata exclusivamente este caso.
10 La presente obra trata exclusivamente este caso.
u La presente obra trata exclusivamente este caso.
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1.12.5.

1.13.

1.14.

La economia normativa por su parte, estudia o trata de lo que debe ser o la manera como
una sociedad debe resolver los problemas econémicos que se les presentan, se basa en la
economia positiva y en los juicios de valor de la sociedad. Suministra guias para tecndcratas
tendientes a aumentar y posiblemente a optimizar el bien social.

Ejemplo 8:

Bart: La nueva legislacion sobre el salario minimo nacional, provoca desempleo.
Lisa: El gobierno deberia subir atin mas el salario minimo.

Analice ;quién esta hablando de economia positiva y quien de economia normativa?
Temporalidades™?.

No existe una temporalidad fija para definir cudl es el Corto Plazo y cudl el Largo Plazo, por lo
que se concluye en lo siguiente:

a) Corto plazo (CP).

El Corto Plazo es todo aquel espacio de tiempo donde existen factores y/o recursos
donde unos estan fijos y otros son variables®:.

b) Largo Plazo (LP).
El Largo Plazo es toda aquella temporalidad donde todos los factores son variables.
c¢) Mediano Plazo (MP).

El Corto Plazo es todo aquel espacio de tiempo donde una parte de los factores fijos se
convierten en variables.

d) Periodo de mercado (PM).

El Periodo de Mercado es toda aquella temporalidad donde todos los factores estan fijos
(aplicable solo para un proceso productivo).

CONCEPTO DE MICROECONOMIA.

La “Teoria Microeconomica” al estudiar el comportamiento econémico de las unidades
decisorias individuales, identifica un consumidor, una empresa, un trabajador, etc. dentro un
marco contextual dado. Es decir, analiza la conducta del actor (por ejemplo, la maximizacién de
utilidad o de la produccion), dadas las alternativas que tiene a su alcance, y los resultados que se
logran con esas actividades determinadas, que conllevan al analisis del equilibrio o del beneficio.

AGENTES ECONOMICOS QUE PARTICIPAN EN LA MICROECONOMIA.
Existen 3 Agentes econdémicos basicos identificados dentro de esta rama:

a) Consumidores (demandantes).
b) Empresas (ofertantes).
c) Duefios de los factores de la produccion (éstas son las familias y los empresarios).

Los ultimos son los que utilizan los factores de la produccién necesarios para generar los
productos* demandados por las diferentes fuerzas del mercado.

12 Estos puntos analizaremos de forma especifica en el Capitulo de la “Teoria del Productor”.
13 Se entiende por factor variable todo aquel recurso que puede modificarse, generalmente con la finalidad de incrementar o
decrementar la produccion, como por ejemplo materias primas e insumos, horas de trabajo, trabajadores, etc.

14

En posteriores acapites se dejara de mencionar parcialmente el nombre de “productos” y sera remplazado por el de “bienes” y

“servicios”, segun la naturaleza del estudio.
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1.15. FACTORES DE PRODUCCION.

FACTORES CONTROLABLES

FACTORES DE

PRODUCCION CONCEPTO NOMENCLATURA

El trabajo es el tiempo y las capacidades
intelectuales que las personas dedican a las
actividades productivas. En economia, al referirse
al factor trabajo, es frecuente hacerlo como capital
humano, entendiendo por éste tltimo la educacién
y formacién profesional que incrementan el
rendimiento del trabajo. L
Los gastos en educacién y en formacién técnica o
profesional suponen una inversién en capital, ya
que durante el proceso de aprendizaje y estudio
hay un elemento implicito de espera que
posteriormente, contribuya a incrementar la
capacidad productiva de los trabajadores.

®» TRABAJO

Es todo lo que aporta la naturaleza al proceso
productivo. Es decir dentro de este factor se
encuentra, la tierra, el agro, los recursos mineros y
energéticos. Asimismo, el agua es un recurso
% TIERRA natural, pues tanto en la agricultura como en T
muchas actividades industriales resulta ser un
factor imprescindible, otros como espacios fisicos
terrenos, galpones, etc.

Son los bienes duraderos de cualquier actividad
econ6mica, empleados en la transformaciéon de
®» CAPITALs materias primas. Dentro de esta categoria se K
incluyen las maquinas, tractores, herramientas,
fabricas, etc.

Para generar un producto es necesario contar con
materias primas basicas que se transformaran
como la harina, huevos, sal agua, aceite necesarios

®» MATERIAS PRIMASE Para producir pan, mientras que los insumos son el
gas, la electricidad y otros que al no formar parte Pf

INSUMOS del bien especifico colaboran al proceso de
transformacién de la materia prima.
Es la parte ejecutiva de la empresa que cuenta con
la capacidad para dirigir procesos productivos y
® CAPACIDAD gestionar con éxito el futuro de la empresa. Ce
EMPRESARIAL Si bien no participan directamente dentro del

proceso productivo si generan costos?.

15 En economia, a menos que se especifique lo contrario, el término “Capital” significa capital fisico, es decir, maquinarias edificios, no
capital financiero. Un paquete de acciones no constituye un recurso productor de bienes y servicios, y no es capital en sentido
econdémico - productivo.

16 En la asignatura de Costos se analiza el Pool de los costos donde se realiza un desglose, dentro de la clasificacion mas importante
se encuentran los Costos Directos y los Costos indirectos.
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FACTORES NO CONTROLABLES

FACTORES DE

PRODUCCION CONCEPTO

El numero de fabricas relacionadas directa o

® [NDUSTRIA . s
indirectamente con nuestro producto o servicio

®» FACTORES Existe factores como, el sol, los vientos, las lluvias,
CLIMATOLOGICOS Y lluvia icida, contammacmnes cualquier
componente que afecta directamente al proceso

OTROS productivo
Otro de los aspectos mas importantes que afectan
®» GOBIERNOS, E,:L la producciéon empresarial son las politicas de
SISTEMA POLITICOY |gobierno?l’, nacionales o internacionales, apoyo a la
LEGAL, MODELO industria y finalmente la vigencia del modelo
ECONOMICO econémico como ser Libre mercado, centralizado,

autonomista, cooperativista, comunista, etc.

Asi podemos tener otro tipo de factores como
®» OTROS FACTORES culturales, sociales, religiosos que afecta al proceso
productivo especifico.

1.16. MERCADO.
Algunas definiciones son:

a) Para el economista

“Un mercado es un lugar o situacidn en el que se congregan demandantes y ofertantes, para
comprar y vender: bienes, materias primas, insumos, recursos y otros. Determinando un
punto de equilibrio por medio del precio (Px) de equilibrio y la cantidad (Qx) de equilibrio”.

b) Para el Ingeniero comercial

Es el “Conjunto de todos los individuos y organizaciones que son compradores reales o
potenciales de un producto o servicio”. Conformado: por quienes venden (industria); y por

quienes compran (mercado).

El mercado es independiente del lugar fisico y puede ser tangible (mercado comercial, tienda,
supermercado, etc.) o intangible (virtual, comunicacion electronica, etc.).

Existe un mercado con caracteristicas peculiares para cada articulo, servicio o recurso que se
compra o vende en la economia. Por lo tanto, se generan funciones que muestran la relacién
entre dos o mas variables (Px, Qxd, Qxo, etc.), indica de qué manera el valor de una variable
(dependiente) depende de otra u otras (independientes) y cémo se pueden controlar

especificando el valor de éstas.
Existen diferentes tipos de mercados:

a) Mercados de Negocios.

b) Mercados Globales.

c) Mercados Sin fines de Lucro.

d) Mercados Gubernamentales.

e) Y Mercados de Consumo (que son los que trataremos).

v En los tipos de gobiernos consideramos a los Nacionales, Departamentales o Municipales.
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lra. Restriccion
—>{Costo de los factores
de Produccioén
© Costo por
g Unidad
bl L Producida
o 2da. Restriccion Maximizaciéon
c > Funcion de de Beneficios
LL] Produccion Bt=It- Ct
Ingreso
iIU por Unidad
3ra. Restriccion Producida
Ly ’
Precio del Producto
_| Infinidad de Productores y
Consumidores.
» Producto Homogeneo
[ Competencia
Perfecta | Libre Movilidad de
Recursos
@) » Precio Aceptantes
®
Un solo Productor
(&
|
] : o
2 > Monopollo > Precio Decisor
LL > Discriminador
Com petencia - Barreras de entrada poco rigidas
e L, .. - Gran nimero de empresas
Monopollstlca - Producto heterogéneo
SOLUCION
- - - Curva de Reaccion - Stackelberg
Oligopolio y - Barreras de entrada poco rigidas - Cournot
Duopolio - Limitada cantidad de empresas. - Chamberlin
- Producto diferenciado por la publicidad - Edgeworth
- Teoria de los Juegos

1.17. LA MICROECONOMIA Y LAS MiMyPes.

El sistema de funcionamiento de las empresas, puede subdividirse en cinco problemas
interrelacionados:

a) Organizacion de la produccion.

b) Cuantificacion de los costos de produccion.

c) Definicion del precio de venta.

d) Comercializacion y Distribucion del producto.

e) Planificacidon de la Produccion en el corto plazo y el largo plazo.

f)
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1.18. MODELO SIMPLIFICADO DE LA ECONOMiA (MODELO 2-2-2 O CIRCULAR).

Flujo Real———p

— — = = Flujo Nominal- = =

Bsy S

Dinero (Px)=—=—=—=——-=—= >

4

’

1

1

}

[}

1

1

[}

}

1

1

|
FAMILIAS (demanda)

\
~

~
Ingresos Bsy Ss
.

~==-SyS,a,nUt=======-

MERCADO DE BIENES Y SERVICIOS

S——

oo
oo

EMPRESAS (oferta)

’
) .
—————————— Dinero -~

Fac. Produccion

1.18.1. Productores.

»
>

WAL
LG

ERCADO DE FACTORES DE
PRODUCCION

Participan en dos funciones basicas:

Trabajo, Tierra, Capital y Ce.

a) Primero, elaboran o transforman productos (bienes y servicios) y los venden, en el
mercado de bienes y servicios.

b) Segundo, compran o contratan los recursos mas adecuados en el mercado de factores.
Esto hacen con la finalidad de maximizar sus beneficios.

1.18.2. Consumidores.

También participan en dos actividades:

a) Ya sean naturales o juridicos, son quienes adquieren los productos ofrecidos en el
mercado. Las cantidades que consuman van a estar supeditadas a los precios, cuanto mas
bajos sean mayor cantidad adquiriran.

b) Los consumidores al ser familias individuales tratan de maximizar su utilidad con los
bienes y servicios contratados.

Como podemos observar en la iconografia existen dos actores principales que son Las
Empresas y las Familias, ambas convergen en dos mercados el de Bienes y el de Factores,
con dos tipos de flujos el Nominal y el Real dandose las siguientes relaciones:

a) Por un lado se encuentran los productores que ofertan bienes que satisfagan las
necesidades de las familias y por otro lado existen las familias que demandan estos
bienes que cancelan con dinero (por medio de los precios), éste es el mercado de
productos y servicios.

b) Sobre la base de la misma relacion, las familias ofertan Recursos humanos, capital,
tierras y capacidad empresarial que son demandados por las empresas y estos cancelan
con sueldos, salarios, intereses y rentas, éste es el mercado de factores.
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Por lo tanto existen dos tipos de flujos:

a)

b)

El flujo real que se da cuando las empresas hacen fluir productos y servicios hacia las
familias y cuando éstas hacen fluir Recursos humanos, capital, tierras y capacidad
empresarial hacia las empresas.

El flujo nominal se da cuando las familias retribuyen a las empresas con unidades

monetarias (U. M.) por los bienes y cuando las empresas cancelan a las familias con
sueldos, salarios, intereses y rentas.
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1.19. EJERCICIO 1.

a) Con el ejemplo de las cinco preguntas respondase a si mismo, pero desde el punto de vista
del consumidor.

b) En el subtitulo Naturaleza de los Bienes indica la clasificaciéon de los bienes, realice ésta
para: zapatos, casa, viajes, celulares, y otros.

c) Elabore un flujo circular de la economia para un producto que Ud. identifique, considerando
todos los parametros de éste primer capitulo.

1.20. EJERCICIO 2.
Analice teéricamente cada una de las siguientes preguntas:

a) ;Por qué aumento el precio de la carne de cerdo en el 2008 cuando se produjo la crisis del
ganado®® en el oriente de Bolivia?

b) ¢;Por qué en el aio 2008 la inflacién?? en Bolivia fue la mayor registrada en 20 afios?

c) ¢Coémo se puede explicar el aumento de los precios del petréleo20 en la gestion 2009?

d) ;Coémo se explica el alto desempleo en Bolivia en el 2008?

e) ¢(Porque la COB pedia un mayor incremento salarial al 5% y el gobierno no queria
incrementar ni un punto mas en el 2010?

18 Entre diciembre de 2006 a marzo de 2007 en el Oriente de Bolivia se produjeron las mayores inundaciones después de 20 afios. En

julio de 2007 se produjo en la misma zona una helada bajando la temperatura por debajo de 0°, estos dos hechos en un mismo afio
diezmo la poblacién ganadera hasta un 20%, con pérdidas gue se estimaron en mas de 120 millones de ddlares.

En esa gestion en Bolivia se recibian remesas de los residentes bolivianos en el exterior por mas de 1.000 millones de délares, el
gobierno regalaba cheques a todas las instituciones publicas estimados en 500 millones de ddlares, ademas de que existié un
rebrote del narcotréfico.

Entre los afios 2003 al 2009 se registraron precios record por efectos de la guerra en Irak de 35 $us. a méas de 180 $us. el barril

24
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Capitulo 2 DEMANDA, OFERTA, EQUILIBRIO Y DESEQUILIBRIO.

2.1.

2.2,

2.3.

2.4.

2.4.1.

OBJETIVOS DEL CAPITULO.

Conocer qué es la demanda de un bien.

Conocer qué es la oferta de un bien.

Identificar de qué manera la O y D determinan el precio y la cantidad de un bien.
Analizar el equilibrio y sus desplazamientos.

Por que se dan los desequilibrios de mercado y como nacen los Mercados Negros.

SSdSP

FUNCIONES.

La finalidad de la materia ahora es convertir la realidad en modelos matematicos, para eso
identificaremos ecuaciones desarrolladas por los micro economistas y las convertiremos en
funciones donde se analizaran las relaciones causales entre variables independientes y los
efectos que generan en las variables dependientes??.

CONDICION CETERIS PARIBUS.

Palabra latina que significa “cuando las demds cosas permanecen constantes”; se refiere a que
todas las demas variables no se modifican durante un analisis, o que los demas factores no deben
transformarse cuando modificamos una variable, éste tipo de procedimiento es el denominado
enfoque en equilibrio parcial?2,

En nuestro caso significa que cuando analicemos un determinante los demds dejaremos sin
modificacién
Qxd = f{Px,I,Py — Pz,R,GP} ...
Qxo = f{Px,Pf,Tec,Fc} ..
LA DEMANDA.

Definicion de Demanda:

Es la cantidad de un bien (producto o servicio) que el consumidor desea y ademas pueda comprar
en un periodo dado, dependiendo del precio del mismo y de sus caracteristicas.

Determinantes de la Demanda.

Aqui se hace referencia al comportamiento de las personas respecto a la adquisicién de bienes o
servicios que se encuentran en el mercado, asi, observamos la cantidad de un articulo que un
individuo (o una familia) esti dispuesto a comprar o adquirir® en un periodo de tiempo
especifico. El comportamiento de La Curva de Demanda, se ve afectado por variaciones en los
siguientes factores determinantes?4 de la demanda:

21
22

También se conocen como variables endégenas y exégenas o explicadas y explicativas.
Fue el economista Alfred Marshall quien mas contribuyé a ampliar el uso del término, asi se denomina frecuentemente como

“Marshaliano”

23

Dentro de las relaciones de mercadotecnia, un individuo puede ser el comprador y otro el consumidor del bien (los pafiales de bebes,

adquieren las mamas pero los consumidores son los nifios), también se da el caso en que el propio comprador puede ser el
consumidor. En el caso de la demanda, se analiza exclusivamente el caso del demandante como comprador

24

Existen otros determinantes mas que en la presente obra no consideramos
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Variables que determinan la cantidad demandada del Simbolo

bien X
El precio del bien X Px
El ingreso o renta de la familia I
El precio de otros bienes sustitutos o complementarios, Y,
Z, etc. Py, Pz
Los gustos y preferencias de los Consumidores. Gp
Monto o riqueza acumulada de las familias R
Las expectativas de los determinantes?> Ex

Entre otros determinantes exdgenos que tienen efectos sobre la demandada identificamos a:

- Poblacidn. Afecta a la demanda conjunta.
Natalidad.

Mortalidad.

Fecundidad.

Esperanza de vida.

O O O O

Estructura de la poblacién.

o Edad.

o Sexo.

o Existencia o no de poblacién invertida, en la que hay mas jubilados que poblaciéon
activa.

- Influencia de otros productos indirectos.

- Gustos o preferencias del consumidor.
Moda.

Publicidad.

Clima

Tradicion.

Religion.

Cultura. Preocupacion por la salud.
Distribucion trabajo-ocio.

O O O O O O O

Entonces, matematicamente la demanda esta en funcién de los siguientes determinantes:
Qxd = f{Px,I,Py — Pz,R,GP}
De esta forma podemos decir que las familias se ven afectadas por un conjunto de alternativas que

deben evaluar a un mismo tiempo para poder decidir la cantidad de producto que demandaran.

Solo para casos de estudio?6, consideraremos ecuaciones bivariadas, con una variable
dependiente y la otra independiente manteniendo las demas ceteris paribus.

% Como veremos mas adelante éste no llega a ser un determinante.
% En los modelos micro econométricos aplicados en computadoras todas las variables son modificadas simultineamente, es el
equilibrio general.
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Ejemplo 1:

Ud. se encuentra en una feria que le oferta libros desde cuentos infantiles hasta grandes
enciclopedias al ir pasando de puesto en puesto, observa la calidad del libro (Qx) y su precio (Px),
esta informaciéon es brindada por el comerciante y empieza a cuantificar la posibilidad de
adquirirlo, para esto considera su ingreso mensual (I) si le permite realizar este gasto, considera
si puede sacar de su ahorro este monto (R), se pregunta si debe de dejar de comprar algin otro
producto o no por el que debe cancelar un monto (Py - Pz), analiza si la calidad (Gp) del libro es
acorde a su precio y finalmente si esta erogacion (E) le afectara de alguna manera en el futuro.

Si todos los factores antes mencionados cumplen con sus exigencias minimas, Ud. adquirira el
producto, pero si uno o varios de los determinantes no cumplen con sus pardmetros minimos,
entonces decidird no adquirir el ejemplar, por lo que la transaccién no se llevara a cabo.

Cuando decimos demanda, hacemos referencia a la cantidad de unidades que se adquiriran en un
periodo dado. Pero debemos considerar que en muchas situaciones la cantidad demandada Qx, a
veces excede a la ofrecida Qd > Qo, o viceversa que la cantidad ofrecida es superior a la
demandada Qo > Qd estas diferencias son importantes porque modifican la variable precio Px que
influye en el comportamiento tanto de los ofertantes como de los demandantes.

En nuestro caso profundizaremos en los efectos que tiene cada uno de los factores sobre la
cantidad demandada en el mercado de bienes.

2.4.2. La Tabla de demanda.

Para crear una tabla de demanda debemos identificar las variables que intervendran, para eso
partimos de los determinantes de la demanda ya conocidos que son:

Qxd = f{Px,I,Py — Pz,R,GP}

Si decimos que la cantidad demandada de un bien depende del precio del propio bien, por lo tanto

tenemos?’:
Qxd = f{Px}
Ejemplo 2:
Partiendo de la siguiente tabla:
Px
Qxdy Qxd.
PHFéEi'gODS\'I DEMANDA | DEMANDA
LISA BART
Bs
0,0 12 7
05 10 6
1,0 8 5
15 6 4
2,0 4 3
2,5 2 2
3,0 0 1

Aqui se pueden observar tres hechos importantes: el primero es que a medida que el precio baja
la cantidad consumida aumenta y viceversa, esto se llama relacidon inversa?s; lo segundo es que
el precio es el mismo en el mercado para todas las personas, pero cada una consume cantidades
distintas ya que el comportamiento de cada consumidor se ve afectado por el resto de los
determinantes; finalmente se puede observar que si el precio es considerado demasiado alto, el
consumidor afectado sale del mercado (o ingresa cuando el precio baja).

2 Se mantiene Ceteris Paribus el resto de los determinantes. { I, Py — Pz, R, GP}
% Este punto reforzaremos en la Teoria del Consumidor donde observaremos que la curva de demanda se deriva de la linea de Precio
- Consumo
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2.4.3. LaFuncién2y Curva de demanda.

De la tabla anterior nace una funcién de demanda originada desde la ecuacion de la linea recta3®
que es:

Qx — Qx, = m(Px — Px,)

Considerando dos puntos del consumidor, tenemos:

Px
DEL L?SXA
HELADO

(PXl) 0,0 (QXl) 12
(PXz) 0,5 (QXz) 10

La pendiente sera:

_ (Qx; — Qx)
- (sz - le)
Sustituyendo
_ (10-12)
M =105-00)
m=—4

Despejando y remplazando en la ecuacidn inicial, obtenemos la funcién3! de demanda para Lisa32:

Qx — Qx; = m (Px — Px;)
Qx =m (Px— Px;)+ Qx,
Qx = —4 (Px — 0) + 12
Qx = —4Px + 12

La grafica para ambos consumidores sera:

DEMANDA INDIVIDUAL DE HELADOS
3,5
3,0
2,5
2,0
1,5
1,0
0,5
0,0 ; J .
0 5 10 15

CANTIDAD DE HELADO
==¢==DEMANDA LISA ==i==DEMANDA BART

PRECIO DEL HELADO

29

30
31

32

Variable discreta/continua: La diferencia se basa en el contenido de la escala de medicién, que puede presentar una distribucién
discreta o continua. Una variable continua es aquella para la que los individuos pueden tener, en principio, infinitos valores
fraccionados, esto es valores en cualquier punto de una escala ininterrumpida. Asi la distancia o la edad serian variables continuas
en el sentido de que entre cualquier par de mediciones o valores, por préximos que sean, es posible obtener otra medicién o valor.
Por el contrario una variable discreta viene definida de tal modo que tan solo puede alcanzar un determinado conjunto de valores,
ya que la escala de medicion se encuentra ininterrumpida por espacios en la escala numérica que, en un principio, no contiene casos
medidos de ningun tipo. En este sentido, los ingresos o el tamafio de la poblacién son variables discretas ya que los nimeros o
valores correspondientes varian a saltos o escalonadamente

Puede visitar la siguiente direccién: http://www.mitecnologico.com/Main/LicenciaturaEnContaduria

Otro método es por la siguiente ecuacion:

Px—Px;  Qx—Qxq
Px, — Px;  Qx,— Qx;
Por otro lado la funcion inversa para Lisa seria Px = —0,25Qx + 3,0.
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Ejemplo 3:

Debemos recordar que también existen demandas de tipo hiperbdlicas, siendo las siguientes:

PFEEE?_'O DEMANDA | DEMANDA
DURAZNG | MAGGIE | HOMERO
0,0 61,32 35,32
0,5 50,85 26,52
1,0 41,32 19,02
15 32,75 12,82
2,0 25,12 7,92
2,5 18,45 4,32
3,0 12,72 2,02
Y su grafica33
DEMANDA INDIVIDUAL DE DURAZNOS
o 70,00
g
¥ 60,00
(-4
2 50,00
w
g 40,00
S 3000 TN
E \
Z 20,00 \
(®)
10,00
0,00 : \- ]
0,0 1,0 2,0 3,0 4,0
PRECIO DE DURAZNO
~=@-=DEMANDAHOMERO v =2 6x2 - 18,9x + 35,32
esmus DEMANDA MAGGIE RZ =1

“«_.n

Como se sabe las funciones de 2do, 3er y “n” grados se determinan por medio de la regresion, aqui
debemos tener cuidado en establecer la relacién directa o la inversa34, en este cuadro como se
daran cuenta la cantidad y los precios en los ejes estan invertidos para poder determinar de forma
exacta la funcién que aparece en el cuadro.

2.4.4. LeydelaDemanda.

La relacion que se establece entre el precio del mismo bien y la cantidad demandada de un bien
normal3> da lugar a lo que se conoce como la “Ley de la Demanda” y dice que a mayor precio
menor cantidad demandada y a menor precio mayor es la cantidad que se demanda. Si nosotros
graficamos ésta situacion en un eje de coordenadas donde se observe los niveles de precios y
cantidades vemos que una curva tedrica de Demanda tiene pendiente negativa.

La Ley, tiene su origen partiendo de que:

a) Elprecio es un obstaculo para el consumo.
b) Se aplicala Ley de la Utilidad Marginal Decreciente.
c) Existen efectos por los cambios en el Ingreso y el efecto sustitucion.

La demostracion matematica seria la siguiente:

d0Qx

6Px<0

33
34
35

En base a la tabla anterior verifique los valores de la funcién de Homero.
La funcién inversa seria: y = 0,001x? - 0,149x + 3,175 que es una aproximacion.
Existen casos especiales en que ésta Ley se rompe (circunstancias no normales), éste tema se trata en otra seccion.
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2.4.5.

2.4.6.

En el caso de la funcién de demanda de Lisa tendriamos:

Qx = —4Px + 12
d0Qx

m=—4<0

Demostrandose la relacidn inversa entre el precio y la cantidad demandadas3s.

En el caso de las funciones polinémicas, que es una parabola de pendiente negativa, y la pendiente
es distinta en cada punto, se puede decir que a medida que los precios bajan, y dependiendo del
punto en que se encuentre existe una tendencia a demandar mayores o menores proporciones en
funcién a la variacién en el precio, distinta a la funcién lineal que siempre varia en las mismas
proporciones.

PRI;IE(I:_IO DEMANDA
DURAZNO GOHES
0,0 36
0,5 18

10 9

15 5

2,0 3

2,5 2

3,0 1

DEMANDA DE HOMERO

35
30 |
25
2,0 1
15

1,0 l_\'\

05 \'\

0,0

PRECIO DEL DURAZNO

0 2 4 6 8 101214 16 18 20 22 24 26 28 30 32 34 36 38
CANTIDAD DE DURAZNO

Ejemplo 3:

Aqui observamos que si el precio baja de 3,0 Bs a 2,5 Bs solo en 50,0 ctvs. el consumo se
incrementa de 1 a 2 Unid., solo en 1 unidad pero si el precio baja de 1 Bs. a 0,5 Bs., igual en 50,0
ctvs. el incremento en el consumo pasa de 9 a 18 Unid., en 8 Unid. mas, éste efecto tan importante
revisaremos en el capitulo de Elasticidad de la Demanda.

Efectos de los factores determinantes de la demanda.

Como vimos antes los determinantes de la demanda son varios y cada uno tiene efectos distintos
sobre la demanda, analizaremos dos tipos de movimientos:

Qxd = f{ Px,I,Py — Pz,R,GP}

Cambios en la cantidad demandada
(Movimiento dentro de la curva de la demanda).

Este se da cuando se modifica el precio (Px) y el consumidor reacciona de forma inversa
desplazandose de un punto a otro dentro de la misma curva de demanda consumiendo una
cantidad distinta (Qx).

Qxd (—o +) = f{Px}(+0-)

36 Cournot (1801-1877) ha sido el primero en utilizar tal representacion, pero es Walras primero y sobre todo después Marshall (1842-
1924), quienes han resaltado el lazo entre demanda y maximizacion de utilidad. Este punto analizaremos en detalle en el Capitulo de
la “Teoria del Consumidor”.
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Ejemplo 4:

Como sabemos cudndo empieza el otofio las naranjas en nuestros mercados empiezan a aparecer,
aqui el precio de las mismas es alto conforme entramos en temporada el precio empieza a bajar,
como légica consecuencia, nosotros empezamos a comprar y consumir mas el producto. Asi,
tenemos la siguiente relacion entre el precio Px (Bs) y la cantidad adquirida Qx, (kilo de naranjas)
segun el precio del producto nos movemos del punto A al B al D, etc. y viceversa cuando sube el

precio.
P;;ELO DEMANDA

PUNTO | |\ ~RANJA | MARGE
EN Bs EN Kls

A 20,00 0,00

B 18,00 0,25

€ 16,00 0,50

D 14,00 0,75

E 12,00 1,00

F 10,00 1,25

G 8,00 1,50

DEMANDA TOTAL DE NARANJA

25,00
20,00 J

15,00 N\B\A\c

10,00 \A\%\F\A E

PRECIO DE LA
NARANJA

u\\A G
5,00
0,00 ‘ ‘ ‘
0,00 0,50 1,00 1,50 2,00

Kls DE NARANJA

2.4.7. Cambios de la demanda
(Desplazamiento de la curva de la demanda).

El segundo tipo de movimiento se da por efecto de los otros factores produciendo
desplazamientos de la curva a la izquierda o la derecha.

Qxd = f{I,Py — Pz,R,GP}
2.4.7.1. Lademanda en funcién del ingreso disponible.

Las personas y las familias dependen de un ingreso mensual, diario, semestral, etc. y éste se
modifica de tiempo en tiempo pudiendo incrementarse o reducirse por diferentes factores.

Como se observa, se producen desplazamientos de la curva a izquierda o derecha, existiendo
una relacion directa3” entre el consumo (Qx) y el ingreso (I).

Qxd (+o0-) = flI} (+0-)

87 De aqui nace la curva de Engel que en posteriores capitulos revisaremos y veremos como la relacién directa puede cambiar.
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2.4.7.2.

Ejemplo 5:

Aqui observamos que se destina 6% de un ingreso determinado para consumir solo helados,
inicialmente cuenta con 6 Bs y si el precio en ese momento estd en 1,5 Bs. consumira 4
unidades (A), si posteriormente su ingreso se incrementa a 150 Bs. ahora destinara 9 Bs. y

podra consumir 6 unidades (B).

La Demanda en funcidn de los precios de los otros bienes.-

Existen dos tipos de bienes con relacién al producto principal (Qx): el primero son los bienes
complementarios (Qy), considerados asi porque para consumir el bien Qx, es necesario

también demandar el bien (Qy), como por ejemplo un equipo de sonido y la electricidad; el
segundo son los bienes sustitutos (Qz) que son alternativos al bien Qx como por ejemplo las

gaseosas y los refrescos.

Debemos tener clara la relacién de cada uno de estos, considerando que el precio (Py y Pz) y

las cantidades (Qy y Qz), tiene su propio efecto sobre el bien (Qx).

32

ARECle GASTO onsumo| INcr. | CASTO | Nuevo
DEL |INGRESO| PARA PARA
HELADO| () |HELADOS mgél'; ”E‘,\SI;)RS%E/O HELADOS C,axglé'\éo
EN Bs 6% 0 6%
0.0 100 6 2400 150 9 36.00
05 100 6 12.00] 150 9 18.00
1.0 100 6 600 150 9 9.00
15 100 6 400 150 9 6.00
2.0 100 6 300 150 9 4.50
25 100 6 2.40] 150 9 3.60
3.0 100 6 200 150 9 3.00
DESPLAZAMIENTOS DE LA DEMANDA
(@]
[a)
g
Ll
T
|
L
[a)
®)
O
L
a4
o
0 5 10 15 20 25 30 35 40
CANTIDAD DE HELADO
‘ —e&— CONSUMO INICIAL MARGE +NUEVOCONSUMOMARGE‘




Ejemplo 6:

ANTES DESPUES
ARTICULO PRECIO CANTIDAD PRECIO CANTIDAD
Hot Dogs (X) (Px) 1,0 (Qx) 15,0 (Px) 1,0 (Qx) 10,0
Hamburguesas (y) (Py) 3,0 (Qy) 30,0 (Py) 2,0 (Qy) 40,0
Hot Dogs (x) (Px) 1,0 (Qx) 15,0 (Px) 1,0 (0Qx) 12,0
Pan de Hot Dog (2) (P2) 0,5 (Qz) 10,0 (P2) 0,7 (Qz2) 9,0
) DEMANDA DE HOT DOGS sz DEMANDA DE HAMBURGUESAS
1,0 o B A 3,0 A
N \ \
09 - - 2,5
\ \ \
N
08 T 2,0 B
0,7 : 1,5 : : :
5 10 15 20 25 25 30 35 40 45
Qx Qx

La demanda inicial de Hamburguesas es de 30 Unid. cuando su precio es 3,0 Bs. en esas
condiciones nuestro consumidor también demanda en ese tiempo 15 Unid de Hot Dogs a un
precio de 1,0 Bs, posteriormente el precio de las Hamburguesas baja a 2,0 Bs. la unidad y el
demandante se ve tentado por esta nueva oferta por lo que incrementa su consumo a 40
Unid. como ésta persona se ve afectada por otros determinantes (I, GP, etc) baja su consumo
de Hot Dogs a 10 unid produciendo un desplazamiento de éste producto de derecha a
izquierda, pasando del punto A al B.

Aqui se identifican dos tipos de bienes un Principal que es el Hot Dog en el que su precio no se
modifica (Ceteris Paribus) y un bien Secundario en el que el precio sufre modificaciones
afectando el consumo del bien principal

En el caso de los bienes Sustitutos existe una relacion directa entre el precio (Py) del bien
secundario con la cantidad (Qx) consumida del bien principal.

Qxd (+0 —) = f{Py} (+0-)
Ejemplo 7:

Px
11

0,9

0,8

0,7

1,0 1

DEMANDA DE HOT DOGS

Px
0,8

PAN DE HOT DOG

0,7

0,6

X

~,

S )
~
o \
N 0,5

A
I

10 12 14 16 18

T 0,4
20 22

11

Qx Qx

En el segundo caso, la demanda inicial de Hot Dogs es de 15 Unid. cuando el precio es 1,0 Bs.
en esas condiciones nuestro consumidor también demanda en ese tiempo 10 unid de Pan
para Hot Dog a un precio de 0,5 Bs, posteriormente el precio de la Mostaza sube a 0,7 Bs. la
unidad y el demandante se ve afectado por éste cambio de precio por lo que reduce su
consumo a 9 unid. igual al caso anterior existe otros determinantes (I, GP, etc) que afectan su
consumo y decide bajar su consumo de Hot Dogs a 12 unid produciendo un desplazamiento
de éste producto de derecha a izquierda, pasando del punto A al B38.

38

En este segundo ejemplo identifique cual es el bien Principal y cual el Secundario.
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2.4.7.3.

En el caso de los bienes Complementarios existe una relaciéon inversa entre el precio (Pz)
del bien secundario con la cantidad (Qx) consumida del bien principal.

Qxd (-0 +) = f{Pz}(+0-)

En algunos bienes sustitutos y complementarios existe una contra - relacion® que depende
del peso que tiene el bien secundario sobre el bien principal, por ejemplo la baja o subida del
precio de la gasolina afecta la adquisicion de movilidades grandes o pequefias pero si ese
precio (+o-) llega a ciertos limites, mas importantes son los otros determinantes como la
riqueza, ingresos, impuestos y otros que afectan el consumo, independientemente de que
estos bajen o suban de precio.

La demanda en funcidn de las expectativas futuras.-

Muchos autores consideran a éste un determinante, pero en si es una variante que afecta al
resto de los determinantes, cuando hablamos de expectativa nos referimos especificamente a
la percepcion futura de hechos que pueden o no suceder, en este caso podemos tener
expectativas respecto al precio Px que puede subir o bajar, respecto al ingreso (I) que se
incrementaran o reduciran y as{ en relacion a todos los determinantes conocidos.
Matematicamente es el grado de error.

2.4.8. Demanda Individual y de Mercado.

Como vimos antes cada persona tiene su forma de consumo de un determinado bien
estableciendo una relaciéon entre el precio del bien y la cantidad demandada del mismo; la
DEMANDA DE MERCADO resulta simplemente la suma de las demandas de todos los
consumidores del mismo bien, asi, la curva de demanda de mercado es la adicion horizontal de

todas las curvas de demanda de las economias domésticas del mercado y ésta sigue dependiendo
de dos variables.

a) El tamaiio de la poblacion4o.

Con el crecimiento (o reduccién) de la poblacién existira un mayor o menor consumo del
bien.

b) La distribucion de la renta entre las economias domésticas.

La demanda de mercado también dependera de cémo el estado distribuye la Renta Nacional
en las economias domésticas.

PRECIO
PUNTO DEL DEMANDA | DEMANDA | DEMANDA
HELADO LISA BART TOTAL
EN Bs
A 0,0 12 7 19
B 0,5 10 6 16
C 1,0 8 D) 13
D 15 6 4 10
E 2,0 4 3 7
F 2,5 2 2 4
G 3,0 0 1 1

39
40

Tomamos como contra — relacién los efectos que causa una variable endégena que es remplazada por una exégena.
El determinante “Poblacién”, se aplica solo a la funcién de demanda de mercado y no a la individual.
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DEMANDA TOTAL DE HELADOS

3,5

3,0 ﬁa\"\

2,5 F

2,0 u\'_\'\

15 u\\t\ N

1,0 D\L\A fa

0,5

0,0 ‘ ‘ ‘ A\
0 5 10 15 20

[ —#— DEMANDA TOTAL CANTIDAD DE HELADO

PRECIO DEL HELADO

Ejemplo 8:

Partiendo de la tabla anterior del consumo individual de Lisa y Bart lo que se hace es sumar el
consumo de la personas a un determinado precio de mercado al que se estd comercializando el
producto, por ejemplo si en ese momento el precio es de 1,5 Bs, Lisa consume 6 unid. y Bart 4
unid. dando un total de 10 unidades de consumo en el mercado, esto se debe realizar con los “n”
consumidores del producto en un mercado, zona, region, etc.

La forma matematica seria la siguiente:
La funcién de demanda de Lisa es:
Qxy = —4Px + 12
La funcién de demanda de Bart es:
Qx, = —2Px +7
Sumando#! ambas funciones obtenemos la funcién de demanda de mercado:
QXp mao = —6Px + 19
2.5. OFERTA.

Definicion de Oferta:

Es la cantidad de un bien (producto o servicio) que el productor desea, tenga la posibilidad
producir y ademds pueda vender en un periodo dado dependiendo del precio del mismo y de sus
caracteristicas

La produccion y la oferta son factibles cuando se convergen las 3M que son Materiales, Mano de
obra y Maquinaria para poder producir en un determinado periodo de tiempo, y poner a servicio
del consumidor el producto en el mercado.

EMPRESA
[
L Materiales -
™ je OF - o Bienes y
‘ VO Servicios
L Maquinarla -~

4 Otra forma de determinar la Funcién es por el conocido método de la linea recta:
Qx — Qx; = m (Px — Px,)
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2.5.1. Determinantes de la Oferta.

Ya sea una gran empresa como FANCESA o una MiMyPe como un carro hamburguesero de la calle,
todas cuentan con los siguientes Factores determinantes42 de la Oferta.

Variables que determinan la cantidad Simbolo
ofertada del bien X

El precio del bien X Px
El precio del los factores K, L*3, T, otros Pf, (r, w)
La tecnologia Te
Gobierno (Imp, Sub, otros) Go
Factores climatolégicos** o naturales Fc
Las expectativas de los determinantes 45 Ex

Entre otros determinantes exégenos que tienen efectos sobre la cantidad ofrecida identificamos a:

- Proveedores.
o Calidad de materias primas e insumos.
o Disponibilidad de materias primas e insumos.
o Precio (costos) de materias primas e insumos.
- Estructura de la industria.
o Cantidad de competidores nacionales y extranjeros.
o Calidad, cantidad y precios de los bienes sustitutos.
o Calidad, cantidad y precios de los bienes complementarios.
o Mercadotecnia.
- Gobierno.
o Apoyos al sector productivo (impuestos, subvenciones, vialidad, transporte, etc.
o Apoyo a las exportaciones (aranceles, apertura de mercados, otros)

Después de todas las definiciones anteriores, matematicamente la Oferta esta en funcién de los
siguientes determinantes:

Qxo = f{Px,Pf,Te, Fc}
Ejemplo 9:

Ud. Tiene una editorial y tiene la posibilidad de producir diferentes obras literarias y poder
vender a diferentes precios (Px), cuenta con computadoras, maquinas de 6fset, prensas, etc (Pk)
ademas necesita editores, diagramadores empastadores (P1), el gobierno le reduce el impuesto a
las utilidades (Iu) y ademas tiene expectativas sobre que la competencia en el corto plazo se
incrementara (Ex).

Todos estos determinantes y otros mas hacen que Ud. tome la decisiéon de producir, pero si no
contara con la disponibilidad de alguno de ellos o identifica que en el futuro no podra vender el
libro, entonces tomara la decisién de no producir.

Consideramos oferta a la cantidad de unidades que se produciran y ademas deberan venderse en
un mercado, igual que en la demanda debemos considerar que la cantidad ofertada Qx, a veces

42
43
44

45

No profundizaremos en ésta obra otros factores muy importantes como los “Externos” que afectan el proceso productivo.

En posteriores capitulos los factores que mas analizaremos serén el K consury el L con los w.

El ser humano en cierta forma puede mitigar (jamas controlar) los efectos climatolégico (o naturales) como por ejemplo instalando
mallas antigranizo, construccion de atajos, perforacion de pozos, construcciones antisismicas etc.

Como vimos antes, éste no llega a ser un determinante.
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2.5.2.

2.5.3.

excede a la demandada Qo > Qd, o viceversa que la cantidad demandada es superior a la ofertada
Qd > Qo, como sabemos, estas diferencias modifican la variable precio Px que influye en el
comportamiento del mercado y afecta a la empresa.

La Tabla de oferta.

Para crear una tabla de oferta identificamos las variables que intervendran, asi partimos de los
conocidos determinantes de la oferta que son:

Qxo = f{Px,Pf,Te, Fc}

Si partimos diciendo que la cantidad ofertada de un bien depende del precio del propio bien, por
lo tanto tenemos*e:

Qxo = f{Px}

Obteniendo la siguiente tabla:

PRECIO | OFERTA | OFERTA
DE LA CERV. CERV.
CERVEZA DUFF CRISTAL

0,0 0 0
1,5 500.000 0
2,0 1.000.000 | 500.000
2,5 1.500.000 | 1.500.000
3,0 2.000.000 | 2.500.000
35 2.500.000 | 3.500.000
4,0 3.000.000 | 4.500.000
En el caso de los productores, se observan tres hechos importantes: el primero es que a medida
que el precio sube los productores estan dispuestos a ofertar una mayor cantidad y viceversa,
existiendo una relacién directa*’; el segundo punto es que pese a que cada empresa tiene sus
propios costos, pero si producen los mismos bienes, estos deben ser vendidos al mismo precio;
finalmente, si los empresarios consideran que el precio es demasiado bajo salen de mercado (o

cuando el precio sube ingresan a él).

La Funcidn y Curva de oferta.

Igual que en el caso de la demanda lineal, de la tabla anterior nace la funcién de oferta originada
desde la ecuacion de la linea recta que es:

Qx — Qx, = m(Px — Px;)
Ejemplo 10:
Considerando dos puntos del productor, obtenemos la pendiente que es:

_ (1500.000 — 500.000)
B (2,5-2,0)
m = 2°000.000

Remplazando en la ecuacidn inicial, obtenemos la funcién*é de oferta para la Cerveceria Cristal*°:

Qx = 2°000.000Px — 3°500.000

46 Se mantiene Ceteris Paribus el resto de los determinantes.

{ Pf,Te, Fc}

47 Este punto tiene una sélida justificacion relacionando el Img con el Cmg que da origen a la curva de oferta que sera revisada en los
capitulos de Competencia Perfecta, se cumple parcialmente en la Competencia Imperfecta.
48 Otro método es por la siguiente ecuacion:

Px—Px;  Qx—Qx
Px, — Px;  Qx; — Qx;

49 Por otro lado la funcién inversa para la Cerveceria Cristal seria Px = 0,000.0005Qx + 1, 75.
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La grafica para ambos productores sera:

OFERTA INDIVIDUAL DE CERVEZA

45

4,0 . r‘/D—
ﬁ 32 A/l:‘/\/‘_,
> 3,0 —_—=
w 2,5
: o
— 1,5 A 4
o 1,0
o 05
o 0,0 ; . . ‘

00 00 00 00 00

& A0 2000 4000 as00® o o®°
‘ —<— OFERTA CERV. DUFF —{}— OFERTA CERV. CRISTAL‘ CANTIDAD DE CERVEZA

Debemos considerar también que existen curvas de oferta de 2do. Grado.

Ejemplo 11:

PRECIO OFERTA
DEL LA
DURAZNO | HACIENDA

0,0
0,5
1,0
15
2,0
25
3,0

O |00 |O|0TW [N |-

w (=

OFERTA LA HACIENDA
o 40
2 35 A
< 30
-4
S 25
2 2
& 15 X
(a]
< 10 A/
g ° ——/
E 0 AM T T T T T 1
90 0,5 1,0 1,5 2,0 2,5 3,0 3,5
y = 6,1429x2 - 8,2143x + 2,9286
PRECIO DEL DURAZN
R? = 0,9694 clo URAZNO

2.5.4. Condicion de Oferta (Ley de la oferta).

Muchos autores denominan esta condicién como la “Ley de la Oferta”, porque es un postulado
técnicamente demostrados® que deberia ser aplicado en todo momento por los productores pero
en la realidad frecuentemente se incumple y por esa razon en la presente obra la aplicabilidad
serd tomandose solo como una condicion matematica.

Ley de la oferta: al aumentar el precio de un bien, aumenta la cantidad producida. Se debe a que
al aumentar el precio los productores tienen mas estimulo para producirs?.

La relacion establecida entre el precio del mismo bien y la cantidad a ofertar de un bien normal da
lugar a lo que se conoce como la “Ley de la Oferta” y dice que a mayor precio mayor cantidad a

50 La demostracion técnica la desarrollaremos en los capitulos correspondientes a Competencia Perfecta que si es aplicable esta
condicion, pero en Competencia Imperfecta sigue existiendo la disyuntiva de que esto se cumple y no se cumple.

51 No es solo un estimulo existe una demostracion matematica en base al Cmg = Img que profundizaremos en mercados de
Competencia Perfecta pero que se cumple parcialmente en Competencia Imperfecta.
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producir y viceversa, graficando esta situacién en el mismo tipo de grafica de la Demanda
obtenemos una curva tedrica de Oferta con pendiente positiva.

El origen de esta relacion se da porque:

a) El precio actiia como incentivo para los productores estimuldndolos a producir mas.

b) Los maximos beneficios para el productor son su principal objetivo.

La demostracion matematica es la siguiente:

d0Qx

—>0
dPx

En el caso de la funcién de oferta de la Cerveceria Cristal, tendriamos:

Qx = 2°000.000Px — 3°500.000
d0Qx

——=2"000.
3Px 000.000 >0

Demostrandose la relacion directa entre el precio y la cantidad ofertada.

En las funciones polinémicas, que es una parabola de pendiente positiva, y su pendiente es
distinta en cada punto, se puede decir que a medida que los precios bajan, y dependiendo del
punto en que se encuentre existe una tendencia a ofertar mayores o menores proporciones en
funcidén a la variacién en el precio, distinta a la funcién lineal que siempre varia en las mismas
proporciones.

Ejemplo 12:

Px Qx
CEL. | CEL.

100,0 | 100,0
105,0 | 400,0
110,0 | 500,0
115,0 | 580,0
120,0 | 620,0
125,0 | 650,0

OFERTA DE CELULARES
130,0
125,0 A—
% 1200 P
3 1150 —==
o 1100 —
O 105,0
% 1000 __— —— —
g 95,0
S 90,0
0 85,0
o 80,0 ‘ ; ; ; ; ‘
0,0 1000 200,0 300,0 400,0 5000 600,0  700,0
y = 0,0001x2 - 0,0458x + 103,55
mee CANTIDAD DE CELULARES

Aqui observamos que si el precio sube de 100,0 Bs a 105,0 Bs en 5,0 Bs,, la oferta se incrementa de
100 a 400 unid., o sea en 300 unid. pero si el precio sube de 115,5 Bs. 120,0 Bs., igual en 5,0 Bs,, el
incremento en la produccién sube de 580 a 620 Unid., solo se incrementara en 40 unidades este
hecho tan importante revisaremos en el capitulo de Elasticidades de la Oferta.
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2.5.5. Efectos de los factores determinantes de la oferta.

En la tabla de determinantes de la oferta vemos que existen otros ademas del precio, aqui
ampliamos mas el concepto

Qxo = f{ Px,Pf,Te, Fc}
2.5.6. Cambios en la cantidad ofertada (Movimiento dentro de la oferta).

Igual que en la demanda, existen dos tipos de movimientos que se producen en la curva de oferta,
el primero se da cuando se modifica el precio (Px) y el productor reacciona de forma directa
desplazandose de un punto a otro dentro de la misma curva de oferta produciendo una mayor o
menor cantidad (Qx).

Qxd (+0 =) = f{Px} (+0-)
Ejemplo 13:

Si por ejemplo el precio de las casas empieza a subir, esto incentiva a los constructores y
empiezan a construir mas viviendas, si en algin momento el precio empieza a bajar los
constructores toman la decisién de reducir la cantidad de viviendas construidas en un
determinado tiempo. Asi, tenemos la siguiente relaciéon entre el precio Px (Bs) y la cantidad
ofertada Qx, (cantidad de viviendas) segtn el precio del producto nos movemos del punto G al F al
E, etc. y viceversa cuando baja el precio.

Px Qx
PUNTO | \/viENDAS | VIVIENDAS

A 60.000 500

B 55.000 480

C 50.000 460

D 45.000 440

E 40.000 420

F 35.000 400

G 30.000 380

20.000 OFERTA DE VIVIENDAS
3
Z 60.000 A
0 /A/{n
£ 50.000 c
14 A/‘/A/{ﬂ
© 40.000 E
Q A/A/{ﬂ
O 30.000 /<G
/4
& 20.000 ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘
350 370 390 410 430 450 470 490 510
CANTIDAD DE VIVIENDAS

2.5.7. Cambios de la oferta (Desplazamientos de la curva de oferta).

El segundo tipo de movimiento se da por efecto de los otros factores5? produciendo
desplazamientos a la izquierda o la derecha.

Qxo = f{ Pf,Te, Fc, Go}

52 Ud. analice que sucede con los otros determinantes como tecnologia, impuestos y otros.

40



2.5.7.1.

La oferta en funcién del precio de los factores (r, w, otros).

Se observara que se producen desplazamientos de la curva a izquierda o derecha, en el caso
de los Ct existe una relacion inversas3 entre la oferta (Qx) y el precio de los factores (Pf)>+.

Qxo (—o +) = f{Pf} (+0-)

Una de las variables mdas importantes que tienen las empresas son los costos y que
constantemente en el CP o LP estdn sufriendo subidas o bajadas, como consecuencia se tiene
el siguiente efecto sobre la curva de oferta.

Ejemplo 14:

PRECIO | OFERTA NUEVOS OFERTA
DEL INICIAL INGRESO COSTOS | COSTOS | BENEFICIO | COSTOS | BENEFICIO | NUEVA
HELADO | EMPRESA 50% UNITARIOS INICIAL + 50 FINAL EMPRESA

EN Bs Krusty ctvs. Krusty
1,0 1 1 0,5 0,50 0,5 1,00 0,00 0
15 2 3 15 0,75 15 2,50 0,50 1
2,0 & 6 3,0 1,00 3,0 4,50 1,50 2
2,5 4 10 5,0 1,25 5,0 7,00 3,00 3
3,0 5) 15 7,5 1,50 7,5 10,00 5,00 4

DESPLAZAMIENTOS DE LA OFERTA
3,5
8 3,0 {1
3 r//_/v
% 2,5
220 ﬁﬂ‘/’\u
T //’
015
(] /
O 1,0 L[}
s
e 0,5
0,0 ‘ ‘ T ‘ ‘
0 1 2 3 4 5 6
=== OFERTA INICIAL EMPRESA Krusty CANT|DAD DE HELADO
——{J— OFERTA NUEVA EMPRESA Krusty

Aqui observamos que la empresa tiene un determinado ingreso por la venta de helados a un
determinado precio, por ejemplo si Px estd en 2,0 Bs. Qx 3 Unid. (A) y su ingreso sera de 6,0
Bs., por otro lado el costo de producir es el 50 %, entonces esta gastando 3,0 Bs. quedando un
beneficio para la empresa de 3,0 Bs. si posteriormente sube el precio de los factores en 50,0
ctvs. por unidad producir 3 Unid. ahora costara 4,5 Bs. esto provoca que su oferta baje a 2
Unid. (B) producidas y los beneficios solo sean 1,5 Bs.

2.5.8. Oferta individual y de mercado.

Para determinar la funciéon de oferta podemos proceder matematicamente de forma similar a lo
que se hizo en la demanda de mercado, sumando las funciones de demanda individual.

53

54

En el capitulo de costos observaremos los efectos de los Cfy Cv que tiene sobre las curvas de Cme y Cmg que en capitulos finales
derivara en la curva de Oferta.
En este capitulo mantendremos como precio de los factores, posteriormente llamaremos costo unitario de los factores.
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Ejemplo 14:

Se tiene la siguiente funcion de oferta de mercado.

PRECIO | OFERTA | OFERTA
DE LA CERV. CERV. QI'FCI)E'IB/II:A
CERVEZA | DUFF CRISTAL
2,0 1.000.000 | 500.000 | 1.500.000
2,5 1.500.000 | 1.500.000 | 3.000.000
3,0 2.000.000 | 2.500.000 | 4.500.000
3,5 2.500.000 | 3.500.000 | 6.000.000
4,0 3.000.000 | 4.500.000 | 7.500.000

OFERTA TOTAL DE CERVEZA
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Pero en este caso aplicaremos el otro método propuesto, partiendo solo de la tabla de oferta de
mercado.

Obtenemos la pendiente:

m = (Qxz — Qxq)

(Px, — Pxy)
_67000.000 —3"000.000
m= 35-25

m = 3°000.000

Despejando y remplazando en la ecuacién inicial:

Qx — Qx; = m (Px — Px;)
Qx =m (Px — Pxy) + Qx;
Qx = 37000.000 (Px — 2,5) + 3°000.000
Qx = 3°000.000Px — 7°500.000 + 3°000.000
Q%0 mao = 37000.000Px — 4°500.000

Asi obtenemos la curva de oferta de mercadoss.

2.5.9. Empresa e Industria.
Partimos de los siguientes conceptos:
La empresa es la unidad econémico-social, con fines de lucro, en la que el capital, el trabajo y la
direcciéon se coordinan para realizar una producciéon socialmente util, de acuerdo con las
exigencias del bien comun. Los elementos necesarios para formar una empresa son: capital,

trabajo y recursos materiales, dedicada a la producciéon de un determinado producto o linea de
productos.

55 Se debe tener cuidado de no considerar precios en los que algunas empresas todavia no entran al mercado, por ejemplo la

Cerveceria Cristal no esta en el mercado con precios de 0,0 y 1,5 porque la funcién de oferta del mercado no seria representativa
con esos valores para la dos empresas.
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La industria, es el agregado de empresas dedicadas a una actividad especifica o generaciéon de un
producto comun.

2.6. EQUILIBRIO.

Una vez revisadas la demanda y la oferta de forma separada, en este acapite unimos ambas curvas
para poder determinar el equilibrio con las siguientes caracteristicas:

a) Elprecio de mercado es unico (Px).
b) La cantidad ofertada es igual a la cantidad demanda (Qx).

En equilibrio de mercado, se espera que:

a) Todos los consumidores maximicen la utilidad que de él obtienen.
b) Todas las empresas maximicen su produccién y los beneficios.

Analisis intuitivo del mercado. En 1776 Adam Smith escribié lo siguiente:

‘..cuando la cantidad de un bien que se vende en el mercado es insuficiente para satisfacer la
demanda... comienza inmediatamente un proceso de competencia... y el precio de mercado
aumentard mas o menos ... dependiendo... de si la magnitud de la insuficiencia del producto o
lariqueza...de los competidores, animan mas o menos al proceso de competencia.’

La condicién de mercado que es alcanzada por dos fuerzas opuestas y dependiendo de la
situacion, éste puede persistir, flexionar o agotarse en el tiempo.

Matematicamente es:

Qxp = Qxg

7

0
Pxp = Pxq

Combinaremos en un cuadro la demanda y la oferta para ver como se determina el precio de un
mercado®, antes consideramos solo como posibles, todo tipo de precios y deciamos que a tal
monto las ventas serfan tales y que a otro precio las ventas serfan otras. Aqui determinaremos
hasta donde exactamente podran llegar esos precios, cuanto se producira y consumira.

Ejemplo 15:
Se tiene una tabla con las respectivas curvas de oferta y demanda a diferentes precios del
mercado.
PRECIO
DEL OFERTA  DEMANDA
A[SW\sJol TOTAL"B" 'TOTAL"B"
EN Bs
0,50 2,00 9,33
1,00 4,00 7,66
1,50 6,00 6,00
2,00 8,00 4,33
2,50 10,00 2,67
3,00 12,00 1,03

56 En el capitulo de Competencia Perfecta se analiza con curvas de oferta especificas segin el comportamiento del mercado.
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y =-0,301x + 3,3062 EQUILIBRIO y = 0,25x
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Las funciones son las siguientes:

Pxp = —0,301Qx + 3,306
Pxy = 0,250x

Resolviendo el sistema por igualacién tenemos:

Pxp = Pxg
—0,301Qx + 3,306 = 0,25Qx
3,306 = 0,25Qx + 0,301Qx
3,306 = 0,551Qx

3,306
X = 0551
0x = 6,0

Remplazando en cualquiera de las funciones tenemos:

Pxp, = —0,301Qx + 3,306
Pxp, = —0,301 (6,0) + 3,306
Pxp, = —1,806 4+ 3,306
Pxp, =15
Px, =15

Matematicamente estd es la expresion correcta de las variables, pero en microeconomia
llamaremos la funcidn inversa.

En nuestro caso y por razones didacticas, trabajaremos con Qx como Variable Dependiente:

Qxp = —3,322Px + 10,9834
Qx, = 4,0Px

Resolviendo el sistema por igualacién tenemos:

Qxp = Qxp
—3,322Px + 10,9834 = 4,0Px
10,9834 = 4,0Px + 3,322Px
10,9834 = 7,322Px

b, _ 109834
X =732
Px=1499 ~ 1,5

Como observamos el Px obtenido es el mismo>7 que en el anterior proceso, a éste tipo de
funciones, llamamos funciones normales ya que la cantidad demandada y ofrecida depende del

57 En todos los ejercicios se debe tener cuidado de trabajar con la mayor cantidad de decimales para que los resultados sean mas
exactos.
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precio y no a la inversa, en la primera parte trabajaremos con estas relaciones y en capitulos
finales utilizaremos mas las relaciones inversas.

Asi arribamos a la conclusidon de que ofertantes estan dispuestos a producir 6 unidades y los
demandantes a consumir esas 6 unidades a un precio de 1,5 Bs, lograndose el equilibrio en el
mercado.

2.6.1. Desplazamientos de la curva de Oferta.

Realizando el andlisis parcial y estatico, consideramos que las curvas de oferta y demanda sufren
desplazamientos hacia la izquierda o la derecha dependiendo de los factores que afectan a cada
una de ellas®8 (sin considerar el Px)

Qxd = f{1,Py — Pz,R,GP}
Qxo = f{ Pf,Te, Go,Fc}
Esto modificara el precio y la cantidad de equilibrio.
Ejemplo 16:

Si mantenemos inicialmente Px ceteris paribus y mejoramos la tecnologia, producira que la curva
de oferta se desplace hacia la derecha.

En el siguiente cuadro observamos que la funcién de demanda se mantiene y la que se modifica es
la funcién de oferta.

y :é0,3013x + 3,3066 NUEVO EQUILIBRIO y=0,2x-0,1

3,0

o 25

9( ”0 /
3 4

L

i 1'5 /
m

W0

o |

8 0,5

o 0,0 T T T T T T T T

o

0 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 16 17
=t OFERTA TOTAL "A"

ety OFERTA TOTAL"B"
DEMANDA TOTALB" CANTIDAD DE HELADO

Visualmente vemos que el precio cae y la cantidad ofrecida aumenta, generandose un nuevo
equilibrio, matematicamente tendriamos lo siguiente:

Qxp = —3,318Px + 10,97
Qxo =5,0Px+ 0,5

Resolviendo el sistema por igualacién tenemos:

Qxp = Qxg
—3,318Px + 10,97 = 5,0Px + 0,5
10,97 — 0,5 = 5,0Px + 3,318Px
10,47 = 8,318Px

1047
X = 8318
Px = 1,2587

58 Gregory King autor inglés del siglo XVII, observé que cuando la cosecha era mala el precio de los alimentos ascendia, y cuando era
buena, el precio bajaba.
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Remplazando en cualquiera de las funciones tenemos:

Pxp = —3,318Qx + 10,97
Pxp = —3,318 (1,2587) + 10,97
Pxp = —4,1763 + 10,97
Pxp = 6,7937
Px, = 6,7935

Asi se demuestra que una mejor tecnologia produce el desplazamiento hacia la derecha de la
curva de Oferta, generando una caida en el precio e incrementandose los niveles de produccién y
al mismo tiempo los demandantes incentivados por el nuevo precio estan dispuestos a comprar
una mayor cantidad de bienes.

2.6.2. Desplazamientos de la curva de demanda.

Similar al caso anterior la curva de demanda también sufre desplazamientos hacia la izquierda o
derecha, provocando cambios en el precio y cantidad de equilibrio

Ejemplo 17:

En éste caso analizaremos un impuesto (IVA 13%) que se graba al consumidor. Se tiene una
empresa de Chompas con las siguientes funciones de Demanda y oferta.

Qx& = —1.000Px + 400.000
Q¢ = 2.000Px — 80.000

El equilibrio sin impuesto es:
Px =160
Qx = 240.000

Aplicando el impuesto del 13 % nuestra funcién de demanda queda de la siguiente forma>:

Qx% = —1.000Px + 400.000
4 = —1.000(Px + 0,13Px) + 400.000
Qx% = —1.000(1,13Px) + 400.000
Qx% = —1.130Px + 400.000

Qx

Igualando el sistema, tenemos:
Px = 153,35
Qx = 226.700

59 Otros autores parten de la funcién inversa despejando Px y aplicando el impuesto de la siguiente manera:

Qx§ = —1.000Px + 400.000
Px =400 —0,001Qx
Px +0,13Px = 400 — 0,001Qx
Px = 353,9823 — 0.0008849Qx (D)
Px =40+ 0,0005Qx (0)
Se llega al mismo resultado.
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2.6.3.

2.6.4.

Graficamente se tiene:
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Observamos que la curva de la demanda se desplaza hacia la izquierda%® generando un una caida
en el precio y reduciendo la cantidad consumida.

Practique Ud. con estas funciones asignado (o quitando) impuestos fijos por unidad o como en
éste caso impuestos variables sobre el precio como el IVA, IT, otros.

En el Cd interactivo en el archivo 002.1 (AL) Oferta y Demanda, en la pestafia “Equilibrio lineal”
encontrarda demandas - ofertas individuales y de mercado, las graficas y funciones que alli se
representan, pertenecen a la Oferta y Demanda de Mercado, pero Ud. podra encontrar la
individuales y trabajar con ellas.

Modifique los valores individuales que se encuentran en porcentajes (pueden ser con signo
positivo o negativo) y observara como las curvas sufren desplazamientos hacia la izquierda o
derecha, trabaje con las nuevas funciones y determine el nuevo Px y Qx de equilibrio.

En una segunda pestafia con el titulo “Equilibrio cuadratico” encontrara funciones de 2do grado,
de la misma forma anterior modifique los valores individuales y analice que sucede con las curvas
de oferta y demanda. En esta plantilla ademas se le permite modificar los valores iniciales de las
Qxd, Qxo y Px para una mejor interpretacion del grafico.

Los tres pasos.

Para poder verificar el efecto matematico del cambio en el equilibrio, se deben considerar los
siguientes tres pasos que son:

a) Eldesplazamiento de la curva de oferta, demanda o ambas.

b) El desplazamiento es hacia la izquierda o hacia la derecha.

c) Analizar el efecto que produce en el precio y la cantidad (Px, Qx)
Que logra ahora la oferta y la demanda: el equilibrio general.

Vimos como operan la oferta y la demanda, y ahora vamos qué es lo que consiguieron:

Quien pueda producir y quien esté dispuesto a demandar una mercancia son los que determinan
en parte el problema de PARA QUIEN.

60

En la asignacion matematica, se debe tener cuidado en sumar o restar el impuesto ya que uno provoca desplazamientos hacia la

izquierda y el otro hacia la derecha.
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2.7.

El que de todas las posibilidades de consumo identifica un bien para satisfacer sus necesidades y
ese producto es generado por una determinada empresa, se estd contestado parcialmente a la
pregunta del QUE se va a producir y en QUE cantidades.

Si el producto tiene gran expectativa entre los consumidores bajo un proceso especifico de
produccién con determinados factores de producciéon y se demando en determinadas cantidades
resuelve el problema del COMO.

DESEQUILIBRIO DE MERCADO.

Cuando se dice que un mercado en un determinado tiempo es ineficaz e ineficiente, estamos
hablando de falencias en el que no se pudo cumplir con las exigencias de los consumidores o
productores, por lo que no se puede satisfacer con condiciones de cantidad, calidad y tiempo y que
por lo tanto, existié desequilibrio%! en el mercado.

Ejemplo 18:

Analizamos partiendo de las fuerzas existentes en el mercado.

PRECIO )
DEL OFERTA DEMANDA PRESION DEL
ZISWA\sJol TOTAL "B" ' TOTAL"B" MDO.
EN Bs
0,50 2,00 9,33 | O asubir Px
1,00 4,00 7,66 | O asubir Px
1,50 6,00 6,00 Equilibrio
2,00 8,00 4,33 | D abajar Px
2,50 10,00 2,67 | D abajar Px
3,00 12,00 1,03 D a bajar Px
y =-0,301x + 3,3062 EQUILIBRIO y =0,25x
3,50
3,00 S /H
(@) Exceso de O /
a 250
< A
T 2,00
-
w
O 1,50
)
E 1,00 []
o = Y j\
22 & Exceso de D -~
0,00 T T T T T T T T T T T T
0 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13
ety OFERTA TOTAL "B" CANTIDAD DE HELADO
wsptme DEMANDA TOTAL"B"

Si el precio subiria a 2,0 Bs existiria un exceso de Oferta y las fuerzas del mercado por el lado de la
demanda presionarian para que el precio baje y regrese a 1,50 Bs.

Si el precio bajaria a 1,0 Bs existiria un exceso de demanda y las fuerza de mercado por el lado de
los productores presionarian para que el precio nuevamente suba a 1,5 Bs para logra nuevamente
el equilibrio.

61

Este analisis corresponde a la economia dinamica y en el que se puede lograr nuevamente el equilibrio o no. Un andlisis méas
completo es por medio de las Telarafias: Convergente, Divergente u Oscilante

48



Matematicamente se tiene lo siguiente:

Qxp = —3,322Px + 10,98
Qx, = 4,0Px

Si el precio sube a 2,0 Bs o sea el incremento es 0,50 ctvs. se aplica la siguiente relacion.

Primero determinamos las cantidades al nuevo precio:

Qxp = —3,322(2) + 10,98

Qxp = 4,336
y
Qxo = 4,0(2)
Qxo = 8,0

Determinando la diferencia, porque existe un exceso de oferta, tenemos:

Qxo — Qxp = AQx
8,0 — 4,336 = AQx
3,664 = AQx

Aplicamos a las funciones de oferta y demanda:

Qxp = Qxy
AQx = Qxp — Qxp
3,664 = 4,0Px — (—3,322Px + 10,98)
3,664 = 4,0Px + 3,322Px — 10,98
10,98 + 3,664 = 4,0Px + 3,322Px
14,644 = 7,322Px
Px =20

Se comprueba que el precio de mercado es de 2,0 Bs, existiendo un exceso en la oferta de 3,664
Unid.

Ejemplo 15:
En el caso de que el precio fuese 1,0 Bs. tenemos:

Qxp = —3,322(1) + 10,98

Qxp = 7,658
y
Qxo = 4,0(1)
Qxp = 4,0

Determinando la diferencia, que ahora es por el exceso de demandas2, tenemos:

AQx = Qxp — Qxp
AQx = 7,658 — 4,0
AQx = 3,658

62 Se debe tener cuidado en ordenar la diferencia entre los excesos de oferta y demanda de la siguiente manera, si la oferta es mayor
que la demanda se debe escribir:
AQx = Qxp — Qxp
Y sila demanda es mayor que la oferta:
AQx = Qxp — Qxo
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2.8.

Aplicamos a las funciones de oferta y demanda:

Qxp = Qxg
AQx = Qxp — Qxp
3,658 = —3,322Px + 10,98 — 4,0Px
—10,98 + 3,658 = —3,322Px — 4,0Px
7,322 = 7,322Px
Px=1,0

Se comprueba que ahora el precio de mercado es de 1,0 Bs.

Dependiendo de la reacciéon del mercado, el proceso de ajuste puede llevar al mismo Px y Qx de
equilibrio, o si una de las fuerzas es mas débil que la otra, se dara una nuevo Px y Qx de equilibrio.

De la misma forma se procede para funciones inversas, donde el objetivo es determinar las
diferencias de precios.

EL MERCADO NEGRO.

El mercado negro nace por un desequilibrio generado en el mercado, aqui analizamos el mercado
negro en la oferta y demanda del mercado libre, asi se explica cémo se genera el mercado negro
dentro un mercado libre.

El mercado negro surge cuando el gobierno®, impone precios maximosé* (o minimos) a los
Duopolistas u Oligopolistas, distorsionando la libre oferta y demanda. También se imponen
precios maximos en tiempos de guerra cuando existe escasez o racionamiento.

Ejemplo 16:
Si se tienen las siguientes funciones de oferta y demanda:

Qxp = —3,322Px + 10,9833

Qx, = 4,0Px
El equilibrio se da con:
Px =15
Qx =
Pero si el Gobierno fija un precio de 1Bs.
Los ofertantes a ese precio ofreceran:
Qxp =4
Y los consumidores demandaran:
Qxp = 7,6613

La diferencia:

AQx = Qxp — Qxp
AQx = 4 —7,6613
AQx = —3,6613

63

64

Las mayores experiencias de mercados negros se dan por intervenciones del gobierno, pero también pueden generarse por fallas en
el mercado.
Si el gobierno quiere fijar un Precio Tope Maximo para la papa, los comerciantes venderan el peor producto a ese precio y en el
mercado negro ofertaran el mejor producto pero a precios mas altos. El gobierno también puede fijar un Precio Tope Minimo como en
el caso de las operadoras de larga distancia, nacerd un mercado informal que cobrara precios mas bajos sin un servicio regulado por
el gobierno.
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Existiendo un exceso de Demanda de 3,6613 Unid. estos querran demandar el producto aunque
sea un precio mayor, entonces igualamos la funcién de la demanda®s con la diferencia producida:

Qxp = AQx
—3,322Px + 10,9833 = —3,6613
—3,322Px = —3,6613 — 10,9833 ()
3,322Px = 14,6446
Px = 4,40

Asi nace un mercado negro de personas dispuestas a pagar un precio de 4,40 Bs. por unidad.

y = -0,301x + 3,3062 MERCADO NEGRO y = 0,25x
3,50
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En la grafica el gobierno impone un precio maximo y surge una escasez. El punto A, es lo que se va
a ofrecer de parte de los comerciantes o productores, en el punto B, es lo que se va a demandar
por parte de los consumidores. El intervalo del punto A al punto B, es la escasez que trae como
resultado el precio maximo.

La curva de oferta y demanda en un mercado negro esta hacia la izquierda de la oferta y demanda
normal.

A medida que exista mas riesgo® en el mercado negro, la oferta es menor. La oferta seria la que
ofrece el mercado negro y la demanda seria la del mercado libre.

En el punto de equilibrio existen restricciones (fisicas y legales) para la venta de un producto,
limitando al comerciante que estd incurriendo en una violacién a vender un producto, de esa
forma, la oferta se inclina hacia la izquierda indicando que otro comerciante o el mismo, estaria
dispuesto a ofrecer en ése punto de equilibrio 2 unidades a cambio de un precio de 4,40 Bs. Asi,
los consumidores estarian dispuestos a pagar este precio en el mercado negro, ya que la
restriccion es sélo para el comerciante.

La curva de oferta en el mercado negro tiene una pendiente mayor (se desplaza hacia la
izquierda, siempre la pendiente es positiva) que la curva de oferta normal, porque los vendedores
incurren en riesgos mayores y costos adicionales que en el mercado libre, por lo tanto, el precio
para que se ofrezcan unidades adicionales en el mercado negro es mayor que en el mercado libre.
Por esa razdn es que la curva de oferta se desplaza hacia la izquierda. La demanda del mercado
negro esta por debajo de la demanda del mercado libre porque los compradores potenciales no se
arriesgan a comprar a 4,40 Bs. en el mercado negro lo que pueden comprar en el mercado libre a
1,5 Bs. Por lo tanto, a mayor precio en el mercado negro, menos cantidad demandada existir3,
hasta llegar el momento en que el mercado negro imponga un precio mayor, donde tendrd una
demanda de 0. Esto demuestra que el mercado negro se puede quedar sin demanda si aumenta
mucho el precio.

La oferta y la demanda en el mercado negro estadn por encima del precio maximo del mercado
libre, por eso, no perjudica a la oferta y la demanda del mercado libre.

65 Se aplica a la demanda porque se desea conocer la cantidad que demandaran a ese precio.
66 Los mercados negros se encuentran penalizados, asi a mayor precio y menor cantidad ofrecida los productores incursionan en
mayores probabilidades de ser sancionados.
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2.9. EJERCICIO 1 (complementarios a los ejemplos de la demanda).

a) En base al ejemplo 2, determine la funciéon de demanda para Bart.

b) En base al ejemplo 3 y en Excel, determine Ud. La funcién cuadratica de Maggie

c) Sobre la base del subtitulo de “Efectos de los Factores Determinantes”, analice qué sucede con
otros determinantes como los gustos y preferencias®, la riqueza acumulada, impuestos y
otros, elabore un grafico para cada uno y establezca la relacién directa o inversa entre las
variables.

2.10. EJERCICIO 2 (La curva de la Demanda y los cambios en el precio).
Marge va al mercado a comienzos de octubre y encuentra que el precio del choclo esta a 2,50 Bs la

unid. a fines de enero (del siguiente afio) encuentra qué precio bajo a 1,0 Bs la unidad por lo que
tiene el siguiente comportamiento:

CHOCLO
MES | Px Qx
OCT | 2,50 | 17
NOV
DIC
ENE | 1,00 | 24
FEB

a) Encuentre la funcién de demanda de Marge.

b) Identifique la pendiente de la curva de demanda.

c) Llene las casillas vacias del precio y de la cantidad que demanda de los meses de noviembre y
diciembre.

d) Ella espera que en febrero el precio siga bajando y desea conocer la cantidad que ese mes
comprara de choclo (estimaciones).

e) Las funciones de demanda de Patti y Shelma (hermanas de Marge) cuando compran choclo,
son las siguientes:
Qxf, =31-25Px Qx5 = —0,8Px + 14,5
Encuentre la funcién de demanda de mercado de las 3 hermanas y determine qué cantidad
estan comprando al precio de 1,50 Bs

f) Sila funcién de demanda de Marge es universal a las 60.000 familias que habitan en sucre,
cudl sera la funciéon de demanda de todo el mercado y cual la cantidad total demandada en
febrero cuando el precio esté en 50,0 ctvs.

g) Para cada una de las hermanas elabore un cuadro de demanda y grafique.

h) Elabore un cuadro de demanda de mercado para los 60.000 habitantes de Sucre y grafique.

67 Se entiende por gustos y preferencias a la satisfaccion del consumidor por adquirir y consumir un producto de forma independiente
del precio, ingresos y otros, pesan mas otros factores como la calidad, moda, temporada, modelo, etc. Sucede de forma inversa
cuando se desincentiva al consumo como por ejemplo los cigarrillos que producen cancer, o bajar el consumo de agua potable en
beneficio de otros consumidores, etc.
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2.11.

2.12,

2.13.

EJERCICIO 3 (desplazamientos de la curva de la demanda).

Si a Milhouse (amigo de Barth) le gusta ir a los conciertos de Aerosmith, Spinal Tap, Red Hot Chili
Peppers y otros, si sus padres cuentan con un ingreso de 10.000 Bs. y los precios de las entradas

varian, se tiene el siguiente cuadro

a)
b)
)
d)
e)
f)
g)

EJERCICIO 4 (desplazamientos de la curva de la demanda del bien principal).

Si Montgomery Burns compra 5 celulares todos los anos y le gusta las marcas Nokia y Sony -
Ericsson, ademdas de adquirir el sistema 3,5G como servicio basico, tiene el siguiente

Px | GASTO EN o Al GASTO EN Qs
CONCIERTOS 3% -15% | CONCIERTOS 3%
50,00 10.000,00
100,00 10.000,00
150,00 10.000,00
200,00 10.000,00
250,00 10.000,00
300,00 10.000,00

Destinan el 3% de sus ingresos para los conciertos de su hijo.
Qué cantidad de entradas demandaran al mes Qx.
Si su salario baja el proximo mes en -15% cual sera su nuevo ingreso Al.

Cudl sera la nueva cantidad que destinan para los conciertos manteniendo el 3%.

Qué cantidad de entradas demandaran al siguiente mes Qxa.
Grafique una curva de demanda inicial con Qx; y después con Qx.

Saque sus conclusiones.

comportamiento:

a)
b)
0

d)
e)

DESPUES ANTES
ARTICULO PRECIO | CANTIDAD PRECIO CANTIDAD
Celulares Nokia (x) | 600,00 1,00 500,00 2,00
Celulares Sony (y) 450,00 4,00 450,00 3,00
Celulares Sony (y) 450,00 6,00 450,00 5,00
Servicio de 3,5G (z2) 1,60 150,00 1,90 100,00

Entre los dos celulares identifique cual es el bien principal y cual el secundario.

Grafique las curvas de demanda de ambas marcas.

Entre el celular Sony y el servicio de 3,5G identifique cual el bien principal y cual el

secundario.

Grafique las curvas de demanda del Celular y del servicio 3,5G.
Explique que sucede en ambos casos (relacion directa e inversa).

Que sucederia si la expectativa del precio de los celulares Sony para el proximo afio tengan un

alza en 100 U. M. considerado que siempre debe comprar 5 celulares.

EJERCICIO 5 (complementarios a los ejemplos de la oferta):

a) En base al ejemplo 10, determine la funcién de oferta para la empresa Duff.

b) Considerando el ejemplo 14. Obtenga las funciones de oferta de cada empresa y por medio de

la sumatoria obtenga la funcién de oferta del mercado.
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2.14.

2.15.

EJERCICIO 6 (La curva de la Oferta y los cambios en el precio).

La empresa de Helados Krusty participa en el mercado a comienzos de julio y encuentra que el
precio del kilo de helado esta en esta a 0,50 ctvs. a fines de noviembre (donde la temporada es
mas calida y existe gran cantidad de demandantes) encuentra que el precio sube a 2,5 Bs. el kilo,
por lo que tiene el siguiente comportamiento:

a)
c)

d)

g)

h)
i)

O RTA

ADERIA

MES Px QX
JUL 0,50 | 0,00
AGO
SEP
OCT
NOV | 2,50 | 4,00
DIC

Encuentre la funcién de oferta de Krusty.

Identifique la pendiente de la curva de oferta.

Llene las casillas vacias del precio y de la cantidad que ofertara los meses de agosto,
septiembre y octubre.

Se espera que en diciembre el precio siga subiendo y desea conocer la cantidad que ese mes
ofertara de helados (estimaciones).

La funcion de oferta de Troy es la siguiente:

QxI' =1+ 2Px

En base a la funcién de oferta de ambas empresas determine qué cantidad estan ofertando
cada uno al precio de 2,0 Bs.

Si la funcién de oferta de Krusty es universal a las 300 heladerias que existen en sucre, cual
sera la funcién de oferta de todo el mercado y cual la cantidad total ofertada en diciembre
cuando el precio esté en 3,0 Bs.

Para cada una de las heladerias elabore un cuadro de oferta y grafique.

Elabore un cuadro de oferta de mercado para las 300 empresas de Sucre y grafique.

EJERCICIO 7 (desplazamientos de la curva de la oferta).

Si

la heladeria Krusty tiene el siguiente comportamiento de mercado donde se modifica el precio
de los factores.

PRECIO | OFERTA NUTSVoE OFERTA
DEL INICIAL | |\ ~orcn | COSTOS | COSTOS | BENEFICIO | (Jcr 52| BENEFICIO | NUEVA
HELADO | EMPRESA 25% | UNITARIOS | INICIAL | ~(7 < FINAL | EMPRESA
EN Bs Krusty ) Krusty
1,0 1
15 2
2,0 3
2,5 4
3,0 5

a) Calcule el ingreso de la empresa.

b) EIl 25% de sus ingresos son costos de produccion, cuales seran estos por cada nivel.
c) Cuadles seran los costos unitarios por cada nivel de produccién.

d) Que beneficios estara obteniendo la empresa.

e) Siel precio de laleche baja en 5 ctvs. cuales seran sus nuevos costos ACt.

Qué beneficios estara obteniendo la empresa con estos nuevos costos.

g) Qué cantidad estara dispuesta a ofertar la empresa ahora
h) Grafique una curva de oferta inicial con Qx; y después con Qx..

Saque sus conclusiones.
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2.16.

2.17.

2.18.

EJERCICIO 8 (equilibrio).

Si una empresa vende leche en polvo por kilos en el mercado de Potosi, se tienen las siguientes
funciones de oferta y demanda:

Qx, = 50Px — 8.400
Qxp = —80Px + 13.600

a) Cual es Qx y Px de equilibrio.

b) Si el dia de mafiana el gobierno le quita el IVA (13%) a la leche que pasa con la curva de
Demanday que ala Qxy Px.

c) Partiendo del equilibrio inicial que sucede si el gobierno fija el IT (3%) que le sucede a la
curva de Ofertay que ala Qx y Px.

d) Si el gobierno decide subvencionar la leche con el 50% del precio que curva se desplazara y
que sucedera con la Qx y Px.

EJERCICIO 9 (equilibrio).

Si la empresa “Juice” produce jugos en bolsitas (paquetes con 30 bolsas) para el desayuno escolar
y se cuenta con las siguientes funciones de oferta y demanda:

Qxo = 4,0Px
_ 260 + 39,50
Qxp = Px ’

a) Cual es Qx y Px de equilibrio.

b) Siel dia de mafiana el gobierno graba el producto con el IVA (13%) que pasa con la curva de
Demanday que ala Qxy Px.

c) En base al equilibrio inicial, si el gobierno decide quitar la subvencion del 30% del precio, qué
curva se desplazard y qué sucedera con la Qx y Px.

d) Qué sucede si la empresa decide utilizar una mejor tecnologia, por lo que su funcién de oferta
se incrementa en el 50%

EJERCICIO 10 (equilibrio, desequilibrio y mercado negro).

Si el Teatro al Aire Libre tiene una capacidad fija de 8.500 asientos y la funcién de demanda para
un determinado concierto es la siguiente:

Qxp = 11.000 — 125Px

a) ¢;Cudl es Qxy Px de equilibrio y su ingreso?

b) Siel empresario con la idea de ganar mas, desea cobrar 28,0 Bs. por entrada ;qué sucede con
la oferta, la demanda y sus ingresos?.

c) Siel dia de mafiana el Gobierno Municipal fija un precio de 15,0 Bs. ;qué sucede con la ofertay
la demanda?

d) Con el ejemplo del inc c), ;se creard un mercado negro de revendedores y cudl sera el precio
de la entrada que cobraran?
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Capitulo 3 ELASTICIDADES

3.1.

3.2.

OBJETIVOS DEL CAPITULO.

Determinacioén y aplicacién de la elasticidad precio de la demanda.
Determinacién y aplicacidn de la elasticidad ingreso de la demanda.
Determinacién y aplicacién de la elasticidad cruzada de la demanda.
Determinacion y aplicacién de la elasticidad precio de la oferta.

Identificar la relacién entre el Ingreso total y la Elasticidad precio de la demanda.
Definir la relacion entre pendiente y elasticidad.

Definir la estabilidad e inestabilidad del mercado.

R

Una vez que conocemos el comportamiento del mercado entre ofertantes y demandantes,
debemos profundizar éste analisis por medio de las elasticidades que de cierta forma nos explican
por qué los productores y consumidores se comportan de cierta forma.

En todo el estudio anterior, nuestro andlisis fue cuantitativo y no cualitativo es decir analizamos
el sentido en que varia la cantidad demandada pero no la magnitud de la variacion y los efectos
que produce.

Podemos decir que la elasticidad al medir la variacién porcentual de la variable dependiente,
respecto de la variacion porcentual de la variable independiente, nos permitira analizar el
comportamiento de consumidores y productores ante diferentes fluctuaciones de los
determinantes con disimiles valores.

Las elasticidades son aplicadas a todos los determinantes de la demanda y la oferta, permitiendo
analizar los efectos que cada uno de ellos produce en la Qxd o Qxo.

Qxd = f{Px, I,Py — Pz,R, GP}
Qxo = f{Px,Pf,Te, Fc,Go}

ELASTICIDAD PRECIO (arco) DE LA DEMANDA.
Analizamos el primer determinante de la demanda.
Qxd = f{Px}

La elasticidad - precio de la demanda, estd determinada por numerosas fuerzas econémicas,
sociales y psicoldgicas que conforman los deseos individuales.

En este caso mediremos la variacidén porcentual de la variable dependiente (Qxq4), respecto de la
variacion porcentual de la variable independiente (Pxq).

Nos muestra como responde la demanda a los cambios en el precio. El valor puede variar desde
cero hasta infinito. La elasticidad es nula si no ocurre cambio alguno en la demanda al variar el
precio. Cuanto mayor sea la elasticidad, mayor sera el cambio porcentual de la cantidad demanda
para cualquier porcentaje de modificacidn del precio. Sin embargo, mientras la elasticidad de la
demanda sea inferior a la unidad, el cambio porcentual en la cantidad sera inferior a la variacion
porcentual del precio.

Cuando la elasticidad es igual a la unidad, ambas variaciones son iguales. Si el cambio porcentual

en la cantidad supera a la variacién porcentual del precio, entonces el valor de la elasticidad de la
demanda sera superior a uno.
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3.3.

Existen dos tipos de ecuaciones®® a ser aplicadas en tablas:

_ A%Qx

P> = T AgoPx
AQx 9 Px,
&pp = APx  Qx,

La aplicacion indistinta de cualquiera de las ecuaciones®, lleva al mismo resultado.

Para funciones normales?’? se tiene’!:

d0Qx y Px
dPx Qx

Epp =

El valor que se obtiene por el calculo de elasticidades, representa lo siguiente:

TIPO DE

VALOR NUMERICO DESCRIPCION ELASTICIDAD

La cantidad demandada no

Ewn=0 varia al cambiar el precio. PO e
La cantidad demandada
O<£PD <1 varia en un porcentaje Ineléstica

menor al precio.
La cantidad demandada
Ep=1 varia en la  misma Unitaria
proporcion que el precio.
La cantidad demandada
1<£PD <00 varia en un porcentaje Eléstica
superior al precio.
La demanda compra todo lo
que puede a un precio
Epp =0 determinado y nada a un
precio un poco superior.

Perfectamente Elastica

ELASTICIDAD Y BIENES GIFFEN.

TIPO DE
ELASTICIDAD

VALOR NUMERICO DESCRIPCION

La cantidad demandada
Emn<0 varia en relacion directa al Indeterminada
precio.

Se dan casos excepcionales en los que la pendiente de la curva de la demanda es positiva y son los
denominados bienes Giffen que no trataremos en esta obra.

68
69

70
71

Esta es la Unica elasticidad que lleva signo negativo que sirve para anular la relacién inversa entre de Px y Qxgq
La segunda ecuacién se escribe también como:
(Qxy — Qx) _ Pxq

€D = T h o po
(Px1 — Pxo)  Qxo
Posteriormente veremos para funciones inversas.
Matematicamente la ecuacion con incrementales es aplicada en datos discretos y la ecuacién con derivadas es aplicada a datos
continuos, esto se replica en todas las ecuaciones de elasticidades.
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3.4. ELASTICIDAD PRECIO DE LA DEMANDA Y EL GASTO DEL CONSUMIDOR?72.

Si la elasticidad de la demanda es superior a la unidad, una disminucién del precio incrementa el
gasto total de los consumidores, mientras que un aumento del precio lo reduce. Si la elasticidad es
inferior a la unidad, una disminucién del precio reduce el gasto total, mientras que un aumento
del mismo lo incrementa. Si la elasticidad de la demanda es igual a la unidad, tanto un aumento
como una disminucién del precio dejan inalterado el gasto total.

‘ ELASTICIDADES, VARIACION EN EL PRECIO Y EL GASTO

VALOR NUMERICO BAJA EN EL PRECIO ALZA EN EL PRECIO

SPD >1 Aumenta el gasto Desciende el gasto

En<1 Desciende el gasto Aumenta el gasto

Ejemplo 1:

Aplicando la ecuacidn para tablas, observamos la diferencia de entre alzas y bajas de precios.

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11
Pto | Px | Ox; | A%Px | A%Qx | Ep% | Ep A Px | Descripcién | Ep V Px | Descripcion | Gasto
A | 0,50 14,0 0,33 Inelastica 7,00
B |11,00|12,0| 100% | -14% | 0,14 0,14 Inelastica 0,60 Inelastica 12,00
C |150|100| 50%| -17% | 0,33 0,33 Ineléstica 1,00 Unitaria 15,00
D |[200| 80| 33%| -20% | 0,60 0,60 Inelastica 1,67 Elastica 16,00
F [250] 60| 25%| -25% | 1,00 1,00 Unitaria 3,00 Elastica 15,00
G [300| 40| 20%| -33% | 1,67 1,67 Elastica 7,00 Eléstica 12,00
H |[350| 20| 17%| -50% | 3,00 3,00 Elastica 7,00

En las columnas 4 y 5 determinamos los valores porcentuales seglin la ecuacién con incrementos
porcentuales, en la 6 realizamos la divisién respectiva y obtenemos las elasticidades para la
subida de precios.

En la columna 7, se tienen los mismos valores, pero determinados con la ecuacion de incrementos
y multiplicados por un Px base y Qx base, observamos que se llega a los mismos resultados, en la
columna 8 determinamos el tipo de elasticidad para cada punto.

En la columna 9 realizamos el calculo de elasticidades pero para la baja en el precio y observamos
diferencias en los mismos puntos, esto refleja que para la subida los consumidores reaccionan de

una forma y para la baja de precios reaccionan de otra forma.

En la columna 11 vemos como los consumidores incrementan o decrementan sus gastos en
funcion del precio y basados en las elasticidades de la curva de la demanda.

El valor obtenido en la elasticidad, representa que por una variacién de 1 unidad (subida o
bajada) en el precio en cuantas unidades esta dispuesto a consumir mas o menos del producto.

Para funciones inversas se tiene:

_ 1 Px
€D = T 5px Xa
d0x

72 El gasto del consumidor se convierte en el ingreso del productor.
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3.5.

Ejemplo 2:

Partimos del ejemplo del equilibrio dado en el mercado del helado, donde las funciones de oferta

y demanda son las siguientes.
Qxp = —3,322Px + 10,9834

Qxo = 4,0Px
El precio y cantidad de equilibrio determinados son:

PxO—D = 1,5
Qxo-p = 6,0

Aplicando la ecuacién de elasticidades para funciones de la curva de la demanda y derivando la
primera parte, se tiene:

00 _ 3322
opx
Remplazando valores en la ecuacién tenemos:
_ 0Qx y Px
e = dPx Qx

’

EPD = _(_3,322) X 6.0
epp = 0,8305 0 83,05% (inelastica)

Significa que el punto de equilibrio esta en el segmento inelastico de la curva de la demanda.
Aplicando la funcién inversa, tenemos:

Pxp = —0,301Qx + 3,306
Pxy, = 0,25Qx

1 Px
o0 =~ 9Px X g
d0x
1 1,5
0 = 720301 " 6,0
epp = 0,8305 0 83,05% (inelastica)

Por ambos métodos llegamos al mismo resultado

ELASTICIDAD PRECIO (puntual) DE LA DEMANDA.

La ecuacién puntual tiene un principio basico diferente a las anteriores ecuaciones, donde lo que
interesa es determinar un valor intermedio entre dos puntos y este es el tipo de elasticidad en el
que las variaciones en los precios ya sea a la subida o bajada no modifica el valor de la elasticidad
obtenido, para esto se llega a identificar la siguiente ecuacidon’3:

AQx  (Pxy + Pxy)
ng = — X
APx  (Qxo + Qxq)

73

Otros autores utilizan la siguiente ecuacion:

(Q@x1 — @xp)
(Q@x¢ + Qxy)

_ 2
ép = (Px; — Pxg)

(Q@xq '2" Qx1)

Obteniéndose el mismo resultado.
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3.5.1.

Ejemplo 3:

Apliquemos al mismo caso anterior de las tablas.

1 2 3 4 5 6

Pto Px Qx; | Ep VA Px Descripcion Gasto
A 0,50| 14,0 7,00
B 1,00| 12,0 0,23 Inelastica 12,00
C 1,50| 10,0 0,45 Inelastica 15,00
D 2,00 8,0 0,78 Ineléstica 16,00
F 2,50 6,0 1,29 Elastica 15,00
G 3,00 4,0 2,20 Eléastica 12,00
H 3,50 2,0 4,33 Elastica 7,00

Observamos que los resultados son distintos a los obtenidos en la primera tabla, ya que se esta
encontrando un valor especifico entre dos variaciones, pero en éste caso el valor no se modifica
para subidas o bajadas de precios.

Elementos determinantes de la elasticidad precio de la demanda.

La elasticidad precio se ve afectada por otros determinantes que actian de forma directa sobre la
variacion generada en Qx como consecuencia de Px, son los siguientes:

a) Naturaleza de las necesidades que satisface el bien. Si se trata de un bien de primera
necesidad, generalmente los valores de la elasticidad son reducidos, pues dificilmente se
puede dejar de consumir y, por tanto, las variaciones de la cantidad demandada ante cambios
en el precio seran pequefias. Por el contrario, los bienes de lujo presentan una demanda
bastante elastica, pues los compradores pueden abstenerse de comprarlos cuando sus
precios suben.

b) Disponibilidad de bienes que pueden sustituir al bien principal. Los bienes que tienen facil
sustitucion tienden a tener una demanda mas elastica que los que no la tienen, pues ante una
subida del precio de los demandantes pueden sustituir la demanda del bien por otro
sustituto.

c) Porcién de renta gastada en el bien. Los bienes que tienen una importancia considerable en
el presupuesto de gastos tienden a tener una demanda mas elastica que los bienes que
cuentan con una participacion reducida, en este caso la demanda suele ser poco sensible a los
precios.

d) Periodo de tiempo considerado. En general cuanto mas largo es el periodo de tiempo, mas
elastica sera la demanda para la mayoria de los bienes. Esto se debe a que la adaptacién de la
conducta de los compradores a los cambios en los precios requiere un tiempo antes del
ajuste al nuevo equilibrio. Otra razén de porque la demanda suele ser mas sensible a largo
que a corto plazo, radica en la dificultad de realizar cambios tecnolégicos inmediatos, que
permitan sustituir, en el consumo, unos bienes por otros.

Esto hace que para diferentes personas se obtenga diferentes valores de elasticidad al mismo
precio de mercado:
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Ejemplo 4:

P=1 P<1 | P>1
Pto Px QX1 Qx> QX3 Pto Ep; Ep, Eps
A 10,0 1,0 5,0 A
B 9,0 2,0 5,2 B 6,3 0,4
C 8,0 3,0 5,4 © 34 0,3
D 7,0 4,0 5,6 0,0 D 2,1 0,3
E 6,0 5,0 5,8 3,0 E 14 0,2 13,0
F 5,0 6,0 6,0 6,0 F 1,0 0,2 3,7
G 4,0 7,0 6,2 9,0 G 0,7 0,1 1,8
H 3,0 8,0 6,4 12,0 H 0,5 0,1 1,0
| 2,0 9,0 6,6 15,0 | 0,3 0,1 0,6
J 1,0 10,0 6,8 18,0 J 0,2 0,0 0,3

Aqui observamos a tres consumidores que compran un producto al mismo precio pero
observamos sus diferentes reacciones en el momento en que se modifica el mismo, por ejemplo
cuando el precio baja de 5,0Bs a 4,0 Bs su Epp1= 0,7; del segundo Eppz= 0,1; y del tercero es Eppz=
1,8.

3.5.2. Pendiente vs. Elasticidad.

Existe una directa relacion entre la pendiente de una curva y la elasticidad en ese punto pero son
dos cosas diferentes.

La pendiente muestra la variacion en que una variable dependiente se modifica respecto a la
variable independiente, por ejemplo en una linea recta se tiene:

Px =—-2Qx + 100
La pendiente es:

00x
oPx

Significa que cada vez que el precio se modifique en una unidad monetaria la cantidad variara en
2 unidades (a la baja o a la subida) y se mantiene en cualquier punto de toda la linea’+.

Ejemplo 5:

Aqui obtenemos los Graficos y funciones’> de demanda de la tabla anterior:

Qx PENDIENTE Y ELASTICIDAD DE LA DEMANDA
20

18 A

16 \

14 | ALy =-3x+21
12

10 o AN
I NN

8
6%&&7
4
N _
2 \ $y=-x+11
0 ‘ ‘ —a— -
0 2 4 6 8 10 12

‘ —e— Ox1 —8— Qx2 + Qx3 \ Px

e En el caso de funciones polinémicas se sabe que cada punto tiene pendiente diferente pero el principio es el mismo.
I En este grafico estamos trabajando con funciones normales, Ud. determine las funciones inversas.
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3.5.3.

3.54.

La elasticidad en cambio nos amplia este concepto y nos muestra el tipo de reacciéon del
consumidor que tendra ante tal variacidn.

Partiendo de la funcién normal:
Qx =—-02Px+7
A un precio de 5 Bs. el consumidor esta comprando 6 Unid.

Aplicando derivadas:

dQx
—=-0,2
dPx
5
epp = —(=0,2) x 6
Epp = 0,1667

Aqui se muestra que ante ésta variacién en el precio y a un precio de 5Bs. el consumo del bien
variara en un 16,67 % (inelastica).

Con la funcion inversa obtenemos el mismo resultado:
Px = —5Qx + 35

1 5
ng:—__ng

epp = 0,16 0 16,67%
Si el precio bajase en 3 U.M. la nueva elasticidad seria:

Epp = 0,75

Y en cada punto, su elasticidad serda distinta mostrandonos que el consumidor tendra un
comportamiento diferente a precios altos que a precios bajos.

Tipos de bienes segun la elasticidad precio.

VALOR NUMERICO DESCRIPCION

Epn>0 Bien normal

&Erp <0 Bien Giffen

Como mencionamos antes, depende del tipo de elasticidad para clasificarlo como bien normal o
bien Giffen, ésta obra tratara de forma mas completa los bienes normales.

Elasticidad Precio y el Ingreso Total’¢ del productor.
Como vimos en el punto 4 (elasticidad precio de la demanda y el gasto), los gastos (egresos) de

una familia o un consumidor se convierten en los ingresos (It) del productor, entonces estos
dependen de la elasticidad precio de la demanda.

6 En los capitulos de Estructuras de Mercados, analizaremos los It, Ime e Img.
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3.6.

Analizando el cuadro de consumo de 3 demandantes, tendriamos:

Unitaria Inelastica | Eléastica

QX1 Qx2 Qx3 Ime”; | Img;
A 10,0 1,0 3,5 10,0 | 35,0 0,0 10,0
B 9,0 2,0 4,0 18,0 | 36,0 0,0 9,0 8,0
© 8,0 3,0 4,5 0,0|24,0| 36,0 0,0 8,0 6,0
D 7,0 4,0 5,0 2,0 280]| 350| 14,0 7,0 4,0
E 6,0 5,0 5,5 4,0]/30,0| 330| 240 6,0 2,0
F 5,0 6,0 6,0 6,0(300| 30,0] 30,0 5,0 0,0
G 4,0 7,0 6,5 8,0[28,0| 26,0| 320 4,0 -2,0
H 3,0 8,0 7,0 10,0 24,0| 21,0| 30,0 3,0 -4,0
| 2,0 9,0 7,5 12,0 18,0| 15,0| 24,0 2,0 -6,0
J 1,0 10,0 8,0 14,0 | 10,0 8,0 14,0 1,0 -8,0

Aqui observamos en Qx; en el punto B-C que si el precio baja de 9,0 Bs a 8 Bs, el ingreso aumenta
de 18,0 Bs a 24,0 Bs. pero si analizamos ahora a la inversa de C-B y el precio sube de 8,0 Bs a 9,0
Bs. los ingresos bajan de 24,0 Bs a 18,0 Bs, esto se da en el segmento elastico de la curva. En el

segmento inelastico el efecto es inverso.

Esto demuestra que el productor, debe identificar el tipo de elasticidad que se da en ese momento
para poder definir si le conviene subir o bajar el precio con la finalidad de poder mejorar sus

ingresos’s.

En el caso de funciones el proceso seria el siguiente:

Si se tiene la curva de la demanda:

Para:

Sila ecuacioén del It es:

Remplazando, obtenemos la funcién del It:

It = (—2Qx +100) X Qx

Qx =10

Px =80

epp = 10
It = Px X Qx

Px = —2Qx + 100

It = —2Qx2 + 100Qx

It =

ELASTICIDAD INGRESO DE LA DEMANDA.

800

Aqui analizamos el segundo determinante de la demanda que es el Ingreso?°.

La Elasticidad - Ingreso de la demanda mide la respuesta de la demanda de un bien Qx, ante las

Qxd = f{I}

variaciones del ingreso o renta del consumidor, (I).

7
78
79

El calculo de estas dos columnas trataremos de forma especifica en mercados.

Este acapite sera analizado en profundidad en los temas de Competencia Imperfecta para poder ver su conveniencia o no.

Otros autores llaman Renta (R)
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3.6.1.

Muestra como responde la demanda a los cambios en el ingreso del consumidor. El valor puede
variar desde valores menores a cero hasta infinito. La elasticidad es nula si no ocurre cambio
alguno en la demanda al variar el ingreso. Cuanto mayor sea la elasticidad, mayor sera el cambio
porcentual de la demanda para cualquier porcentaje de modificacion del ingreso.

Existen dos tipos de ecuaciones a ser aplicadas en tablas:

_ A%Qx
&= A%l

_AQx  Ixg
ST AL T 0x

La aplicacion indistinta de cualquiera de las ecuaciones, lleva al mismo resultado.

Para funciones se tiene:
a0Qx I

81=—al Xa

Para valores puntuales, se tiene:

AQx v o + 1)
Al (Qxo + Qxq)

& =

Tipos de bienes segun la Elasticidad Ingreso.

Los valores obtenidos por el calculo de elasticidades, representa lo siguiente:

VALOR < TIPO DE ,
NUMERICO DESCRIPCION BIEN CLASIFICACION
- Se consumen
esporadicamente.
La demanda del bien - Para niveles altos de
€ <0 disminuye al Inferior renta suponen minima
aumentar la renta. parte del presupuesto.

- Tienen umbral de
saturacion alto.
- Se consumen a diario.

La demanda del bien - Para niveles medios de

aumenta en menor renta suponen una parte

0<& <1 proporcion que el Normal aceptable del
incremento de la presupuesto.

renta - Tienen un umbral de

saturacion medio.

- Son imprescindibles y
se  consumen  casi
frecuentemente.

- Para niveles bajos de

La demanda del bien
aumenta en mayor

&>l o et SUPeMOT renta suponen gran parte
renta del presupuesto.

- Tienen umbral de
saturacion bajo.

La demanda del bien

&€ =0 no varfa al cambiar la Indiferente
renta
La demanda del bien
aumenta en similar Normal
& =1 proporcion al de la Indiferente
renta.

64



Ejemplo 6:

Tenemos el caso de la carne con hueso que se vende en todos los mercados del pais y tiene el
precio mas bajo en éste producto. Cuando uno es estudiante del interior, compra frecuentemente
para su alimentacidn.

En el siguiente cuadro, tenemos que el precio del producto no varia por afios (status cuo) y el
ingreso del consumidor es el que se modifica en el transcurso del tiempo (generalmente se
incrementas8?)

[ 1 ] 2 | 3 | 4 | 5 | 6 7 g8 | 9 | 10 11 |
Elast. Norm Elast. Punto

Py 5%I para ox
Pto | (por | 1 | consumo | This | GBSto E AR =R DESCRIPCIO

KI) (Carne mes) Total

c/hueso)

A 4] 1.000 50,0 10,0 40,0
B 4| 1.100 55,0 12,7 50,8 2,70 1 9,52% | 23,8% 2,50 Superior
C 4| 1.200 60,0 15,0 60,0 1,99 |8,70% | 16,6% 191 Superior
D 4| 1.300 65,0 16,3 65,2 1,04 | 8,00% 8,3% 1,04 Superior
E 4| 1.350 67,5 16,8 67,2 0,80 | 3,77% 3,0% 0,80 Normal
F 4| 1.400 70,0 17,0 68,0 0,32 | 3,64% 1,2% 0,33 Normal
G 4| 1.500 75,0 16,7 66,8 -0,2516,90% | -1,8% -0,26 Inferior
H 4| 1.600 80,0 15,0 60,0 -1,53 | 6,45% | -10,7% | -1,66 Inferior

En la columna 2 tenemos el mismo precio en el transcurso del tiempo, en la columna 3 el ingreso
del consumidor se modifica en el tiempo, en la columna 4 se tiene el monto 5% del ingreso que se
destina al consumo de carne, en la columna 5 la cantidad de producto que se adquiere conforme
se incrementa (decrementa) el ingreso, en la columna 7 se obtienen la Elasticidad ingreso por la
ecuacion normal, en las columnas 8, 9 y 10 los valores respectivos de la elasticidad puntual,
finalmente en la columna 11 se identifica el tipo de bien.

Aqui observamos que mientras el ingreso es bajo el bien es clasificado como superior porque
cuesta exceder al mismo, a medida que el ingreso sube, este se convierte en un bien normal y
posteriormente si el ingreso sigue aumentando, dejaremos de consumir paulatinamente este
producto (sera remplazado por otros), llegandose a convertir en un bien inferior.

Graficamente tenemos lo siguiente:

Ingreso Elasticidad Ingreso
90,0
80,0 s H G

70,0 \\ F
/ E
60,0 __ p—
HZ' C
50,0 B

40,0

9,0 11,0 13,0 15,0 17,0 19,0
Cantidad

3.6.2. Ingreso nominal e ingreso real.

Es importante definir lo que se entiende por ingreso nominal y real en la actividad econémica del
consumidor.

80

Este caso es aplicable a familias que en un determinado tiempo también pueden reducir sus ingresos por diferentes factores.
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3.7.

El ingreso nominal son los flujos de recursos que recibe un agente econémico correspondiente a
las remuneraciones por la venta o arrendamiento de los factores productivos que posee,
generalmente es pagado con dinero.

El ingreso real esta en funcién al ingreso nominal pero que mantiene su valor o poder adquisitivo
a través del tiempo. Este ultimo se obtiene dividiendo el ingreso nominal por un indice de
precios8l. Si no existe inflacidn, el ingreso nominal y el ingreso real serian siempre iguales.

El ingreso puede estar expresado en términos nominales o reales. Cuando existe inflacién, el
ingreso medido en unidades monetarias va perdiendo valor a través del tiempo, ocurriendo que
un mismo ingreso monetario tiene distinto valor en distintos momentos del tiempo.

Ejemplo 7:

Si Ud. Tiene un ingreso especifico solo para asistir a conciertos, puede tener las siguientes tablas:

A) INGRESOS CON PRECIO INICIAL B) NUEVOS INGRESOS
| Px Qx | Px (@)
200 100 2 300 100 3

C) NUEVO PRECIO D) NUEVOS INGRESOS Y PRECIOS
| Px Qx | Px Qx
200 200 1 300 150 2

En el cuadro “A” Ud. Dispone de 200 Bs. (ingreso nominal), el precio de la entrada es de 100 Bs.
por lo tanto asistira a 2 conciertos (ingreso Real).

En el cuadro “B” si le suben su ingreso a 300 Bs. (ingreso nominal), y el precio de la entrada se
mantiene en 100 Bs. por lo tanto asistird a 3 conciertos; su ingreso nominal y real se han
incrementado.

En el cuadro “C” si se mantienen en 200 Bs. (ingreso nominal), y ahora el precio de la entrada sube
a 200 Bs. por lo tanto asistira solo a 1 concierto; su ingreso nominal se mantiene y real se han
reducido.

En el cuadro “D” si le suben su ingreso a 300 Bs. (ingreso nominal), y el precio de la entrada sube a
150 Bs. por lo tanto seguira asistiendo a 2 conciertos; su ingreso nominal se ha incrementado pero
el real se mantiene.

Es importante hacer todas estas consideraciones porque en microeconomia se analiza el
equilibrio considerando el ingreso real, independiente del nominal, ya que es muy importante los
efectos que tiene la inflacién sobre el andlisis econémico.

ELASTICIDAD CRUZADA DE LA DEMANDA.

Ahora analizamos un tercer determinante de la demanda que es el precio de los otros bienes.
Qxd = f{Py — Pz}

La cantidad demandada también es sensible ante alteraciones en los precios de ciertos productos
que estan estrechamente relacionados con él, y son los bienes complementarios y sustitutivos,
primero se debe identificar el bien principal y el bien secundario, para eso partimos de la
condicion Ceteris Paribus donde llega a ser el Px del bien principal8?, ya que no se modifica.

81
82

Los més conocidos son los indices de Paasche y de Laspeyre.

Si Qy es el bien principal, es porgue su precio Py es el que no se modifica, y Px seria el bien secundario.
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3.7.1.

Existen dos tipos de ecuaciones a ser aplicadas en tablas:

La aplicacién indistinta de cualquiera de las ecuaciones, lleva al mismo resultado.

Para funciones se tiene83:

Para valores puntuales, se tiene:

_ A%Qx
£y = A%Py

. _hox Py
APy T Qxg

_ d0Qx » Pz
&z = 3py Qx

_AQx _ (Pzy + Pz)
“x2 = APz " (Qxo + Qx1)

Tipos de bienes segin la elasticidad cruzada.

Los valores obtenidos por el calculo de elasticidades, representa lo siguiente:

‘ VALOR NUMERICO

€,<0

DESCRIPCION TIPO DE BIEN

Un descenso en el precio
del bien secundario,
conducira a un
incremento en el
consumo del bien
principal y viceversa.

Complementario

E€,>0

Un descenso en el precio
del bien secundario,
reducira el consumo del
bien principal y
viceversa.

Sustituto

&y

0

Modificaciones en el
precio de los precios del
bien secundario, no
afectan la cantidad
consumida del bien
principal

Indiferente

En algunos casos, la elasticidad cruzada puede variar de menos infinito a mas infinito.

Los bienes complementarios tendran elasticidades negativas. Un descenso en el precio de uno
conducird a un incremento en el consumo de ambos. Las variaciones entre precio de uno y

cantidad demandada del otro tendra signos opuestos.

En el caso de los bienes sustitutos, un descenso en el precio de un bien conducird a un
incremento de la cantidad consumida del mismo, pero reducira la cantidad consumida de su

sustituto; por lo tanto, tendran el mismo signo.

Cuanto mas estricta es la relacion de sustituibilidad o complementariedad, mayor sera la reaccién
de la cantidad a cualquier cambio de precio dado y, por tanto, mayor el valor numérico de la
elasticidad cruzada. Si los dos bienes guardan escasa relacion entre si, podemos esperar que sus

elasticidades cruzadas se aproximen a cero.

83 Obsérvese que para esta elasticidad se considera de forma indistinta la variable Py o Pz.
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Ejemplo 8:

Tomemos el caso de un consumidor de Hot Dogs, Hamburguesas y que ademas compra pan
adicional para Hot Dog, asi obtenemos el siguiente cuadro:

ANTES DESPUES
ARTICULO PRECIO | CANTIDAD PRECIO | CANTIDAD
Hot Dogs (x) (Px) 1,0 (Qx) 15,0 (Px) 1,0 (Qx) 10,0
Hamburguesas (y) (Py) 3,0 (Qy) 30,0 (Py) 2,0 (Qy) 40,0
Hot Dogs (X) (Px) 1,0 (Qx) 15,0 (Px) 1,0 (Qx) 12,0
Pan de Hot Dog (2) (Pz) 0,5 (Qz) 10,0 (Pz) 0,7 (Qz) 9,0

En la combinacién “A” lo primero que hacemos es identificar el bien principal “X” ya que su
precio no se modifica y el bien secundario es “Y”, aplicando las elasticidades tenemos:

__box Py
Y APy " Qxg

-5 3
By = 7% 75

&xy = 1 (sustituto)

'ixl DEMANDA DE HOT DOGS gxs DEMANDA DE HAMBURGUESAS

10 f‘E\B A 30 A
X \
0,9 N 25
\
. \ \
0,8 T 2,0

0,7 T T T 15 T T T
5 10 15 20 25 25 30 35 40 45

Qx Qx

%

n
D

De la misma forma en la combinacién “B” identificamos el bien principal “X” ya que su precio no se
modifica y el bien secundario es “Z”, aplicando las elasticidades tenemos:

Exz = % X %
APz Qx,
-3 15
2= 02" 15
&z = —1,5 (complemenario)
b DEMANDA DE HOT DOGS P PAN DE HOT DOG

10— B A 07 %
N
N
P ‘\\
0,9 SIS 0,6
S

S \ \

08 0 05

0,7 ; ; ; ; ; 0,4 ‘ ‘
10 12 14 16 18 20 22 8 9 10 11

Qx Qx

A
[

Todo éste capitulo estad en directa relaciéon con el de la demanda y sus determinantes donde se
trato los desplazamientos de la curva.
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3.8. ELASTICIDAD PRECIO DE LA OFERTA.
Analizamos el primer determinante de la oferta.
Qxo = f{Px}

La elasticidad - precio de la oferta, esta determinada por aspectos econdmicos, productivos y de
alternativas que conforman la actividad de las empresas.

En éste caso mediremos la variacién porcentual de la variable dependiente (Qx,), respecto de la
variacién porcentual de la variable independiente (Px), es una medida del grado de reaccién de la
cantidad ofrecida a los cambios del precio en el mercado.

3.8.1. Elasticidad precio de la oferta.

Igual a las elasticidades anteriores existen dos tipos de ecuaciones a ser aplicadas en tablas, esta
ecuacion es similar a la de la demanda pero sin el signo negativo:

_ A%Qx
P0 = NopPx

_AQx 9 Px,
0 = Apx ~ 0x,

La aplicacion indistinta de cualquiera de las ecuaciones??, lleva al mismo resultado.

Para la elasticidad puntual se tiene:

AQx  (Pxo + Pxy)
€po = x
APx  (Qxo + Qxq)

Para funciones normales se tienes>:

_0Qx _Px

=—x
£po dPx Qx

Para funciones inversas se tiene:

_ 1 Px
ro = Bpx Xa
d0x

8  Lasegunda ecuacion se escribe también como:
£ = (Qx1 — Qxo) _ Pxo
PO — p. _ po N o
(Pxy — Pxo)  Qxo
8 Recordamos que la ecuacion con incrementales es aplicada en datos discretos y la ecuacion con derivadas es aplicada a datos
continuos, esto se replica en todas las ecuaciones de elasticidades.
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Los valores que se obtiene por el calculo de elasticidades, representa lo siguiente:

- - TIPO DE
‘. VALOR NUMERICO : DESCRIPCION . ELASTICIDAD
La cantidad ofertada varia
o<£P0 <1 en un porcentaje menor al Inelastica
precio.
La cantidad ofertada varia
apo =1 en la misma proporcion que Unitaria
el precio.
La cantidad ofertada varia
1<£P0 <00 enun porcentaje superior al Elastica
precio.
£P0 =0 gglgﬁ?er FL)Jrr;e(l:io.cantldad a Perfectamente Inelastica
A precios bajos la oferta es
0 pero a un pequefio -
Ero=c0 incrgmento en Px s?a ?)ferta PEiiEH M EllsiE
una gran cantidad

3.8.2. Comportamiento del productor segiin la elasticidad precio de la oferta.

El caso de la elasticidad nula es aquel en que la cantidad ofrecida no se altera por variaciones del
precio. Este seria el caso en que los productores se empefiaran en producir una cantidad dada, y la
lanzaran al mercado al precio que quisieran pagarsela. La elasticidad de la oferta es infinita al
precio, porque a precios mas bajos no se vende nada, sin embargo, un pequefio aumento del
precio hace que la oferta pase de cero a una cantidad infinitamente grande, lo que demuestra que
a ese precio los productores realizaran ofertas con la cantidad que se les solicite. Cualquier recta
de oferta que pase por el origen tiene elasticidad unitaria.

Podemos sefialar que la elasticidad de la oferta depende en gran medida de coémo se comporten
los costes al variar el output. Si los costes de produccién crecen rapidamente al incrementar el
output, el estimulo a extender la produccién en respuesta a un aumento del precio se vera
rapidamente contrariado por el incremento en los costes. En este caso, la oferta tendera a ser mas
bien inelastica.

Si, por otro lado, los costes aumentan lentamente al incrementarse la produccién, una elevacién
del precio, que aumenta los beneficios, provocard un gran incremento en la cantidad ofertada
antes que el incremento de los costes frene la expansion del output. En este caso la oferta tendera
a ser eldstica.

Ejemplo 9:

Se tiene la siguiente tabla de productores que ofertan un mismo bien a diferentes precios, por lo
que estan dispuestos a producir diferentes cantidades.

P=1| P<1 |P>1

Pto | Px QX4 QX2 QX3 Pto | Ep; Ep, Eps

A [10,0| 10,0 6,8| 18,0 A

B 9,0 9,0 6,6 | 15,0 B 1,0 0,3 1,7
C 8,0 8,0 6,4| 12,0 C 1,0 0,3 1,9
D 7,0 7,0 6,2 9,0 D 1,0 0,2 2,1
E 6,0 6,0 6,0 6,0 E 1,0 0,2 2,6
F 5,0 5,0 5,8 3,0 F 1,0 0,2 3,7
G 4,0 4,0 5,6 0,0 G 1,0 0,2 9,0
H 3,0 3,0 54 H 1,0 0,1

| 2,0 2,0 5,2 | 1,0 0,1

J 1,0 1,0 5,0 J 1,0 0,1

Observamos que en la primera curva, todas las Epo = 1 (unitaria); en la segunda todos los valores
son Epo < 1 (inelastica); y en la tercera todos los valores son Epo > 1 (elastica).
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Ejemplo 10:

En el caso de funciones, tenemos el caso de la Cerveceria Duff, donde su funcién de oferta es la
siguiente:

Qxo = 1°000.000Px — 1°000.000

El precio y cantidad de equilibrio determinados son:

PxO_D = 5,5
0x_p = 4°500.000

Aplicando la ecuacion de elasticidades para funciones de la curva de la oferta y derivando la
primera parte, se tiene:

00x =17000.000
oPx '

Remplazando valores en la ecuaciéon tenemos:

4°500,000
&po = 1,2 0120,0% (elastica)

€po = 17000.000 x

Significa que el punto de equilibrio esta en el segmento elastico de la curva de oferta.

3.9. ESTABILIDAD E INESTABILIDAD8¢ DEL MERCADO CON ELASTICIDADES SEGUN WALRAS Y
MARSHALL.

El estudio se realiza en base al analisis estatico que plantean estos dos autores, que consideran
dos variables distintas para demostrar sus hipdtesis®’.

WALRAS: Dice que un mercado se encuentra en situacion de equilibrio cuando la diferencia entre
la cantidad demandada y ofrecida es cero.

Qxp —Qxp =0

Pero si sucede un desequilibrio, habra estabilidad si el exceso de la cantidad demandada
disminuye cuando aumenta el precio.

Eqpy = Qxdp, — Qx0py
0Eqqyx
dPx <0

De forma diferente:

MARSHALL: Inicialmente coincide con Walras, pero partiendo de la variable Px cuando la
diferencia sea igual a 0.

Pxp —Pxp =0

86
87

Esto se aplica posteriormente a un cambio de Equilibrio o Desequilibrio de mercado.
Sin embargo, en casos con funciones de oferta con pendiente negativa y otros, no coinciden ambos criterios de estabilidad.
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Igual si sucede un desequilibrio, existird estabilidad si el exceso de precio disminuye cuando
aumenta la cantidad ofertada.

Eqp, = Pxdg, — Pxogy

6Eqpx
d0Qx

<0
Ejemplo 11:

Veamos un caso donde si coinciden ambos criterios.

Qxp = —3,322Px + 10,9834

Qxo = 4,0Px
Px =15
Qx =6

Segin Walras, realizando operaciones tenemos:

Qxp—Qxp =0
(—3,322Px + 10,9834) — (4,0Px) =0
Eq = —7,322Px + 10,9834
Eq =-7,322(1,5) + 10,9834
Eq = 0,0004 = 0

Derivando la funcién de equilibrio se tiene:

dEqqx
0Px

= —7,322 < 0 (mercado estable)

Segun Marshall, realizando operaciones®8 tenemos:
Pxp — Pxp =0
(—0,301Qx + 3,3062) — (2,50x) = 0
Eq = —0,551Qx + 3,3062

Derivando la funcién de equilibrio se tiene:

0Eqpx
d0Qx

= —0,551 < 0 (mercado estable)

Ejemplo 12:
Veamos un caso donde no coinciden ambos criterios.

Qxp = —3Px + 160
Qxp = —2Px + 140 (oferta con pendiente—)
Px =20
Qx =100

Segun Walras, realizando operaciones tenemos:

Qxp —Qxo =0
(=3Px +160) — (—2Px +140) =0
Eq = —1Px + 20
Eq=0

8 Aqui las funciones son inversas.
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Derivando la funcién de equilibrio se tiene:

J0Eqqx
JdPx

= —1,0 < 0 (mercado estable)

Segun Marshall, realizando operaciones8® tenemos:

Pxp—Pxy =0
(—0,3333Qx + 53,3333) — (—0,5Qx + 70)
Eq =0,16667Qx — 16,6667
Eq = 0,16667(100) — 16,6667
Eq=0

Derivando la funcién de equilibrio se tiene:

J0Eqpx
d0Qx

= 0,16667 > 0 (mercado inestable)

Si bien el equilibrio en ambos casos es igual a 0, pero aplicando derivadas los autores no
coinciden.

8 Aqui las funciones son inversas.
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3.10. EJERCICIO 1 (complementos a los ejemplos).

3.11.

3.12.

3.13.

a) En el subtitulo “Elasticidad Precio y el Ingreso Total del productor” en la tabla que se
presenta, por medio de la suma de los ingresos individuales (It;, It; e It3), calcule Ud. cual
debe ser el precio mas adecuado que debe fijar y cual las cantidades a demandarse en todo el
mercado.

b) Una vez analizadas todas las elasticidades de la Demanda, determine las restantes ecuaciones
de elasticidades para impuestos, poblacién y otros, y aplique a casos de la realidad local o
nacional, elabore los graficos para cada uno de ellos.

EJERCICIO 2 (ingreso nominal e ingreso real).

Un estudiante que decide ir todos los fines de semana a la discoteca tiene los siguientes datos:

M =50 M =50 M =50
Descripcion | Px Qx | Gasto Descripcion | Px Qx | Gasto Descripcion | Px Qx | Gasto
Entrada 10 2 20 Entrada 15 2 30 Entrada 10 1 10
Bebida 10 2 20 Bebida 10 2 20 Bebida 10 3 30
Taxi 10 1 10 Taxi 10 0 0 Taxi 10 1 10
Total 50 Total 50 ‘ Total 50
M = 40 M = 60 M =60
Descripcion | Px Qx | Gasto Descripcion | Px Qx | Gasto Descripcion | Px Qx | Gasto
Entrada 10 2 20 Entrada 10 2 20 Entrada 15 2 30
Bebida 10 2 20 Bebida 10 3 30 Bebida 10 2 20
Taxi 10 0 0 Taxi 10 1 10 Taxi 10 1 10
Total 40 Total 60 Total 60

En cada tabla, comparando siempre con la primera identifique su ingreso Real y Nominal, saque
sus conclusiones.

EJERCICIO 3 (elasticidad precio de la demanda).

Un fabricante de Mandiles Escolares vendié el primer afio 11.900 unidades a un precio de 100 Bs.
se conoce que la elasticidad para este producto es del 1,7. El estima que para el préximo afio
bajara el precio en 3%, asi podra incrementar sus ventas a 12.257 unidades (+3%).

a) Es correcta la estimacidon del productor.
b) Sino es correcta cual es el coeficiente de elasticidad correcto.
c) Con la elasticidad base, cudl sera su venta efectiva.

EJERCICIO 4 (elasticidad precio de la demanda y de la oferta).

Del ejercicio 2.17 (equilibrio), si una empresa produce jugos en bolsitas (paquetes con 30 bolsas)
para el desayuno escolar, se cuenta con las siguientes funciones de oferta y demanda:
Qx, = 4,0Px

Px

Qxp = + 39,50

a) Cual es Qx y Px de equilibrio.

b) Encuentre la Epd y recomiende si conviene subir o bajar el precio para incrementar los
ingresos de la empresa (verifique su hipdtesis).

¢) Encuentre la Epo.

d) Elmercado es estable o inestable, aplique las féormulas de Walras y de Marshall.

e) Determine la funcion de It.
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3.14.

3.15.

EJERCICIO 5 (elasticidad ingreso de la demanda).
La funcion de la demanda para la Malta (materia prima) de la Cerveceria Duff es:
Qx =8 — 3,5 Px+ 0,5]

Los datos base son los siguientes:

| =180

Px =4,5Bs.

a) ¢Cudl laelasticidad ingreso de la demanda?
b) ¢Qué tipo de bien es?

c) ¢Cuél es la elasticidad precio de la demanda?
d) ¢Qué sucede si baja el precio a 2,5 Bs?

EJERCICIO 6 (elasticidad cruzada de la demanda).

Actualmente el precio de kilo de Carne de Res cuesta 22 Bs y se consumen 30 kls. mes; al mismo
tiempo el kilo de pollo cuesta 16 Bs y se consumen 20 Kkls. Si el préximo mes el precio de pollo
sube a 18 Bs el kilo, bajara su consumo a 15 Kls. y el de carne subira a 35 Kls.

Para preparar principalmente el pollo se necesita aceite, el It cuesta 10 Bs, y se consume 5 Its mes,
con la subida del precio del pollo el consumo de éste producto baja a 4,5 Its.

a) ;Cudl es la elasticidad cruzada de la demanda entre la carne de res y carne de pollo y qué tipo
de bien es?

b) (Cudl es la elasticidad cruzada de la demanda entre la carne de pollo y el aceite y qué tipo de
bien es?

c) ¢Cudl es la elasticidad cruzada de la demanda entre la carne de res y el aceite y qué tipo de
bien es?

d) ;Cual sera la elasticidad precio de la demanda para el pollo?

e) ¢Cudl serdla funcién de la demanda y la funcién de IT del pollo?

f) Elabore una tabla y grafique la curva de la demanda de cada producto.
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Capitulo 4 TEORIA DE LA CONDUCTA DEL CONSUMIDOR

4.1.

4.2,

OBJETIVOS DEL CAPITULO.

Definir la Uty la Umg.

Conocer cudl es la restriccion presupuestaria de los consumidores.
Definir el concepto de TmgS.

Explicar las caracteristicas de las Curvas de Indiferencia.
Determinar el maximo beneficio del consumidor.

Obtener las curvas de Engel y de Demanda.

SO S dP

Como sabemos, los consumidores nos encontramos en un medio en el que debemos tomar
decisiones en todo momento, situacién complicada en el transcurso de la vida ya que a veces una
gran parte de estas decisiones son incorrectas y recién nos percatamos de lo sucedido por los
efectos posteriores que causa en nuestro diario vivir.

Ejemplo 1:

Este momento tenemos un sin fin de alternativas, como decidir si estudiar, descansar,
alimentarnos, trabajar, contactarnos con alguien por Internet, que ropa utilizar, etc. El decidir
qué es lo primero que realizaremos y que cosas después, nos situa ante una infinidad de
probabilidades.

COSTO ECONOMICO O DE OPORTUNIDAD.

“Los economistas e ingenieros comerciales, analizan las familias pensando en el futuro. Se
ocupan de la asignacién de los recursos escasos, por lo que les interesa saber cudl se espera que
sea el coste en el futuro y como podria reorganizar sus recursos y mejorar su rentabilidad”9°
(utilidad del consumidor).

En este sentido, los economistas van mas alld de la simple contabilidad financiera y se
preocupan por otros costos?! que quizad estan ocultos y no pueden ser facilmente percibidos
porque no se paga dinero en efectivo por ellos, y que al no contabilizarlos no permite que la
empresa reconozca la totalidad de sus costos, se reorganice, asigne mejor sus recursos y mejore
su rentabilidad.

A esos costos, los economistas denominan costos econémicos o costos de oportunidad. “El coste
de oportunidad es el coste correspondiente a las oportunidades que se pierden cuando no se
utilizan los recursos de la empresa para el fin para el que tienen mayor valor.”

Se, analiza las decisiones que tomamos en nuestras actividades y consideraremos que tenemos
que elegir entre dos bienes X o Y, una vez seleccionado el bien, lo comparamos con la mejor
alternativa desechada para comparar si nuestra decision fue la acertada o no.

90
91

Robert Pindyck y Daniel Rubinfeld, Microeconomia, Octava Edicion, 2001, P4g 208
Asi, existen dos tipos de costos: Los explicitos que es el dinero efectivamente erogado y los implicitos que es el valor que se sacrifica
cuando no se realiza un pago directo.
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4.3.

Ejemplo 2:

Consideremos el costo de oportunidad de realizar una actividad comtn para dos tipos diferentes
de personas. Supongamos que Lisa es una persona muy dedicada a sus estudios y que colabora
en realizar trabajos a sus otros compafieros por lo que le pagan 50 Bs. la hora. En el caso del Sr.
Montgomery tiene un ingreso de 20.000 Bs. trabaja 8 hrs al dia durante 20 dias al mes por lo que
su ingreso es de 125 Bs. por hora. Ambos deciden ir al cine donde la entrada cuesta 15 Bs.
Aplicamos la siguiente tabla.

COSTO DE
ALTEIHKXf\TIVA ALTEI}g'I'\TIVA OPORTUNIDAD
CONSUMIDOR INGRESO POR  COSTO DE LA ALT]!I)lfNL:TIV A
HORA ENTRADA g
Lisa ~ 50Bs. 15Bs. 65 Bs.
Sr. Montgomery 125 Bs. 15 Bs. 140 Bs.

Liza tiene dos alternativas entre colaborar a sus compafieros “A” y ganar 50 Bs o ir al cine “B”
donde tendra un gasto de 15 Bs. si decide ir al cine, tendra una erogacion de 15 Bs. pero ademas
se debe considerar que esta perdiendo los 50 Bs. asi su costo de oportunidad sera finalmente de
65 Bs.

En el caso del Sr. Montgomery se realiza el mismo analisis y se tiene un costo de oportunidad
mayor al de Lisa que es de 140 Bs.

Es por esta razon que dependiendo de los determinantes de la demanda unas personas prefieren
ir de forma frecuente al cine que otras.

COSTO DE OPORTUNIDAD E INTERCAMBIO.

Partiendo del analisis anterior, corroboramos que las personas necesitamos de otras personas
para subsistir, asi también concluimos que los paises dependen de otros paises por muy grandes
y productivos que estos sean.

La especializacion®2 y el intercambio, son necesarios para poder ser mas productivos y
aprovechar mejor las ventajas de los mercados con el fin de poder mejorar nuestro nivel de vida,
que de otra manera no lograriamos si nos dedicAsemos a todas las actividades econdémicas.

Ejemplo 3:
Consideremos que Homero y Marge se pierden en el Amazonas y que los tnicos productos que

consumen son pescados y mangos, por otro lado al principio estan disgustados y deciden
recolectar sus bienes de forma independiente.

UNIDADES RECOLECTADAS POR

CONSUMIDORES CADA CONSUMIDOR
Productos 2 Mangos 1 Pescado
Homero 2 horas 6 horas
Marge % hora 1 hora

Como vemos Marge tiene una mayor ventaja sobre Omero en la recoleccion de ambos productos.

Una vez que se reconcilian, deciden planificar que tarea realizara cada uno, el error mas comuin
es darle todo el trabajo a una sola persona justificando que es la mas eficiente (ventaja absoluta)
en todo, que en éste caso seria Marge, pero debemos pensar que ahora ella tendria que utilizar el

92

Adam Smith fue el pionero en explicar las ventajas de la especializacién.
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4.4.

doble de tiempo recolectando productos para las dos personas, mientras Homero descansa todo
el tiempo y esto es injusto (asi concluimos que la ventaja absoluta no es un buen parametro), por
lo que ahora debemos realizar el andlisis si se puede lograr el mismo o mejor nivel de
recoleccion participando ambos (andlisis comparativo), esto es optimizacién de recursos en base
al costo de oportunidad de cada producto.

COSTO DE OPORTUNIDAD DE CADA PRODUCTO

Homero @ X 2 unid = 6 Mangos
2hrs
A 1 Pescado 1hr
Marge 1/2 o X 2 unid = 4 Mangos
2h
Homero s = 2 unid = 0,16666 Pescado
6hrs
B 1 Mango
M 1/2 hrs
arge = 2 unid = 0,25 Pescado
1hr

PROBABILIDAD DE INTERCAMBIO POR CADA PRODUCTO

(con 8 hrs. de trab)

Homero 1 Pescado x 6 mangos 1,333 Pescados

Homero 1 mango x 0,166 pescados 16 mangos
Marge 1 pescado x 4 mangos 8 pescados
Marge 1 mango x 0,25 pescado 32 mangos

Homero Entregara 6 mangos Recibira 1,5 pescados
Marge Entregara 4 pescados Recibira 24 mangos

Esto nos muestra las ventajas del costo de oportunidad y del intercambio entre partes?3.
CONCEPTO DE UTILIDAD.

Iniciamos el andlisis con el comportamiento del consumidor, al respecto existen tres teorfas: La
Teoria Clasica o Enfoque de Utilidad Marginal®, Teoria Moderna de la Utilidad y la Teoria de las
Preferencias Reveladas.

Los llamados economistas "Marginalistas" de los afios 1870, definieron que la utilidad era una
medida de la satisfaccidn derivada del consumo de un bien.

Otra definicion es, el beneficio o bienestar que obtiene una persona o grupo de personas en el
momento de consumir un bien o demandar un servicio.

93
94

En el capitulo de Costos, profundizaremos esta parte con la reduccion en los costos de produccion.
Esta teoria sera la méas desarrollada en la presente obra.
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4.5.

UTILIDAD TOTAL (Ut) Y UTILIDAD MARGINAL (Umg).

Pero en todos los casos concluimos que la Utilidad son la cantidad de utiles que percibe una
persona al consumir determinadas cantidades de un bien o diferentes demandas un servicio

Ejemplo 4:

Si Homero consume latas de cerveza, obtiene la siguiente funcién de Utx.

CERVEZA
UT, CERVEZA
Qx Utx = X
< 300
0 0 )
'—
L S0 2 250
2 88 a)
]
3| 1 E 200
4| 150 /
5| 175 i
6| 19 /
7| 214 100
8| 229
9 241 50 -
10| 250
11| 254 0 d | ‘
12 254 0 5 10 15
13| 250 CANTIDAD
14| 241

Observamos que a medida que incrementa su consumo su utilidad sube, llega a un maximo y
después empieza a decrecer, el punto maximo se llama de saturacidn y si posteriormente sigue
consumiendo en vez de ser algo satisfactorio se convierte en algo insatisfactorio®s.

La Utilidad Marginal se deriva de la Utx y nos permite medir el grado en que decrece nuestra
satisfaccion cada vez que consumimos una unidad adicional.

Matematicamente es:

Uma. = AUt
mgy AQ,

Para funciones:
Uma. = 2Utx
mygy 90,

95

Esto sucede en todos los consumidores sean ricos o pobres y con cualquier tipo de producto que demanden como ser ropa,
alimentos, viviendas, etc.
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4.6.

4.7.

4.8.

Partiendo del ejemplo anterior, tenemos:

CERVEZA ;:-‘I 50 UT, CERVEZA
Qx | Uty Umgy 9
0 0 2 250 /w
<
1 50 50 A 200
2| 88 38 = ’ /
=)
3| 121 33 P /
4| 150 29 100
5| 175 25
50 -
6| 196 21
7| 214 18 0¢ ‘ ‘
T = j y 4 CANTIDlAEI’D
9| 241 12
10| 250 9 % " UMg, CERVEZA
=2
11| 254 4 &
@
12| 254 0 <
13| 250 -4 2
a
14| 241 -9 =
=
o]
5
CANTIDAD

Primero observamos que a medida que se consume el bien la satisfacciéon es cada vez menor,
llega hasta el punto de saturacién donde la Umx = 0 y si se sigue consumiendo el bien la Umgx <
0, demostrandonos que si bien la Utx crece, esta es cada vez en menor proporcion.

LA LEY DE LA UTILIDAD MARGINAL DECRECIENTE.

Esta teoria se inicia en la “Ley de los Rendimientos Marginales Decrecientes?” y que en la
teoria del consumidor se postula como la “Ley de la Utilidad Marginal Decreciente”: A partir
de un cierto nivel de consumo de cualquier bien, la utilidad marginal disminuye con el consumo
de unidades adicionales.

La Utilidad marginal permitié resolver la Paradoja del Valor “La apreciacion subjetiva determina
el valor de las cosas”, entonces decimos que es la utilidad y no la naturaleza objetiva la que
determina el valor?? de los bienes y servicios.

TEORIA DE LA UTILIDAD CARDINAL.
Un de las teorias planteadas es la Cardinal que parte de los siguientes supuestos:

a) Racionalidad. El comportamiento del consumidor es racional ya que su objetivo es la
maximizacion de su utilidad sujeto a la restriccién impuesta por su ingreso.

b) Utilidad Cardinal. La utilidad de cada bien es medible y ademas, la utilidad es medida por
las unidades monetarias que el consumidor esta dispuesto a pagar por un bien.

c) La Utilidad Marginal Constante del Dinero. Esta aseveracion es necesaria si el dinero es
utilizado como medida de adquisiciéon constante de bienes para mantener en nivel de
utilidad. La caracteristica basica de unidad estandar de medida, es que ésta sea constante.

MAXIMO BENEFICIO DEL CONSUMIDOR.

Mantenemos el mandato de que él consumidor obtendra el maximo beneficio de un bien o
servicio cuando hubiese gastado su dltima U. M. en un bien que le brinda la maxima satisfacciéon

96

En el capitulo de produccion también analizaremos de forma especifica esta teoria.
Por esta razén todo bien o servicio, tiene un valor de uso y un valor de cambio.

80



Un consumidor depende de su ingreso para consumir los “n” bienes que demanda,
matematicamente seria:

n
1> Z Px; X Qx;
i=1

Simplificando si el consumidor decide gastar todo su ingreso en solo 2 bienes®, tenemos:

L = Px1Qxy + Px,Qx,

Ingreso Gasto

Pero, considerando un modelo mds simple con un solo bien, Qx, tenemos:

I = Pxy X Qxq
Y obtendra el maximo beneficio, cuando:
Umg, = Px
Pero si:
Umg, > Px

El consumidor incrementara su satisfaccion comprando mas unidades de Qx.
Del mismo modo:
Umg, < Px

Puede incrementar su satisfacciéon reduciendo el consumo del bien Qx y no gastando parte de su
ingreso.
Para una comprension analitica mas grafica consideraremos la existencia de dos bienes Qx y Qy
y que todo su ingreso [ destina solo a comprar ambos bienes.

I = leQxl + szsz

Entonces la condicion de “Maximo Beneficio por Cada Peso Gastado” sera:

Umg, Umg,

P, B,

Demostrando que: “La utilidad derivada del gasto de una unidad adicional de dinero debe ser la
misma para todos los bienes®”.

Existen modelos computarizados donde se permite analizar el comportamiento del consumidor con “n” bienes, en nuestro caso por
razones didacticas y gréaficas solo analizamos 2 bienes.

Si el consumidor obtuviese mayor utilidad de un bien cualquiera, el puede aumentar su bienestar gastando mas en dicho bien y
menos en los otros, hasta que la condicién de igualdad, se cumpla.
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Ejemplo 5 (para tablas):

Si Milhouse tiene un I = 30, con el consume Chocolates Qx combinando con Hamburguesas Qy,
los precios son Px= 6,y Py = 3, debemos determinar el consumo 6ptimo que le brinde la maxima
satisfaccion por cada peso gastado:

Ingreso Mensual 30

Px Chocolates 6

Py Hamburguesas 3

CHOCOLATES HAMBURGUESAS

posiB. | XL | umgx |VTX/ YT ymgy U,’;”;’ d
a 10 15 5,00
b 1 50| 8,33 8 17 5,67
c 2 38| 6,33 6 19 6,33
d 3 33| 5,50 4 28 9,33
e 4 29| 4,83 2 42| 14,00
f 5 25| 4,17

Pese a que en todas las combinaciones se logra el mismo gasto, Milhouse decidira consumir Qx =
2y Qy = 6, para lograr el maximo nivel de satisfaccion, porque en ese punto se logra la condicién
de igualdad.

Ejemplo 6 (para tablas):
Si Barth tiene un I = 32, que gasta en consumir Chocolates Qx diferentes a los de Milhouse y

hamburguesas Qy, siendo los precios Px= 2, y Py = 4, igual se debe determinar el consumo
6ptimo que le brinde la maxima satisfaccion por cada peso gastado:

Ingreso Mensual 32
Px Chocolates 2
Py Hamburguesas 4
CHOCOLATES HAMBURGUESAS
Qx/ Umx/| Qy/ Umy /

POSIB. MES Umgx Py e Umgy Py

a 14,0 7,0 6 2,0 0,5

b 2 10,0 5,0 5 4,0 1,0

c 3 6,0 3,0 4 8,0 2,0

d 4 4,0 2,0 3 12,0 3,0

e 5 3,0 15 2 16,0 4,0

f 6 2,0 1,0 1 24,0 6,0

En éste caso observamos que existen tres combinaciones que le brindan satisfaccion al
consumidor, pero si él decide gastar todo si ingreso, el maximo beneficio que obtendra sera
consumiendo Qx =6y Qy = 5.

It=6x2+5x%x4
It = 32

Demostrandose que con esa combinacién gasta todo su ingreso, con las otras solo logra gastar
24 UMy 18 UM.
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Ejemplo 7 (para funciones):

Si Homero Quiere lograr una Ut = 100 consumiendo dos bienes y se llega a determinar la
siguiente funcién de utilidad consumiendo donas (Qx) y cervezas (Qy) Ut = 2QxQy, se conoce que
el Px =5 Bs.y Py = 10 Bs. y ademas el ingreso que destina al consumo de ambos bienes es de 100
Bs.

Px =5
Py =10
I =100
Ut =100
Qx =7
Qp =7

Entonces determinando las Umgs, tenemos:

Ut =2.Q0x.Qy
Umgy = 2Qy
Umg, = 2Qx

Por la condicién de maximo beneficio tenemos:

Umg, Umg,
Px Py
2Qy _ 2Qx
5 10
20Qy = 100Qx
Qx = 2Qy
Definimos la Linea de Presupuesto:
I Px
Qy = Py Py Qx
100 5

©=T0 "1™
Qy =10—-0,5Q0x

Remplazando:
Qy =10-0,5.(2Qy)
Qy =10-Qy
20y =10
Qy=5
Qx = 10

Comprobando la condicién de maximo beneficio por las dos ecuaciones:

Umg, Umg,
Px Py
2Qy  2Qx
5 10

2><5_2><10

5 10

2=2

El gasto sera:
I = PxQx + PyQy
[=5%x10+10X%5
1 =100
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Graficamente se tendria:

[ 100
Px 5
Py 10
Ut 100
UmgQx 2Qy
UmgQy 20x
Ut=20xQy sto MAXIMO BENEFICIO DEL CONSUMIDOR
Px/P | UmgQx/ X
LP 7,0
Qx Qy Ut X y UmgQy %
70| 71]1000| 65| 05 1,02 6.0 u\j\ﬂ
80| 6,3|1000| 60| 05 0,78 5,0
90| 56[1000| 55| 05 0,62 .
10,0| 5,0]/1000| 50| 05 0,50 '
11,0| 45|1000| 45| 05 0,41 3,0 =
120| 42[1000| 40| 05 0,35 2.0 ‘ ‘ ‘ ‘
130| 38[1000| 35| 05 0,30 6,0 8,0 10,0 12,0 14,0 16,0
140| 36[1000| 30| 05 0,26 Qx
Revisar éste ejercicio en el CD interactivo en el archivo 003.(AL)Teo Cond. del consumidor, en la
pestaiia “MBC Cardin”.
4.9. DERIVACION DE LA CURVA DE LA DEMANDA.
La UMg,, geométricamente es la pendiente de la funcidn de UTy =f(X).
Ahora, si la UMg es remplazada por Px, la curva de la demanda para Qx es idéntica al segmento
positivo de la curva de la UMg;.
En los siguientes graficos, para Qx la UMg es UMg; y ahora por definicion UMg;: = Py. Por lo
tanto, con Py el consumidor demanda Qxi1. Lo mismo ocurre para el resto de la unidades Qyz ,...
Qxn. Debemos aclarar que la parte negativa de la UMgx no forma parte de la curva de demanda.
CERVEZA 0 UMg, CERVEZA
Qx| Ut | Umg; 2
o] o <
= i
1] 50| 50 B0
2| 88| 38 E
3|121| 33 E O : ‘
41150 29 > 10 15
5175 25 -50
e 106 o1 CANTIDAD
21214 18 g DEMANDA DE LA CERVEZA
8| 229 15
9/241| 12 40 .
10 | 250 9
11 254 4 bg
12 | 254 0 0 ‘ :
13| 250 -4 0 5 10
14 | 241 9 CANTIDAD
4.10. TEORIA DE LA UTILIDAD ORDINAL “CURVAS DE INDIFERENCIA”.

Aqui nos interesa conocer como se comporta un consumidor ante la alternativa de tener que
demandar dos bienes y mientras mayor cantidad de ambos consuma, su nivel de utilidad00
aumentard. Esto quiere decir, que una curva mientras mas alejada se encuentre del origen sera
mas preferida por el consumidor.

100 Otros autores hablan de Satisfaccion para no confundir con la Utilidad de la teoria Cardinal.
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4.10.1.

De ahi que nacen las Curvas de Indiferencial®! que refleja diferentes niveles de satisfaccion,
consumo, utilidad92 y otros que alcanza el consumidor, para tener una idea mas clara partimos
de los siguientes supuestos:

a)

b)

d)

e)

Racionalidad: Se asume que el consumidor es racional, busca la maximizacién de las
cantidades adquiridas y de la utilidad, dado un ingreso y los precios de mercado. Tiene total
conocimiento de toda la informacién relevante.

La utilidad es ordinal: Se toma como axiomaticamente cierto que el consumidor puede
clasificar sus preferencias de acuerdo a la satisfaccién que le brinda cada producto.

Universalidad: Dado cualquier par de productos imaginable en una economia, un
consumidor siempre podria decir qué cantidad prefiere de un producto respecto al otro, es
posible que no pueda identificar que un producto es mejor que el otro, pero se espera que
podra identificar que un producto al menos es tan bueno como el otro. Asi, no es necesario
que la preferencia sea rigida, sino que dados dos productos, el consumidor pueda decir, si le
dalo mismo el uno que el otro, o que uno es preferible al otro.

Transitividad: Generalmente, si un consumidor prefiere el producto Qxaa Qw y Qx a Qxc,
entonces deberd preferir Qxa a Q.

Tasa Marginal de Sustitucion Decreciente: Las preferencias se clasifican en términos de las
curvas de indiferencia, las cuales se asume, son convexas hacia el origen. Esto implica que la
pendiente de las curvas de indiferencia es decreciente (o negativa en la parte significativa de
la pendiente) y es llamada Tasa Marginal de Sustituciéon de los bienes. Asi, la teoria de las
curvas de indiferencia estd basada en el axioma de la Tasa Marginal de Sustitucién
Decreciente.

Caracteristicas de las Curvas de Indiferencia (C.L.).

Es el locus o lugar geométrico (combinaciones de puntos x e y) particular de bienes que

manifiestan un mismo nivel de utilidad1%3 al consumidor. Asi, él es indiferente ante cualquiera

de las combinaciones particulares contenidas en dicha curva.

a) Tienen pendiente negativa en su parte significativa: Lo cual refleja el hecho que un
bien puede ser sustituido por otro en forma tal que el consumidor conserve el mismo nivel
de utilidad.

b) Las C.I. no pueden interceptarse: Si eso sucede se rompe el principio de transitividad.

c) Son convexas respecto al origen: Ello implica que la pendiente de una C.I. decrece (en
términos absolutos) a medida que nos movemos, dentro de la curva.

d) Preferencia: Conforme una C.I. esté mas alejada del origen, es superior y mayor el nivel
de utilidad brinda.

e) Condiciéon: Cada punto pasa por el espacio de bienes en el segmento positivo.

101 En 1880 el inglés Edgeworth ideo las curvas de indiferencia para explicar el comercio entre Inglaterra y Argentina pero Pareto las
utilizé para desarrollar una nueva teoria sobre la demanda.

192 En las funciones matematicas consideraremos a la Ut. Como una constante ya que es uno de los aspectos mas importantes para el
consumidor.

103 Anteriormente se aclaré que no solo es utilidad.
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Debemos aclarar que las C. I. no tienen ningln tipo de desplazamiento o modificacidn,
simplemente existen en el tiempo y el espacio esperando ser alcanzadas por los consumidores
o demandantes104,

o0 CURVAS DE INDIFERENCIA
' Qﬁ Uty cl, = ut,

70,00 \ R
60,00

>
o NN
2 50,00
0 a
5 0,00
S 30,00 \|
=)
@ 20,00
2 -
< 10,00
0,00 : ‘
0,00 5,00 10,00 15,00 20,00

y = 0,3752x2 - 10,544x + 74,088 CHOCOLATES QX y = 0,3752x? - 12,045x + 98,678

Donde la:
Ut, < Ut,

4.10.2. Tasa marginal de Sustitucion (TMgS).
La pendiente de la tangente a una C.I. en un punto, viene a ser la Tasa Marginal de
Sustitucién0s de los dos bienes, es decir el nimero de unidades de un bien que se esta
sacrificando para obtener una unidad adicional del otro bien, manteniéndonos en la misma

ClL

La ecuacion matematica para tablas es:

AQy
ngSxpory =- V_Qx
Para funciones106;
dQx Umg,
1M8Syvorx =" 50y = Umg,
0Qy Umg,
TmSxvory =~ 50x = Umg,

104 Por ejemplo 1 Lt de Jonny Walker etiqueta Roja cuesta 100 Bs. y si nuestro presupuesto es el suficiente para poder consumirlo, lo
adquirimos, pero 1 Ltr de Jonny Walker etiqueta Azul cuesta 1.500 Bs. con el mismo presupuesto no podremos adquirirlo, debemos
esperar a que nuestro ingreso aumente para poder acceder a ese producto, pero otro consumidor en ese mismo momento si puede
tener la capacidad para poder de comprarlo.

105 Jgual que en el andlisis cardinal aqui seguimos manteniendo la Ley de los Rendimientos Marginales Decrecientes.

196 Sea la funcién de

Ut = f (Qxy,Qy1)

Aplicando diferencial:
— out aut
oUt = 0Qx, /an1 +0Qy, /ale

0= 0Qx, (?Ut/an1 +00y, (?Ut/ale

Despejando;
aut
_ aQ)ﬁ/ = M
0Qx, aUt/aQ
V1
_3Qy, / _Umg,
9Qx1 ~ Umg,
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4.10.3.

TmgS

80,00 - e
] = Ul
70,00 RNGL= U,

& 60,00
S oo | R
2 50,00
N E
W 40,00
O ] N
2 30,00 {
o 20,00 - ey
= ] dax
= ]
< 1000
0,00 - : , = = a

0,00 5,00 10,00 15,00 20,00

y = 0,3752x? - 12,045 + 98,678 CHOCOLATES Qx

Ingreso y la Linea de presupuesto (L.P.)

Dentro de la teoria de “La conducta del consumidor”, otro supuesto principal es que las
personas asignan un ingreso monetario (limitado) en funcién de los diferentes productos y
servicios (ilimitados) que existen en el mercado, con el tUnico fin de poder lograr la maxima
satisfaccion a sus necesidades de todas las combinaciones posibles que se les presentan.

Resumiendo, una persona distribuira su ingreso monetario adquiriendo productos y servicios
de acuerdo a la necesidad existente en ese momento (éste varia en el tiempo).

Esta maximizacién se lograra combinando la C.I. con la L.P, reflejandonos los distintos
comportamientos, ante cambios en los precios de los bienes en el mercado y a variaciones en
el ingreso del consumidor.

Partimos de las siguientes consideraciones:

a) El consumidor dispone de un ingreso limitado.

b) El consumidor depende de un determinado tiempo mediato o inmediato.

c) El consumidor tiene la disyuntiva de cudnto destinara hoy al consumo.

d) El consumidor tienen la disyuntiva de cuanto ahorrar ahora para consumir mafiana.

Estas condicionantes nos reflejan el hecho de cuanto dinero percibiremos, cada qué tiempo
y cuanto gastaremos en éste momento y cuanto en el futuro y por lo tanto estamos ante el
dilema de c6mo gastar nuestros ingresos adquiriendo solo los productos y servicios que nos
ofrezcan el maximo nivel de satisfaccion en un tiempo determinado por cada peso
gastado en ellos.

Continuando bajo el supuesto de que nuestra alternativa se encuentra entre consumir solo
los bienes Qx y Qy, ahora consideramos sus respectivos precios y el ingreso del consumidor.

Asi definimos tres grupos de variables determinantes que son:
a) Los bienes Qxy Qy.
b) El precio de los bienes Px y Py.
c) Elingreso I
La ecuacion matematica es:

I = Px.Qx +Py.Qy + -+ Pn.Qn
Considerando solo dos bienes

I = Px.Qx + Py.Qy

Ingreso = Gasto
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Despejando una de las cantidades tenemos!07:

I = Px.Qx + Py.Qy
I —Px.Qx = Py.Qy
I Px

Qy:E_P_ny

Para valores extremos, tenemos:
0

I =Px.Qx + Py.Qy

Entonces:
I =Py.Qy
Despejando Qy108:
1
Qy = Py
Ejemplo 8:

Si continuamos con el ejemplo de Barth que tiene un I = 32, y consume otros Chocolates Qx y
hamburguesas Qy y los precios son Px= 2, y Py = 4, igual se debe determinar el consumo
optimo que le brinde la maxima satisfaccién por cada peso gastado.

La funcién de los chocolates sera:

I Py
X =———=
¢ Px Px Q
32 4
X=——=
Qx="--5Qy
Qx =16 — 2Qy
Ingreso Mensual 32,0
Px Chocolates 2,0
Py Hamburguesas 4,0 y=-0,5x +8 j
LINEA DE PRESUPUESTO
CHOCOLATES | HAMBURGUESAS 10,0
Qxz / MES Qy./ MES
0,0 8,0
0 7,0
4,0 6,0
6,0 5,0
8,0 4,0
0,0 3,0
0 2,0 1
40 1,0 00 20 40 6,0 8,0 10,0 12,0 14,0 16,0 18,0
5.0 0.0 CHOCOLATES

107

108

La funcién para Qx es:

Para Qx es:



En la tabla observamos las diferentes posibilidades de consumo gastando todo su ingreso, en
el grafico trazamos la “Linea de Presupuesto” y por medio de la “Linea de tendencia del
Excel”, se determina la funcién para Qy. despejando Qx tenemos:

Qy =-0,5Q0x+8
Qy —8=—-0,50x (-1

8 1
QX—E—EQ}’
Qx =16 — 2Qy

Que es la misma funcién que determinamos antes.

4.10.4. Pendiente de Linea de Presupuesto (L.P.).
La linea de presupuesto siempre sera una funcién lineal para dos bienes, asi la pendiente es la
derivada de la funcién es la relacion de precios, siendo su representacién matematica la
siguiente:
I Py
X =———
¢ Px Px 2
dQx Py
oPx  Px
4.10.5. Cambios en el ingreso del consumidor y en el precio de los bienes.
(Desplazamiento y rotacion).
Existen cambios que se dan en la funcidn de presupuesto como consecuencia de cambios en el
Ingreso (I) o Cambios en los precios de los bienes (Px o Py)
4.10.5.1. Desplazamiento de la Linea de Presupuesto.
Cuando el ingreso de un consumidor se modifica, la linea de presupuesto se desplazara
hacia la izquierda o derechal®, se mantiene ceteris paribus los precios de los bienes.
Ejemplo 9:
En el caso anterior si el ingreso de Barth se incrementa a 48 Bs.
Ingreso Mensual 48,0
Px Chocolates 2,0 -
Py Hamburguesas 4,0 DESPLAZAMIENTO DE LA LINEA DE
9,0 PRESUPUESTO
CHOCOLATES | HAMBURGUESAS 8,0
Qx> / MES Qy» /I MES 2 7,0
8,0 8,0 ] 6,0
>
0 7,0 o 50
S a0
6,0 24
i 5,0 5 3,0
. 40 < 20
o 3.0 1,0
0 2,0 00
: o
1,0 o
) 0.0 y=-0,5x + 12 CHOCOLATES

109

Depende de como las variables son graficadas, puede suceder que los desplazamientos sean hacia arriba o hacia abajo.
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Como podemos observar, por un incremento en el ingreso la linea se desplaza hacia la
derecha, en el caso de la funcién se mantiene la pendiente (relacion de precios) y lo que
cambia es la constante auténoma que ahora es 24, entonces la nueva funcidn sera:

Qx =24 —2Qy
4.10.5.2. Rotacion de la Linea de Presupuesto.
Cuando el precio de uno de los bienes Px o Py se modifica, la linea de presupuesto rota,
aqui mantenemos ceteris paribus el precio de uno de los bienes y el ingreso del
consumidor.
Ejemplo 10:
En el caso anterior, si el precio del Chocolate sube de 2,0 Bs a 3,20 Bs, tenemos:
Ingreso Mensual 32,0
Px Chocolates 3,2
Py Hamburguesas 4,0 ~ a
ROTACION DE LA LINEA DE PRESUPUESTO
CHOCOLATES | HAMBURGUESAS 3,0
8,0
Qx2 / MES Qy./ MES
w 7.0
0,0 8,0 2 6,0
7,0 § 5,0
6,0 S 4,0
[=4]
8 5,0 S 30
0 4,0 T 20
6 3,0 1,0
2.0 0,0 . . . . .
. 10 00 20 40 60 80 100 120 140 160 180
0,0 0,0 D CHOCOLATES

4.10.6.

Como observamos el incremento en el precio produce que la linea rote hacia la izquierda ya
que ahora se comprara menos del producto.

Aqui debemos analizar algunos factores: primero es que no cambia el punto de origen del
bien Qy ya que su precio no se ve afectado, pero a partir de ese punto, las subsiguientes
combinaciones de éste bien son afectadas por la relacién de precios; segundo, en la funcion
se modifica la pendiente que es la relacién de precios, y también la constante auténoma que
es la relacién entre el ingreso y el precio del bien afectado, la funcién quedaria:

Qx =10 —-1,25Qy
Maximo beneficio del consumidor.

Por un lado tenemos las Curvas de Indiferencia (C.I.) que nos muestran las diferentes
posibilidades de consumo logrando un mismo nivel de Utilidad, por el otro, tenemos la Linea
de Presupuesto (L.P.) que nos muestra también diferentes posibilidades de consumo pero
dado un Ingreso y el Precio de los bienes.

a) 1ra. Condicién: Juntando ambos criterios (funciones) se llega a determinar el maximo
beneficio para el consumidor, matematicamente seria:

Como definimos antes las C.I. tiene su pendiente que es:

40y

ngsxpory = - VQx
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b)

Y la Pendiente de la L. P. es la relacion de precios

dQx Py
oPx  Px

Entonces el “Maximo beneficio por cada peso gastado” del consumidor se dara
igualando la pendiente de la Curva de Indiferencia con la pendiente de la linea de
presupuestolio,

AQy  Px
VQx Py
6

ngsx pory =

Px

ngsxpory = - P_y

0
0Qy  Px
dQx B Py

2da. Condicion: Debe gastarse el total del ingreso, por lo que el gasto total debe ser
exactamente igual al ingreso total:

I = Px.Qx + Py.Qy
Ingreso = Gasto
Ejemplo 11:
Si Margaret (hija) consume latas leche con un Px = 200 Bs. y pafiales con un Py= 100 Bs. y
dispone de un monto (ingreso) de I = 2.900 Bs. para todo el semestre, logrando una

utilidad de 9 (esta sera la constante que representa las otras variables).

Se llega a identificar que la L.P.; es:

Qy =29 —20x
Y su C.I.1:
=20 uso
Qy - Qx u' u
Conu=9
-2
Qy = 0x
Igualando funciones, tenemos:
LPl = Cll

29 -2 —50 9;
— Qx—a+ ;X (Qx)

290x — 2Qx? = 50 + 9Qx
20Qx% — 20Qx + 50

110

Para la relacién inversa sera:

0Qx  Px
aQy Py
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Resolviendo Qx:

—b + Vb2 — dac
Qx=—"—-7+7—"—"
2a
204+ V=202 — 4250
Qx = 2.2
20 +£+/400 - 400
Qx =
4
20
Qx = 7
Qx =5

Para encontrar Qy se puede remplazar en la funciéon de Presupuesto o en la Curva de
Indiferencia de forma indistinta y se determinara el mismo valor:

50

Qy = & +9
=2
Qy = S
Qy=19
Comprobando:
Tmas = Px
mgS = Py
( 50 ) _ ( 200)
oxz) 100
50 200
52100
2=2
Graficamente:
I 2.900,0 Pafiales Qy i
TETEIRT 2000 MAXIMO BENEFICIO DEL CONSUMIDOR
Pafiales Py 100,0 35,0
UT. 9,0 30,0

25,0

N
C.1.Qx2 | C.1.Qy> | L.P.Qy, | Px/Py | Tmgs 0.0 '-B?“\o\"

200| 340| 250| 20] 1250 \"“’%t:-f
300| 257| 230| 20| 556 = =]

400| 215 210 20| 313 10,0
500| 19,0 190| 20| 200 50
6,00| 17,3 170 20| 1,39 00
700] 161 150 20| 1,02 0,00 2,00 4,00 6,00 8,00

8,00 15,3 13,0 20| 0,78

——C.L.Qy2 —o—L.P.Qy2 Leche Qx

9,00 14,6 11,0 20| 062

Revisar este ejercicio en el CD interactivo en el archivo 003.(AL)Teo Cond. del
consumidor, en la pestafia “MBC I y Px”".
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Si el dia de mafana Margaret incrementa el consumo de pafiales de 19 a 30 unidades,
manteniéndose los precios de los bienes, ahora se debera requerir un mayor ingreso
para alcanzar una nueva C.l.; donde el nivel de utilidad ya no es de 9, sino de 20,
manteniendo las 5 latas de leche, asi la C.I.; seria la siguiente!1:

—50+ ; >0
Qy_Qx u; u
Conu =20

—50+20
=g,

50
Qy = ? + 20
Qy =30
Qx =5
YlaL.P..
Qy — Qy; = m(Qx — Qx4)

Qy —30 = —2(Qx — 5)
Qy —30=-2Qx+10

Qy =40 — 2Qx

Los nuevos datos y la grafica serian:

' 4.000,0 Pafiales Qy  MAXIMO BENEFICIO DEL CONSUMIDOR
Leche Px 200,0 50.0
Pafiales Py 100,0 '
c 20,0 40,0 AN
.1.OXz | C.1.Qy2 | L.P.Qy> | Px/Py | Tmgs ,

A e
200] 450] 360] 20]1250 e~ LP,

300| 36,7| 340| 20| 556 Y o
400| 325| 320 20| 313 100 1

500| 30,0 300 2,0] 2,00 ’ th

6,00 28,3 28,0 2,0 1,39 0.0 ‘ ‘ ‘ ‘

7,00 271 260| 20| 1,02 0,00 2,00 4,00 6,00 8,00 10,00
8,00 26,3 24,0 2,0 0,78 —o—C.1.Qy2 —0—L.P.Qy2

900 256| 220| 20| 062 ——Cloy1 —— POV Leche Qx

4.10.7.

Como observamos ahora el nuevo presupuesto que necesita es de [ = 4.000 Bs. y pasa de una
C.l.1 ala Cl.; la demostraciéon se mantiene con el valor 2 porque las curvas no cambiaron su
pendiente (relacion de precios=Tmgs).

Curva Ingreso Consumo (I.C.) y la curva de Engel.

Una vez analizado los cambios que produce el Ingreso en la cantidad demandada'!?, se puede
determinar si el bien es:

a) Superior: Es de este tipo, cuando cada vez que el ingreso aumenta la cantidad demandad
también aumenta (y viceversa).

b) Normal: Es de este tipo, cuando el ingreso se incrementa la cantidad demandada no sufre
modificacion.

c) Inferior: Es de este tipo, cuando el ingreso aumenta la cantidad demandada decrementa
(y viceversa).

111
112

En este caso resolvemos por un método distinto, se llega al mismo resultado por el método anterior.
Este acapite tiene directa relacién con la Elasticidad Ingreso de la Demanda que vimos en los dos capitulos anteriores.
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La curva de Engel se deriva de la siguiente manera:
Ejemplo 12:

Si continuamos con el ejemplo de Margaret relacionando el Ingreso con los pafiales que
consume.

Pafiales CURVA DE ENGEL
| -~ 5 TIPO DE Qy 280
2900,00| 20,0 26,0 / DN
: 25,0
3000,00 | 22,0 | 0,000137 | Superior 210 / \
3100,00 | 25,0 0,000220 | Superior 530 / \
3200,00 | 27,0| 0,000161 | Superior 22,0 / \
3300,00 | 27,0 | 0,000000 | Normal 21,0 /
3400,00 | 25,0 | -0,000164 | Inferior 20,0 ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘
: 2900,003000,003100,003200,003300,003400,003500,003600,00
3500,00 | 22,0 | -0,000221 | _Inferior n
greso
Observamos que inicialmente cuando se incrementa el ingreso, el consumo de pafiales
aumenta, llega hasta un maximo y a partir de ese punto, cada vez que se incrementa el
ingreso la cantidad empieza a reducirse.
4.10.8. Curva Precio Consumo (P.C.) y derivacion de la curva de la Demanda.
Como sabemos, cuando se modifica el Px de un bien, la Qx demandada del mismo varia
(relacion inversa) en este caso lo que sucedera es que cambiara la pendiente de la L.P. por la
relacion de precios y pueden suceder dos hechos.
4.10.8.1. Cambio de pendiente manteniendo el nivel de Utilidad.

Si el precio de uno de los bienes se modifica, el consumidor sufre una modificacion de la
L.P. y debe acomodarse a nuevos niveles de consumo manteniendo el nivel de Utilidad que
le brinda la C.I. y lo que se modificara sera el ingreso.

Ejemplo 13:

Continuando con el ejemplo de Margaret, modificamos el Py de los pafiales de 100 Bs.
baja!13 a 30 Bs., y quiere mantenerse en la C.I. inicial.

—50+9
Qy—Qx

Con los nuevos valores la nueva L.P. sera:
Qy = 45,51 — 6,60x

Los resultados son:

Qy = 27,26
Qx = 2,74
[=13654

113 Realizamos ésta gran variacion para que el grafico sea méas didactico.
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Graficamente:

Pafales .
Qy MAXIMO BENEFICIO DEL CONSUMIDOR

250,0

Cl
200,0 T\ ’

150,0 \
100,0

| 27.26 fvﬁ)ﬁ%ﬁmgo—o—o—oﬂ,ch
0,0 4 —8 2,74 - ‘ L

0,00 2,00 4,00 6,00 8,00
—o— C.1.Qy2 —0—L.P.Qy2 Leche Qx

——ClIQyl —o—L.P.Qyl

Como observamos, los nuevos valores de Equilibrio son Qx = 2,74, Qy=27,3 el nivel se
mantiene en UT = 9 (se mantiene sobre la C.I. inicial) y el Ingreso se modificaal =1.365,4,

en este caso no se mantienen los valores extremos de los bienes.

| 1.365,4
Leche Px 200,0
Pafales Py 30,0
UT. 9,0
Px Py | C.l.OX; | C.I.Qy, | L.P.Qy, | Px/Py | Tmgs
250,0 | 55,0 0,24 | 2185 439 | 6,67 | 878,18
240,0 | 50,0 0,74 76,7 406 | 6,67 | 91,65
230,0 | 45,0 1,24 49,4 37,3 6,67 | 32,59
220,0 | 40,0 1,74 37,8 339| 6,67| 16,54
210,0 | 35,0 2,24 31,3 30,6 | 6,67 9,98
200,0 | 30,0 2,74 27,3 27,3 6,67 6,67
190,0 | 25,0 3,24 24,4 239 | 6,67 4,77
180,0 | 20,0 3,74 22,4 206 | 6,67 3,58
170,0 | 15,0 4,24 20,8 17,3 6,67 2,78
160,0 | 10,0 4,74 19,6 139 | 6,67 2,23
150,0 | 5,0 5,24 18,5 10,6 6,67 1,82
4.10.8.2.

Cambio de pendiente con diferente nivel de Utilidad.

El segundo tipo de movimiento, es cuando varia uno de los precios, pero en este caso se
debe mantener el nivel de ingreso y se modificara la UT, por lo tanto alcanzara una nueva

C.L

Ejemplo 14:

Continuando con el ejemplo de Margaret, modificamos el Py de los pafiales de 100 Bs. baja
a 30 Bs., pero ahora queremos mantener el nivel de ingreso, por lo que se modificaran
ambas curvas.

La nueva L.P. sera:

Qy = 96,6666 — 6,6666Qx

La C.I. con un nivel de UT = 60,152 sera:

= >0 + 60,152
Qy_Qx 4
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Graficamente:

I 2.900,0 Pafales A
o L oo Qy MAXIMO BENEFICIO DEL
Pafiales Py 30,0 CONSUMIDOR
300,0
UT. 60,152
§ Cl
250,0
Px Py | C.l.OX> | C.I.Qy, | L.P.Qy, | Px/Py | Tmgs \
2500|550 | 024| 2697| 951| 66787818 | 2000 \
2400|500 | 074| 127,8| 91,7| 6,67| 91,65
150,0
230,0|450| 124| 1005| 884| 667 3259 \
2200|400| 1,74| 889| 851 667| 1654| | 10900
2100[350| 224| 825| 87| 667| 998 L@;E‘_D}Qtu..iw
200,0 | 30,0 274| 784 784 | 667| 6,67 50,0 + 7841 1
1900 [250| 324| 756| 751| 667 4,77 ”'JF’—O—O—o—o_o_o_o_OITC b
2,74
0,0 R : : 1
180,0 | 20,0 3,74 73,5 71,7 6,67 3,58 ’
0,00 2,00 4,00 6,00 8,00
1700|150 | 424| 719| 84| 667| 2,78
——ClQy2 —o— L.P.Qy2
160,0 [100| 474| 707| 651| 667| 223 ——a e Leche Ox
1500 | 50| 524| 697| 617| 667 182 === ===
Aqui se observa que las nuevas cantidades de equilibrio son Qx = 2,74 y Qy= 78,4, aqui el
consumidor alcanza una nueva Cl; que le brinda un mayor nivel de Ut = 60,152 pero se
mantiene el presupuesto igual a 1=2.900 Bs., en este caso el valor extremo de Qy se
mantiene porque no se modifica el Px ni el 1.
4.10.8.3. Curva de Demanda.

Una vez analizadas las modificaciones, se tiene la siguiente variaciéon en el precio y la
cantidad del bien “Y”

Para el primer caso donde solo se modifica el precio manteniendo el ingreso, se tiene:

Py | Qy Py CURVA DE DEMANDA DE LOS PANALES Qy
100,0 19,0 30,0
30,0 27,3 25.0 \
20,0 —_—
15,0
10,0
5,0
0,0 ‘ ‘ ‘ ‘ ‘
0,0 200 40,0 60,0 800 1000 1200
y =-0,118x + 30,796 Qy
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Para el segundo caso donde se modifica el precio y ademas el ingreso, se tiene:

Py Qy
100,0 19,0
30,0 78,4

Py

CURVA DE DEMANDA DE LOS PANALES Qy

90,0

80,0
70,0 ~

60,0

50,0

40,0
30,0

20,0

10,0
0,0

0,0 20,0 40,0
y =-0,8487x + 103,87

60,0

80,0

100,0

120,0
Qy
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4.11.

4.12.

4.13.

EJERCICIO 1 (complementos a los ejemplos)

a) En el ejemplo 2, calcule cudl sera el costo de oportunidad de cada consumidor si deciden por
la alternativa “A”.

b) En el subtitulo de “Costo de Oportunidad”, se menciona la “Especializacién” planteada por
Adam Smith, desarrollé su teoria sobre el ejemplo de los alfileres que él observé en una
fabrica, investigue cual su fundamentacion.

c) En el ejemplo 7 determine las curvas de demanda

d) En el ejemplo 8, encuentre la funcién de las hamburguesas.

e) En la segunda parte del ejemplo 11, se modifican los valores, encuentre los nuevos niveles de
consumo y compruebe por los dos métodos.

f) En el ejemplo 13 desarrolle todo el proceso matematico.

g) Enlos ejemplos 13 y 14 encuentre las funciones de Demanda.

EJERCICIO 2 (Teoria Cardinal).
Un consumidor demanda gaseosas y empanadas, sus datos son las siguientes:

Umg, =200Qx-Qx?2
Umg. =160Qy-Qy?

Px, =2,5
Py =5,0
| =220

a) Determine las cantidades de consumo por cada bien.

b) Compruebe con los dos métodos

c) Determine las funciones de demanda de cada bien.

d) Que sucede si el precio de las empanadas sube en 1 U.M.

e) Que sucede si el ingreso del consumidor se reduce en un 20%

EJERCICIO 3 (Teoria Ordinal).

Una familia destina su ingreso al consumo de alimentos y vestimenta sus datos son los
siguientes:
Funcién de presupuesto:

Qy, = 250 — 8Qx,,

Qy, = 200 | 556
Ya = Qxy - 2)

Curva de Indiferencia:

I =35.000

a) Determine las cantidades y los precios por cada bien.

b) Compruebe con los dos métodos.

c) Determine las funciones de demanda de cada bien.

d) Que sucede si el precio de los alimentos sube en 15%, encuentre la nueva funcién de
demanda.

e) Que sucede si el ingreso de la familia sube en 2.000 U.M.
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Capitulo 5 TEORIA DE LA PRODUCCION

5.1.

5.2

OBJETIVOS DEL CAPITULO.

G SSOdd GG

Conocer los componentes del proceso productivo.

Aprender el significado de Pt, Pme y Pmg; Eficiencia técnica y econémica definiendo su
relacionamiento.

Estudiar la forma de las curvas de Producto de empresas representativas.
Determinar el Optimo Técnico, el Maximo Técnico y el Minimo Técnico.
Determinar las Tres Etapas de la produccion.

Examinar la relacién de producciéon en el CPy en el LP.

Identificar la produccién con dos insumos variables.

Que son las Isocuantas, Isocostos e Isoclinas

Ruta de expansion de la empresa y obtencion de la funcién de Ct.

Que son los rendimientos Constantes, Crecientes y Decrecientes.

SIGNIFICADO DE PRODUCCION.

La produccién se basa en los recursos productivos o factores de la produccion, son los recursos y
servicios empleados por las empresas en los procesos de produccién. Los factores productivos se
combinan con el fin de obtener los productos. Los productos consisten en la amplia gama de
bienes y servicios, cuyo objetivo es el consumo final o su uso posterior en otro proceso de
produccidn.

Los factores productivos (El trabajo, la tierra, las maquinas, las herramientas, los edificios de las
fabricas y las materias primas). Se utilizan para producir bienes y servicios. Los factores
productivos se ordenan en: los recursos naturales, el trabajo, el capital y la capacidad empresarial.

a)

b)

d)

Los recursos naturales. Son todo lo que aporta la naturaleza al proceso productivo. Es decir,
la tierra, los recursos mineros y energéticos. Asimismo, el agua es un recurso natural, pues
tanto en la agricultura como en muchas actividades industriales resulta ser un factor
imprescindible.

El trabajo. Es el tiempo y las capacidades fisicas e intelectuales que las personas dedican a
las actividades productivas. En economia, al referirse al factor trabajo, es frecuente hacerlo
como capital humano, entendiendo por éste dltimo la educacién y formacién profesional que
incrementan el rendimiento del trabajo. Los gastos en educacion y en formacién profesional
suponen una inversién en capital, ya que durante el proceso de aprendizaje y estudio hay un
elemento implicito de espera que, sin embargo, contribuye a incrementar la capacidad
productiva de los trabajadores.

El capital. Son los bienes duraderos de cualquier economia. Se emplean para producir otros
bienes. Dentro de ésta categoria se incluyen las maquinas, las herramientas, las fabricas, etc.
Por otra parte, la produccion de bienes de capital supone el deseo de esperar del consumidor
que sacrifique consumo presente por un mayor consumo en el futuro. En la medida que la
gente esta dispuesta a sacrificarse, la sociedad podra dedicar recursos a una nueva formacion
de capital.

En economia, a menos que se especifique lo contrario, el término “Capital” significa capital
fisico, es decir, maquinarias edificios, no capital financiero. Un paquete de acciones no
constituye un recurso productor de bienes y servicios, y no es capital en sentido econémico.

La Capacidad empresarial. Es la capacidad para generar empresas y gestionarlas con éxito.

Se dice que en el pais es un recurso escaso. La retribucién a este factor es por medio del
beneficio.
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5.3.

Asi, podemos definir que la produccién es una relacién técnica permanente que relaciona factores,
insumos y productos.

Describe las leyes de transformacion de los factores e insumos en productos en cualquier periodo
de tiempo y se puede representar, matematicamente.

Cuando uno de los factores de produccién es fijo y el otro es variable, se denota de la manera
siguiente:

Qx = f(K,L)
o
Qy = g(Qx4,0x3)
PRODUCCION CON 1 FACTOR VARIABLE (CP).

Para Iniciar el acapite debemos recordar las cuatro temporalidades descritas en el subtitulo
1.12.5“Temporalidadesa” LP, MP, CP y PM, en este caso analizaremos el CP, deciamos que es la
temporalidad en que unos factores permaneces fijos y otros variables14.

Pt =f(T,L)
En este caso:

T = Factor fijo
L = Factor Variable

Decimos que “T” es fijo, porque en el CP para incrementar o reducir la produccién, no podemos
modificar de forma instantdnea esta variable!1s,

Consideramos a “L” es variable porque este factor que si podemos modificar en el CP,
permitiéndonos incrementar o reducir la produccién quedando la funcion de la siguiente manera:

Pt = f(L)

Y para esto, partimos de un ejemplo agricola basico muy conocido
Ejemplo 1:

Decimos que una agricultor cuenta con una parcela de tierra “T” 1lha. En la que va asignado
trabajadores “L” con la finalidad de poder incrementar la produccién “Pt”.

Se tienen ocho parcelas de la “a” a la “h” y se va asignado trabajadores desde 1 hasta 8, que
observamos en el siguiente cuadro.

PARCELA "T" a b c d
TRABAJO "L" 1L oL 3L 4L
PRODUCCION "Pt" | 10 24 39 52
PARCELA "T" e f 9 h
TRABAJO "L" 5L 6L 7L 8L
PRODUCCION "Pt" | 61 64 65 64

Vemos que la produccion en la parcelall’¢ “a” con 1117 trabajador genera 10 Unid!!8. y asi

“«_n

sucesivamente, en la parcela “g” con 7 trabajadores se generan 65 Unid., finalmente en la parcela

114
115
116
117
118

Para nuestro andlisis consideraremos solo dos factores Tierra “T” y Trabajo “L".

Un agricultor no puede tomar la decisién de un dia para el otro de Comprar, vender o alquilar mayor o menor cantidad de tierras.
En este ejemplo una parcela puede ser medida en Ha., acres, catos, etc.

El tiempo de trabajo es indistinto, puede ser medido en hrs, jornales, quincenas, semestres, etc.

También las unidades de produccién pueden ser medidas en qg, Tn, @, etc.
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5.3.1.

5.3.2.

“h” con 8 trabajadores se generan 64 Unid. reduciéndose la producciéon (éste hecho analizaremos
lineas mas abajo).

La funcién de produccion.

Del ejemplo anterior, pasamos a determinar la Tabla, La Curva y la Funcién de produccidn.

L | pt PROD. Pt PRODUCCION TOTAL

70
1 10
2 24 Y /
8 39 50 /
4 52 40
5| 61 v /
6| 64 /
7| 65 20 /

0 ; ; ‘ ‘
0 2 4 6 8 10
y =-0,0732x3 - 0,6006x? + 18,473x - 8,5714 TRABAJADORES L

En primer lugar, observamos que en tablas y en la grafica ya no se considera la variable “T”
porque esta fija y graficamos solo la variable “L” que es la que nos permite incrementar o reducir
la produccién

Vemos que a medida que se asignan mas trabajadores en un mismo espacio de terreno la
produccion se incrementa, pero llega a un maximo y después empieza a decrecer.

En la parte inferior del grafico se determina matemdaticamente la funciéon de produccién por
regresion y su expresion correcta es:

Pt = —0,073L3 — 0.600L? + 18,47L — 8,571
Producto Medio (Pme) y Producto Marginal (Pmg).

Aqui analizamos el efecto que tiene el incrementar en una unidad el factor variable (L) sobre el
proceso de produccién, éste puede cuantificarse a través del calculo del producto medio y el
producto marginal

Entonces de la funciéon de Produccién Total “Pt” se derivan el Producto Medio “Pme” y el producto
Marginal “Pmg”.

a) Producto Medio: También llamado producto promedio o productividad del trabajador,
nos muestra la cantidad de unidades producidas por cada trabajador, matematicamente es:

Para tablas y funciones:

Pt
Pme;, = A

b) Producto Marginal: Nos muestra los incrementos que se generan en la produccién cada vez
que se incrementa el factor variable (en éste caso el “L”)

Para tablas:
APt

o= r
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Para funciones:

g — Pt
mg, = EY
Continuando con el ejemplo anterior, tenemos:
L Pt |Pme | Pmg 16,0 ,_/D\Pmeypmg
1 10| 10,0 14,0 Lt ~
2| 24|120|140|| 20 NS
= 10,0 S
3| 39]130|150| £ 4o )= i
4| 52|130|130]| |3 60 \\
5| 61]12,2| 90| & 40 Y
2,0
6| 64]10,7| 3,0 e \D\g
7| 65| 93] 1,0 200 2 4 6 0
8 64| 8,0 -1,0 \ ==t==Pme —D—ng\ TRABAJADORES L
En el caso del Pme se observa que a medida que se ponen mas trabajadores, inicialmente
asciende, llega a un maximo y después empieza a decrecer, en su punto maximo es interceptado
(se iguala) con el Pmg.
Con el Pmg sucede algo similar, pero a diferencia del Pme éste se hace cero cuando el Pt llega a su
maximo nivel e incluso se hace negativo cuando el Pt decrece.
5.3.3. Leydelos Rendimientos Productivos Marginales Decrecientes.
Como vimos en la Teoria del Consumidor!?9, La Ley de los Rendimientos Decrecientes aqui
también se cumple, ya que es un principio de la teoria econdmical??, y predice que los
rendimientos de la actividad agraria seran necesariamente decrecientes a pesar de que la
produccién pueda crecer, al ser los factores que sucesivamente se afiadan a la produccién con una
repercusion menor en el producto final, que las originalmente empleadas, significa que el factor
fijo “T” esta siendo saturado paulatinamente por el factor variable “L”121.
Si analizamos la concepcién anterior, si una de las variables permanece constante “T” y la otra
cambia “L”, se pueden elaborar analisis y modelos matematicos que nos lleven a determinar los
niveles de produccion.
5.3.4. Eficiencial22 Técnica.

Sobre la base de las consideraciones anteriores podemos definir la Funciéon de Produccidn,
describe lo que técnicamente es viable cuando la empresa produce eficientemente, o sea cuando la
empresa utiliza cada combinacion de factores de una manera dptima.

Como sabemos, las funciones de produccién describen los niveles maximos de produccién que se
obtiene con una determinada combinacién de factores de manera técnicamente eficiente, pero los
factores dejaran de utilizarse eficientemente si se reduce la produccién?23,

119 En la teoria econémica Neoclasica se abordan las relaciones de produccion, a partir de considerar que existen dos variables X e Y,
que representan canastas de bienes (demanda), o también insumos de produccion Ky L (oferta).

120 Fye formulado originalmente por David Ricardo, aunque se han sefialado algunos precedentes, como Antonio Serra.

21 Esta es una de la causales para que el precio de los productos agricolas tiendan a crecer, y con él la renta de la tierra, mientras que
la remuneracion de los otros dos factores de la produccién: el trabajo y el capital, estan sujetos a limites por las leyes del mercado
(conocida como Ley de hierro de los sueldos o Ley de bronce de los salarios).

122 El otro término “Eficacia” que frecuentemente es utilizado, porque refleja determinados comportamientos de utilidad practica en
economia y sus aplicaciones sean frecuentes, no es considerada una categoria econémica.

128 La suposicion de que la produccién siempre debe ser técnicamente eficiente, en la realidad no se cumple, pero es razonable suponer
que en un momento lograran la eficiencia para obtener maximos beneficios y no subutilizar los recursos.
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5.4.

5.4.1.

5.4.2.

5.4.3.

Lograr la eficiencia técnica en la produccién, significa hallar:
a) Niveles de produccién éptimos.

b) Determinar las cantidades de factor variables que nos permite optimizar la produccion.
c) Permite alcanzar el maximo beneficio (eficiencia econémica)

Asi concluimos que los términos de eficiencia técnica y productividad difieren porque hacen
referencia a diferentes aspectos de la produccion. La eficiencia técnica se refiere a la relacion
6ptima, la cual puede ser mejorada mediante el incremento de la productividad siempre que la
produccién no se realice en la escala 6ptima, mientras que la productividad expresa cualquier
relacion entre produccidn y recursos empleados.

LAS 3 ETAPAS DE LA PRODUCCION EN EL CP.

Considerando todos los aspectos anteriores ahora podemos definir las 3 etapas de la produccion
en el CP

Optimo Técnico.

Se alcanza esta condicidn, porque en ése punto se llega al maximo nivel de productividad del
factor variable “L” y se da en el punto donde se iguala con el Pmg, matematicamente seria:

Pme = Pmg
Maximo124 Técnico.
Se logra ésta condicién, cuando la productividad total del factor variable llega a su nivel maximo
“Utilizacién eficiente de los factores”, esto es cuando el Pt alcanza su cima y el Pmg se hace 0,
matematicamente es:

Pmg =0

Debemos aclarar que en el corto plazo el éptimo técnico y maximo técnico, las productividades
medias y marginales son decrecientes

Minimo Técnico.
Esta condicidn se puede dar excepcionalmente en la empresa, puede suceder que sus niveles de
produccién deben llegar a niveles minimos y en éste punto debe seguir operando con una

reducida cantidad de factor variable “L”, matematicamente es:

Pmg = Max

124

Este determinante, esta limitado por la capacidad productiva de la empresa es el potencial maximo de produccién de una empresa

cuando utiliza las técnicas de produccion, espacio fisico y equipo hasta ese momento mas avanzado, posteriormente llamaremos a
esto tamafio de planta.
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5.4.4. Definicion de las 3 etapas de la produccién.

Todas las condicionantes anteriores nos permiten identificar las 3 etapas.

CONDICION

ETAPA MATEMATICA ACCION
0 En esta etapa
1ra. hasta excepcionalmente se
Pme = Pmg produce.
2da. Pmiia_s tI:lmg Estaesla etapfel,ideal de
Pmg = 0 produccidn.
Pmg =0
En esta etapa nunca se
3ra. Hasta
Pmg < 0 produce

5.4.5. Las etapas de la produccion y las elasticidades.

En cada etapa y por cada nivel de produccién se pueden calcular las elasticidades con el fin de
poder determinar que sucede si se incrementa o reduce el factor variable, matematicamente es:

oPt L
= — X —
et = 5L " Pt
0
Pmg
&Pt = Pme

El valor obtenido por el calculo de elasticidades, representa lo siguiente:

TIPO DE

VALOR NUMERICO DESCRIPCION ELASTICIDAD

El nivel de produccién no
€n=0 varia al modificar el factor Perfectamente Ineléstica
variable.
El nivel de produccidn varia
en un porcentaje menor al
0<&pi <1 incrementarse en una unidad
el factor variable.
El nivel de produccion varia
en la misma proporcion que
aPt =1 el incremento en el factor
variable.
El nivel de produccion varia
en un porcentaje superior al
1<£Pt <00 incremento en el factor
variable.

Ineléstica

Unitaria

Elastica

Ejemplo 2:
Si tenemos la siguiente funcién e produccion:
Pt = —413 + 4812 4+ 300L
Identificar:
a) Las funciones de Pme y Pmg
b) El 6ptimo técnico, maximo técnico y minimo técnico.

c) Losniveles de produccién.
d) Grafique las 3 etapas de la produccion
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Solucidn.
a) Primero definimos las funciones:
El Pme sera:
Pme = —4L? + 48L + 300
El Pmg sera:
Pmg = —121L? + 96L + 300
b) El dptimo técnico se da cuando se iguala el Pme = Pmg
—4L% + 48L 4 300 = —12L* 4+ 96L + 300

121? — 41% — 96L + 48L — 300 + 300 = 0
Bl2—48L =0 (+L)

8L = 48
L_48
T8
L=6

El maximo técnico se da cuando se iguala el Pmg =0

—12I2 +96L +300 =0
—96 + /962 — 4.(—12).300
L= 2.(—12)
_ =96 + 153,67

—24
L =10,4029

El minimo técnico se da cuando el Pmg es maximo!2s,

—12L% + 96L + 300 = 0
Pmg” = —24L + 96
—24L +96 =0
—24L = —96 (-1)
96

24

L =
L=4

c) Los niveles de produccién en cada punto, seran:
Produccidn en el éptimo técnico:
Pt = —4L3 + 4812 + 300L
Pt = —4(6)* + 48(6)2 + 300 (6)
Pt = 2.664
Produccién en el maximo técnico:
Pt = —4L3 + 4812 + 300L

Pt = —4(10,4029)3 + 48(10,4029) + 300 (10,4029)
Pt =3.812,2

125 Encontramos la 2da. Derivada del Pmg e igualamos a 0.
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Produccion en el minimo técnico:
Pt = —413 4+ 4812 + 300L
Pt = —4(4)% + 48(4)2 + 300 (4)
Pt =1.712

d) Graficamente:

Etp| L | Pt |Pme]| Pmg [FEIMEY PRODUCTO TOTAL, MEDIO Y MARGINAL

1,00 | 344,0 |344,0| 384,0[4.500,0
2,00| 760,0 |380,0 | 444040000

3,00 | 1.224,0 | 408,0 | 480,0 3.500,0 ﬂh\

4,00 | 1.712,0 | 428,0 | 492,0 /
3.000,0
5,00 | 2.200,0 | 440,0 | 480,0 /,/

1ra 2da 3ra

1ra.

2.500,0
6,00 | 2.664,0 | 444,0 | 444,0 /
7,00 | 3.080,0 | 440,0 | 384,0 |2-000:0 /
8,00 | 3.424,0 | 428,0 | 300,0 |1.500,0 /

9,00 | 3.672,0 | 408,0 | 192,0|1.000,0
10,00 | 3.800,0 | 380,0 60,0 5000%é=éﬁﬁﬂ
’ ey

10,40 | 3.812,2 | 366,5 0,0

2da.

0,0
11,00 | 3.784,0 | 344,0 | -96,0 0,p0 2,00 4,00 6,00 8,00 lO,(S?JEMO 14,00
-500,0
12,00 | 3.600,0 | 300,0 | -276,0 L

3ra.

En el cuadro confirmamos todas las hipotesis anteriores, pero todavia existe mas, como por
ejemplo la productividad de cada trabajador que observamos en la columna del Pme, y vemos
que al inicio cuando se va incrementando la cantidad de trabajadores su productividad
aumenta, llega a un maximo (segunda etapa) y posteriormente empieza a decrecer.

En el caso del Pmg observamos lo mismo, pero ésta variable nos refleja la Ley de los
Rendimientos Productivos Marginales Decrecientes mostrandonos como paulatinamente el
factor Fijo “T” es saturado por el factor variable “L”.

Las elasticidades en la 1ra. etapa para un nivel de producciéon de 1.712 Unid. con 4
trabajadores.

Pmg

pe = Pme

—1212 + 96L + 300
Pt = 412 1 48L + 300
—12(4)2 + 96(4) + 300
Pt T T4(4)2 + 48(4) + 300
£p = 1,1495

Las elasticidades en la 2da. etapa para un nivel de produccion de 2.664 Unid. con 6
trabajadores.

_ —12(6)2 +96(6) + 300
Pt = "24(6)2 + 48(6) + 300
SPt = 1,0
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5.5.

Las elasticidades en la 3ra. etapa para un nivel de produccién de 3.812,2 Unid. con 10,4029
trabajadores (con la otra férmula).

10,4029

3.812,2
10,4029

3.812,2

epe = —121% + 96L + 300 x

epr = —12(10,4029)2 + 96(10,4029) + 300 x

epr = 0,03445 x 0,002728
epr = 0,000094

Revisar estos y otros ejercicios en el CD interactivo en el archivo 004.1. (AL) Teo de la Prod.
(1FV).

PRODUCCION CON 2 FACTORES VARIABLES (LP).

A partir de éste punto pasamos del CP al LP, entonces los factores fijos pasan a ser factores
variables, para el andlisis de este acapite mantenemos todas las consideraciones anteriores.

En el andalisis matematico, ahora determinamos la variabilidad de los dos factores!?¢ de la
produccién:

Pt = f(K,L)

Esto nos lleva a la conclusién de que para poder incrementar o decrementar la produccién,
debemos modificar ambas variables.

Ejemplo 3:
Analizamos el caso de una empresa productiva que utiliza un cierto tipo de equipo y que puede

asignar cierta cantidad de trabajadores por cada uno de ellos y en diferentes turnos, por lo que
tendriamos la siguiente relacion:

N° DE TRABAJADORES POR
EQUIPO

3/4 5 6|7 8
46 6992|109 | 124|136 | 144
13 |46 69|91 108 | 123|134 | 140
42 |66 |88|106 | 120 | 128 | 136
37/60[80|100| 113|120 121
30|54|66| 85| 93| 95| 95
24|39 |52| 61| 66| 66| 64
12|17 (21| 24| 26| 25| 24
6| 8/ 9| 10| 10| 9| 7

PRODUCCION TOTAL

=
~

=
[¢)]

=
N

EQUIPOS
BN ‘w A 00O ‘\l o)

=
o

w o

126

En el CP consideramos la variable Tierra “T”, ahora consideraremos la variable Capital “K”.

107



Observamos que por ejemplo si se tiene 1 equipo, podemos ir cargandole 1, 2, ... n
trabajadores inicialmente la produccion aumenta pero llega un momento que esta
empieza a decrecer. Por el otro lado como es el LP también podemos decir que a 1
trabajador le podemos ir asignando 1,2,....n equipos, igual al caso anterior la producciéon

SUPERFICIE DE PRODUCCION

PRODUCCION

K POR/TRABAJADOR

1
L POR/EQUIPO

sube y posteriormente empieza a decrecer.

Observamos que con 1 trabajador y 1 equipo la produccién es de 3 unidades, mientras que
con 8 trabajadores y 8 equipos la produccién es 144 unidades, llegando a la conclusiéon
que a medida que nos alejamos del origen una mayor combinacién de factores permite

incrementar la produccién y viceversa.

Este grafico da origen a las llamadas Isocuantas

5.5.1. LasIsocuantas (Isc.).

La aplicacion técnica se da en los sistemas de producciéon de una empresa con “n” factores de
produccidn, pero en nuestro caso la aplicacién sera considerando solo dos variables trabajo “L” y
capital “K”, son curvas construidas por un conjunto de combinaciones de factores productivos que

generan un mismo nivel de produccién.

Dado que son infinitos los niveles de produccion que se pueden generar, entonces son infinitas las

isocuantas a construir, esto origina al Mapa de Isocuantas.

350,0 K

MAPA DE ISOCUANTAS

Iscs

300,0

250,0

200,0

150,0

Isct,
Z

Isc,

100,0

50,0

0,0
0,00

10,00 20,00 30,00 40,00 50,00 60,00 70,00
= |scl — 1 —|SC3

80,00
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Algunos tipos de funciones pueden ser:
a) De Cobb-Douglas:
Pt = CKE X 15 x ..x2
b) De proporciones fijas:
Pt = min{Kr, Lw, ... ... Xy}
Pt(K,L) = CK*L
c) Con factores de produccion sustitutos perfectos:
Pt=Kr +Lw+ - Xy
Ejemplo 4:

Considerando los datos anteriores, tenemos:

N° TRABAJADORES POR EQUIPO

K ISOCUANTAS

1‘234‘5‘678

9] 46| 69| 92]109|124|136 | 144

D\

13| 46| 69| 91|108 123|134 140

17| 42| 66| 88106 |120|128|136

15| 37| 60| 80[100[113 120121

\

12| 30| 54| 66| 85| 93| 95| 95

N

10| 24| 39| 52| 61| 66| 66| 64

12 17] 21| 24| 26| 25| 24

OFR, NWAMAOI O N O

3| 6| 8| 9l 10| 10] 9| 7
PRODUCCION TOTAL 0 2 4 6 8

1 P 3 2 ‘ el |SC 1 ISC 2 ==@==|sCc 3 «=O==|sc 4
En el caso de funciones, tenemos:
pp — 1000
h L
Despejando K:
K 1.000 + Pt
TL
K MAPA DE ISOCUANTAS
310,0
290,0 Isg3
270,0 \\
250,0
230,0 tset;
210,0
190,0 IsCy
170,0
150,0 ; ; ; ; ;
20,00 30,00 40,00 50,00 60,00 70,00 80,00
—|Scl Isc2 e |Sc3 =
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Si tomamos un determinado nivel de trabajadores L, observamos como a medida que nos
movemos hacia arriba (manteniendo constante el N2 de trabajadores y haciendo variar el K) cada
isocuanta reflejaria un método productivo con la misma cuantia de trabajo, pero con mas equipos.
De ahi, deducimos que en un mapa de isocuantas infinitamente denso, se obtendra un mayor nivel
de produccion de aquellas isocuantas mas alejadas del origen.

Supuestos de las Isocuantas:

La Isc. Se desarrollan en funcién a las alternativas tecnolégicas existentes, por lo que representan
principios de:

a) Monotonia: La mayor utilizacion de factores productivos, incrementa la produccion
infinitamente.

b) Convexidad: Sila combinacion de factores “K” y “L” generan unidades de producto, entonces

la combinacién aK + (1-a)L proporciona al menos “n” unidades de productos, para cualquier
O<a<1.

c) Ordinalidad: Se toma como axiomaticamente cierto que la producciéon puede combinar sus
preferencias para lograr los 6ptimos de produccién y que a mayores niveles de utilizacién de
factores mayor produccion.

5.5.1.1. Caracteristicas de las Isocuantas (Isc).

Las caracteristicas son las mismas de que cumplen las C.I. asi, es el locus o lugar geométrico
combinaciones (puntos K y L) particulares de factores que brindan el mismo nivel de
produccién. De esa forma, el empresario podra realizar combinaciones de acuerdo a sus
requerimientos y al costo de los mismos.

a) Tienen pendiente negativa en su parte significativa: Lo cual refleja el hecho que un
factor puede ser sustituido por otro en forma tal que el productor conserve los mismos
niveles de produccion.

b) Las Isc no se pueden interceptarse: Si eso sucede se rompe el principio de
transitividad.

c) Son convexas respecto al origen: Ello implica que la pendiente de una Isc decrece (en
términos absolutos) a medida que nos movemos, dentro de la curva.

d) Preferencia: Conforme una Isc esté mas alejada del origen, representa un mayor nivel
de produccion.

e) Condicién: Cada punto pasa por el espacio de factores de la produccién en el cuadrante
positivo.

Debemos aclarar que también las Isc no tienen ningin tipo de desplazamiento o
modificacién, simplemente existen en el tiempo y el espacio esperando ser alcanzadas por
los productores u ofertantes.

5.5.1.2. La Tasa Marginal de Sustitucién Técnica (TMgsT127).

Es una medida de produccién directamente relacionada a la Isc y es la pendiente de la Isc
relacionada con un determinado nivel de produccién, se interpreta como la cantidad de

factores “K” que se pueden sacrificar para incrementar en “n” unidades la utilizacién de factor
“L” y seguir generando los mismos niveles de produccion.

127

Otros autores la denominan Relacién Marginal de Sustitucién Técnica (RMST)
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Algebraicamente es la derivada de la Isc con respecto al factor “K o L” y determinada en una
condicién de produccién

Matematicamente tenemos.

Para Tablas:

AL
ngSTK porL = V_K
o
AK
ngSTLporK = ﬁ
Para funciones:
oL
TmgsTy porL = ﬁ
Si consideramos la produccién entonces:
dPt = opt dL + opt dK
~ oL oK

Si tomamos en cuenta que los cambios en K y L se dan de una forma que mantienen el nivel

de produccion, entonces el diferencial de la funcién es igual a 0.
0= dapPt dL apPt dK
~oL T oK

Reagrupando términos, tenemos:
daPt

dK_ L Pmg L
dL ~ 0Pt~ Pmgk

0K
Ejemplo 5:
Si se tiene la siguiente Isc.
k=224 pt
L
Su TmgsT sera:
0K 50
oL I?

Hasta aqui analizamos las diferentes posibilidades de combinacién de factores que nos
pueden generar determinados niveles de produccién pero sin considerar el presupuesto
asignado a un determinando proceso ni los costos de los factores.

5.6. PRESUPUESTO Y LA FUNCION DE ISOCOSTO (ISCT).

Aqui empezamos a introducirnos al que sera el préximo capitulo de costos'28. El Isocosto se define
como el conjunto de factores utilizados dentro de una empresa en un proceso productivo en el
que cada uno de ellos tiene sus costos unitarios de contratacion y la sumatoria de todos da como
resultado el Costo Directo Total que eroga una empresa en un determinado tiempo y proceso.

126 En el capitulo de Costos que esta directamente relacionado con el de Produccion también realizaremos un analisis de costos en el
CPyenellLP.
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Para eso partimos del presupuesto donde se consideran los factores de la produccién “K, L,.... N” y
sus costos unitarios “r, w,..... z”, tenemos:

Ct<K.r+Lw+:-+N.z

Como nosotros consideraremos solo dos factores entonces la ecuacion estandar es:
Ct=K.r+Lw

La funcidén de Isct es la relacidn de un factor “K” en relacién al otro factor “L”, despejando uno de
ellos129, tenemos:

Ct w
K=———L
ror

Si queremos encontrar la cantidad de unidades a contratar gastando todo el presupuesto
en un solo factor, entonces determinamos los valores extremos haciendo cero la
contratacion de uno de los factores.

0
Ct=K.r+Lw
Queda:

Ct=Lw
Despejando L130;

e

Ejemplo 6:

Si tenemos un presupuesto asignado Ct = 7.600 Bs. para un proceso productivo y
conocemos que los equipos tienen una renta r = 400 Bs. y los salarios son w = 200 Bs,
nuestra funcién de Isct es la siguiente:

_7.600 200
T 400 400
K =19—0,5L

Si gastamos todo nuestro presupuesto en K, tenemos:

_ 7600

T 400
K =19

Si gastamos todo nuestro presupuesto en L, tenemos:
7600

200
L =38

129 Encuentre la funcién de Isct considerando como variable independiente el “L”.

130 Determine el valor extremo para “K”.
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Graficamente seria:
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5.6.1. Cambios en el presupuesto y en el costo de los factores.
(Desplazamiento y rotacion).

Antes de iniciarse un proceso productivo pueden suceder cambios en el presupuesto asignado por
variacion en los costos de los factores, esto produce dos tipos de movimientos en la curva de Isct,
el desplazamiento y la rotacién!31,

5.6.1.1. Desplazamiento:
Se da cuando el presupuesto asignado, sufre modificaciones manteniendo constantes el costo

de los factores. En el ejemplo anterior si el nuevo presupuesto asignado seria de 12.000 Bs,,
entonces:

K ISOCOSTO

35,00
30,00
25,00

20,00 N

15,00 ~ N~

10,00 T~ S~

5.00 \ \
0,00 \sc‘tl
o

Isct,

/

0,00
10,00
20,00 -
30,00 -
50,00 -
60,00
70,00

40,0

131 El tratamiento es similar al aplicado en la Linea de Presupuesto del consumidor.

113



5.6.1.2. Rotacion.

Sucede cuando el costo de uno de los factores se modifica y permanece ceteris paribus el
costo del otro factor y el presupuesto asignado. Si en el ejemplo anterior aplicamos una
reduccion en los salarios igual a w = 152 entonces:

K ISOCOSTO

20,00

18,00 X

16,00

14,00 AN

12,00 N

10,00 NN

8,00 N

6,00 N

4,00 NN

2,00 \ ISCt\ Isct

0,00 : : : b N\t L
S 8 8 8 8 8 8
s =5 £ 8 2 5 =

Observamos que rota solo en el eje en el que costo se ve afectado, en esta caso la rotacion es
hacia la derecha permitiendo contratar una mayor cantidad de “L”132,

Ver en el CD interactivo el archivo 004.2. (AL) Teo de la prod (2FV) en la pestafia Isct

En todo éste acapite, analizamos las diferentes posibilidades de contratacion de factores de la
produccién pero no se pudo determinar los niveles de producciéon que pueden generar esos
factores

5.7. OPTIMIZACION DE LA PRODUCCION.

En los dos subtitulos anteriores vimos dos cosas diferentes, por un lado la utilizaciéon de factores
(Isc) con ciertas combinaciones nos permiten determinar niveles de producciéon y por el otro esos
factores tiene costos (Isct) de contratacion que afectan el presupuesto de una empresa, en este
acapite unimos ambas consideraciones para poder determinar el Optimo de Produccién para la
empresa.

omo conocemos las condicionantes anteriores, definimos al optimo como i iv
C 1 d t t def; I opt “Optimo nivel de
produccion por cada costo erogado” en cada proceso productivo.

Matematicamente es igualando las funciones de Isc e Isct en sus puntos tangenciales:

T T—W
mgsT = —

6
K

L

@
RERS

6
PmgK
PmglL

w
r

132 Modifique Ud. en el Excel los valores del presupuesto y de los costos y observe que pasa con la funcion de Isct.
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Ejemplo 7:
Sila empresa de Helados Krusty tiene la siguiente Funcion de Isc:

K—500+Pt
T L

Desea genera una Pt = 500 Unid. por proceso productivo.

Y considerando que el presupuesto asignado Ct = 104.000 Bs. la renta por los equipos es r = 200
Bs. y los salarios son w = 40 Bs, nuestra funcion de Isct es la siguiente:

K =520-0,2L
La funcidn de Isc es:
500
K = T + 500
La derivada de la Isc:
0K _ 500
oL~ 12
La derivada del Isct:
0K _ 02
oL ’
Igualando:
500
—02=-—- (-1
500
2
L*= 0,2
L =750
Remplazando para hallar “K”:
K =520-0,2L
K =520 - 0,2(50)
K =510

Comprobando el presupuesto:

Ct =510 x 200 + 50 x 40
Ct = 104.000

Comprobando por igualacion de Pendientes:

0K W
oL r
500
—7 = —0,20
500 =-0,20 (-1
502 =1
0,20 = 0,20
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Graficamente:

Ct 104.000,0

K(n) 200,0

L (w) 40,0

Pt 500,00

Isc K= (500/L)+Pt

Lz K2 Kz

r w Isc, Isc, Iscty | wir | TmgsTux
360,0 | 56,0 | 4440 | 511,3|511,1 0,20 0,25 K OPTIMO DE PRODUCCION
340,0 | 54,0 | 45,10 | 511,1|511,0 | 0,20 0,25 5115
320,0 | 52,0 | 45,80 | 510,9 | 510,8 | 0,20 0,24 \Iscl
300,0 | 50,0 | 46,50 | 510,8 | 510,7 | 0,20 0,23 511,0 A\
280,0 | 48,0 | 47,20 510,6 | 510,6 | 0,20 0,22 \
260,0 | 46,0 | 47,90 | 510,4|510,4 | 0,20 0,22 510,5
240,0 | 44,0 | 48,60 | 510,3 | 510,3 | 0,20 0,21 \
220,0 | 42,0 | 49,30 | 510,1|510,1 | 0,20 0,21 510,0
200,0 | 40,0 | 50,00 | 510,0 | 510,0 | 0,20 0,20 \
180,0 | 38,0 | 50,70 509,9 | 509,9 | 0,20 0,19 509,5
160,0 | 36,0 | 51,40 | 509,7 | 509,7 | 0,20 0,19
140,0 | 34,0 | 52,10 509,6 | 509,6 | 0,20 0,18 2L Qct

1

120,0 | 32,0 [ 52,80 | 509,5 | 5094 | 0,20 0,18 5085
100,0 | 30,0 [ 53,50 | 509,3 | 509,3 | 0,20 0,17 40,00 45,00 50,00 55,00 60,00

80,0 | 28,0 | 54,20 | 509,2 | 509,2 | 0,20 017

60,0 | 26,0 | 54,90 | 509,1 | 509,0 | 0,20 0,7 Isc2 Isct2 Iscl Isctl L

40,0 | 24,0 | 55,60 | 509,0 | 508,9 | 0,20 0,16

En este punto el productor esta logrando el “Optimo de produccién por cada costo erogado”.
Ver en el CD interactivo el archivo 004.2. (AL) Teo de la prod (2FV) en la pestafia Optimo de Prod.

5.7.1. LasIsoclinas (Iscl) y la Ruta de Expansidn.

En el transcurso del tiempo las empresas tienden a crecer por lo que en LP utilizan mayores
cantidades de factores de la produccidn, en nuestro caso “K” y “L” y como sabemos esto genera
incrementos en los niveles de produccién y se denomina la “Ruta de Expansién de la Empresa”,
también se da el caso que las empresas tienden a desaparecer y en su proceso de contraccion
utilizan menos cantidades de “K” y “L”, denominandose “Ruta de Contracciéon de la Empresa”. La
uniéon de todos estos puntos donde se logra el 6ptimo de produccién da origen a la linea
denominada “Isoclina” (Iscl), que nos muestra el camino que estd siguiendo la empresa en el
transcurso de su vida, permitiéndonos determinar tendencias al futuro.

Graficamente seria:

K LA ISOCLINA
515,00
510,00 Nd
er
]
505,00 :
]
\
500,00 !
er
\{
Iscq
490,00 T T T T T
35,00 40,00 45,00 50,00 55,00 60,00 65,00
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5.8.

RENDIMIENTO (Re).

Permite analizar el rendimiento de los factores en relaciéon a las unidades producidas, o sea
cuanto se logra por cada U.M. que se invierte en un factor.

Se obtiene dividiendo el Pmg del factor, a un nivel determinado de produccidn, entre el costo del
factor.

_ Pmg,

Re
w

“Re” es la tasa de productividad de ése factor que nos muestra como disponer de los recursos
econdmicos en la forma mas eficaz, puesto que en todo momento tratamos de lograr la maxima
productividad con el mas bajo costo posible y esto se logra cuando invertimos 1 U.M. en aquel
factor que nos provea el maximo rendimiento.

El punto optimo se da, donde la tasa de rendimiento es exactamente igual para ambos factores,
(combinacion éptima o mas eficaz de los factores de produccion), el nivel de produccién de costo
minimo.

Pmgx Pmg,

r w
Ejemplo 8:

Aplicando la ecuacién de Rendimiento en el ejercicio anterior se tiene:

K—500+Pt
L

K 5OO—Pt
=

Pt =510 500
- L

Definiendo el Pmg

Determinando el Rendimiento:

Pm
Re = gL

w
oy _ 02

©=%0
Re = 0,005

Si se le incrementa e 1 U.M. su w, el trabajador bajara su rendimiento en 0,005%.
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5.9.

5.10.

5.11.

EJERCICIO 1 (complementarios a los ejemplos).

a)

b)

En el ejemplo 6, encuentre la funcién de isocosto para “L”, modifique el ingreso y uno de los
precios y en un grafico observe que sucede.

En el Cd en la carpeta Produccién en el CP y el LP modifique los valores y encuentre los
niveles de produccion, cantidad de factores, presupuestos compruebe los resultados.

EJERCICIO 2 (produccidn en el CP).

La Cerveceria “Duff” tiene la siguiente funcién de produccidn:

Pt = 14L2(K — 10L)

Se encuentra operando en el CP con:

a)
b)
)
d)
e)
f)
g)

K=600

Determine el Optimo técnico y el Maximo Técnico del Trabajo.

Cuales son los niveles de produccion en cada 6ptimo.

Compruebe que si contrata un trabajador mas la produccién baja y el pmg se hace negativo.
Analice que pasa con la productividad en cada 6ptimo.

Determine las elasticidades para en cada etapa de la produccidn.

Compruebe por el método del presupuesto y de la igualaciéon de pendientes.

En un grafico identifique las 3 etapas de la produccion.

EJERCICIO 3 (produccion en el LP).

Ahora la Cerveceria “Duff” se encuentra operando en el LP y tiene los siguientes datos:

Presupuesto para operaciones :412.000 Bs. (Ct)

Renta de Capital : 400 Bs. (1)

Sueldos y salarios : 180 Bs. (w)

La funcién de Isc K = % + Pt

Nivel de produccioén inicial : 1.000 barriles.

a) Determine la cantidad éptima de “K” y “L” a contratar.

b) Que sucede si el presupuesto baja en 80.000 Bs., cual sera la nueva contrataciéon de “K” y “L” y
el nuevo nivel de produccion.

c) Silaempresa quiere incrementar su produccion a 1.200 Barriles, que sucede con el “K” y “L” y
el presupuesto.

d) Que acciones debe tomar la empresa si los sueldos y salarios suben a w=190 Bs.

e) Compruebe por el método del presupuesto.

f) Compruebe por el método de igualacién de la relacién de precios con la TmgsT.

g) Grafique cada inciso anterior.
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5.12.

EJERCICIO 4 (produccidn en el CP).

Homero lo contrata a Ud. como su analista financiero porque desea producir
identificar la siguiente funcién de produccidn:

Pt = 8K%5L%°

Conoce que los costos de los factores son:

r =10 Bs.
w =20 Bs.
Pt =400.

a) Determine la cantidad éptima de “K” y “L” a contratar.
b) Costo Total
c) El costo unitario minimo por cada Dona
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Capitulo 6 TEORIA DEL COSTO.

6.1.

6.2,

6.3.

OBJETIVOS DEL CAPITULO.

& Conocer las variables que afectan los estados financieros de la empresa y los problemas
economicos a los que se enfrenta.

Analizar la relacién entre el proceso productivo de una empresa y sus costos totales.
Aprender el significado de Ct, Cme y Cmg; Eficiencia Técnica y Econémica estudiando su
relacionamiento.

Estudiar la forma de las curvas de costo de empresas representativas.

Examinar la relacién entre los costos a CP y costos a LP

Cual el origen de las Economias y Deseconomias de escala

oS S

CONCEPTO DE COSTOS.

En este capitulo se trataran algunos tipos de costos derivados de las funciones de produccion
tanto en el CP como en el LP analizados en el capitulo anterior.

a) Segun el area donde se gastan:

+ Costos de Produccion: Son los costos generados en el proceso de transformar la materia
prima en productos terminados: se clasifican en Material Directo, Mano de Obra Directa y
Contratos de Servicios Directos.

w+ Costos de Distribucion: Son los que se generan por llevar el producto o servicio hasta el
consumidor final o a un punto intermediol33,

w+ Costos de Administracion: Son los generados en las areas administrativas de la empresa
como Material Indirecto, Mano de Obra Indirecta y Contratos de Servicios Indirectos.

w Costos de financiamiento: Son los que se generan por el uso de recursos financieros.
b) Segun su identificacion:

w+ Directos: Son los costos que pueden identificarse facilmente con el producto, servicio,
proceso o departamento. Son costos directos del proceso, el Material Directo y la Mano de
Obra Directa.

w Indirectos: Su monto global se conoce para toda la empresa o para un conjunto de
productos. Es dificil asociarlos con un producto o servicio especifico. Para su asignacion
se requieren una base de distribucién (por promedios o por estimaciones) para poder ser
cargados a los costos directos de produccidn.

Los costos de un proceso de producciéon dependen del tiempo disponible para hacer cambios o
ajustes en las cantidades de factores empleados, cuando menor sea ése plazo mas alto sera el
costo!34 de producir otro volumen de produccién en el cual resulte éptimo el uso del capital
existente.

COSTOS IMPLICITOS Y EXPLICITOS.

Kafka sefiala que: “Es debido al concepto de costo de oportunidad que en el andlisis econémico
se diferencian los costos explicitos de los implicitos. Los costos explicitos son los observables
(salarios pagados a los empleados, costos de materiales, impuestos, etc.) mientras que los
implicitos son los que se refieren a los recursos propios que podrian ser utilizables en

133
134

Esto es relacionado con el comercio exterior con los precios CIF y FOB.
Depende del sistema contable utilizado por la empresa como ser el sistema ABC, Management, u otro.
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6.4.

ocupaciones o usos alternativos. Sin embargo, se debe tener presente que el costo de
oportunidad no sélo se refiere al costo implicito sino que incorpora tanto los costos explicitos
como implicitos.”

COSTO ECONOMICO Y COSTO CONTABLE.

La teoria econdmica dice que la empresa productiva trata de maximizar el beneficio econdmico
(la diferencia entre ingresos y costos econdmicos). Los costos econdémicos difieren de los
contables: no sélo incluyen los pagos contractuales realizados para alquilar recursos, sino que
también a los cargos implicitos que representan la mejor alternativa de los empleos de los
recursos que son proporcionados a la empresa por los mismos duefios (costos de oportunidad).

Toda empresa que produce un bien o presta un servicio, realiza una contabilidad financiera para
informar sobre las ganancias o pérdidas que obtiene la empresa en su giro de negocio, y que
sirve a los ejecutivos directivos y/o propietarios como herramienta para analizar si la empresa
cumple con su objetivo de maximizar sus utilidades.

El contador o el administrador financiero de la empresa normalmente se ocupa de informar
sobre los resultados pasados de la empresa y en la contabilidad de los costos en que incurre la
empresa se basa, generalmente, en el dinero que efectivamente paga la empresa la frase
utilizada es “todo lo que se ve se anota”.

Estructura Contable:

Gastos de operacion

Salarios del personal (operarios, conductores, auxiliares)

Combustible para camiones (convoy de “n” camiones)

Mantenimiento de camiones (lubricantes, filtros, lavado, engrase, mano de obra, etc.)
Repuestos y reparaciones

Neumaticos y accesorios

Depreciacién de camiones

Seguros

Otros

Gastos Administrativos

Sueldos

Agua, luz, teléfono, internet

Transporte para gestiones administrativas
Gastos de representacion

Equipos de oficina

Publicidad

Otros

Gastos Financieros

e Interés de préstamos bancario para financiamiento de activos de la empresa
e Interés de préstamos bancario para financiamiento de capital de trabajo

Otros Gastos de Servicio

Peajes

Viaticos

Cargay descarga
Otros
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6.5. COSTOS A CORTO PLAZO Y LARGO PLAZO.

Estas enunciaciones estan en relacion directa con lo que vimos en la produccién donde en el CP
existen factores fijos y variables y en el LP todos los factores son variables.

6.5.1. Costos en el CP.
Si partimos de la funcién de costos inicial que vimos en la produccion.
Ct=K.r+Lw

Y decimos que el Capital esta fijo en el CP:

Diferenciando los costos:

cf cv
Ct=K.r+Lw
Asf la funcién de Ct queda en:
Ct=Cf+Cv

a) Definiciones de CF:

1ra: El Cf se eroga se produzca o no se produzca y es pagado por el Ff.

2da: El Cf se mantiene constante!35 para cualquier nivel de produccidn inclusive si es 0.
b) Definicion de Cv:

El Cv se eroga solo cuando se inicia la produccion, si ésta es 0 el Cv también es 0, y es
pagado por el Fv.

6.5.2. Costos en el LP.

Considerando que todos los factores son variables, partimos de la funcién de costos estandar
que vimos en la produccién, queda de la siguiente forma:

Ct=K.r+Lw
0 utilizando una funcién de Coub Douglas es:
Ct =K°LF
6.6. RELACION ENTRE PRODUCCION Y COSTOS.

Deciamos que la relacidn entre los costos y la produccion es directa porque todo factor utilizado
en un proceso de produccidon directo tiene sus propios costos.

Si utilizamos bienes de Capital “K” su erogacién corresponde a la renta “r”, en el caso del trabajo
“L” su erogacion se realiza por medio de los sueldos y salarios “w” y asi para cada factor de
produccién.

135 Pero realizando operaciones matematicas se convierte en un Cv a medida que incrementa o decrementa la produccion.
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6.7. FUNCIONES DE COSTOS TOTALES, MEDIOS, MARGINALES Y OTROS (costos en el CP).

Para poder construir las funciones de costos en corto plazo, consideramos los factores fijos y los
factores variables que son expresados por medio de los costos fijos y costos variables, asi
obtenemos el costo total, que nos permite identificar, costos medios, costos marginales y otros.
El andlisis de costos y la identificaciéon de estos, permitird determinar los minimos costos de
produccidén para el proceso productivo, matematicamente es:

(min)Ct = Cf + Cv
6.7.1. COSTOS MEDIOS (Cme) y COSTOS MARGINALES (Cmg).
De la funcién de Ct derivamos las funciones de Cme y Cmg.
a) Cme:

Llamado también costo promedio o costo por unidad producida y se obtiene dividiendo
la funcidén del Ct entre el Pt:

Ct=Cf +Cv(+Pt)

Ct Cf Cv
Pt Pt Pt
c _Ct
me =t

A partir de éste momento consideramos a “K.r” un costo fijo al que denominaremos
“Tamaifio de Planta”136,

b) Cmg:
Esta curva en el corto plazo se deriva del Pmg, manteniendo constante el Cf y suponiendo
que el precio del factor variable permanezca fijo. Representa los incrementos (o
decrementos) que afectan al Ct cuando la produccién se incrementa (o reduce) en 1

unidad adicional.

Para tablas tenemos:

o AC
M9 = Apt
c _ Ct + ACv

MY =""Apt

c _ ACv

MY = APt

Para funciones:

cma = 9t

M9 = 5pt

6.7.2. OTROS COSTOS.

En microeconomia es importante analizar otros costos que nos permiten tomar decisiones
empresariales, partiendo de la ecuacién antes identificada:

ct  Cf + Cv
PeT BBt

Cfme Cvme

136 En el LP observaremos como una empresa crece en el tiempo generando mayores tamarios de planta.
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6.8.

6.9.

6.10.

6.10.1.

a) Costo fijo medio (Cfme):

Nos muestra la relacidn existente entre los costos fijos y el nivel de produccién por cada
unidad.

cf
Cfme = Pt

b) Costo variable medio (Cvme):

Refleja la relacién que existe entre los costos variables y los niveles de produccion por
unidad generada.

c _ Cv
vme = Pt

Asi concluimos que el Cme también es la relacion entre el Cfme y el Cvme.
Cme = Cfme + Cvme
EFICIENCIA ECONOMICA (relacionada con la eficiencia técnica).

Dentro de un proceso productivo el poder identificar la Eficiencia Econémica le permitira
lograr los maximos beneficios al productor, ésta eficiencia depende significativamente de la
estructura de mercado en la que esté operando la empresa!3” ya que se logra cumpliendo las
condiciones matematicas planteadas.

En el capitulo de produccién definimos dos puntos importantes el “Optimo Técnico” y el
“Maximo Técnico” que nos permiti6 identificar la 2da. etapa de la produccién, aqui observamos
que para lograr la eficiencia econdémica, ésta debe estar comprendida dentro la etapa
mencionada, entonces seria:

Optimo Técnico < Eficiencia econémica < Maximo técnico
MINIMO COSTO UNITARIO.

La empresa podra identificar el minimo costo por unidad producida, aqui consideramos otra
condicién econémica para el calculo de éste minimo dentro de un proceso de produccion, debe
igualarse el Cme con el Cmg, entonces:

(min) Cu:Cme = Cmgyg
INDUSTRIA DE COSTOS138 CONSTANTES, CRECIENTES Y DECRECIENTES.
Costos constantes:

Significa que la expansidon de la industria no conduce a aumentos en el costo de los
factores. Se supone que la industria esta en equilibrio a largo plazo, lo cual hace que el costo
medio de largo plazo en su punto minimo sea tangente al precio. Los efectos son, que nuevas
empresas ingresan a la industria, pero esas entradas no afectan esos costos. En consecuencia
la industria de costos constantes posee una curva de oferta a largo plazo horizontal, siempre
que la industria permanezca en costos constantes podra aumentar su producto

187 Una empresa puede generar diferentes tipos de productos, unos pueden estar en el mercado de competencia perfecta, otros en
oligopolio y asi sucesivamente.
138 Estos cambios que sufren los costos analizaremos de forma especifica en Competencia Perfecta.
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6.10.2.

6.10.3.

6.11.

6.11.1.

indefinidamente. El producto de la industria puede contraerse o expandirse sin modificar el
precio de largo plazo.

La condicion es que para cada nivel de produccion, el precio de oferta de la industria a largo
plazo indica el precio minimo que se requiere después de que cada empresa haya hecho el
ajuste interno 6ptimo y que el nimero de empresas de la industria se haya ajustado en forma
optima, por medio de entradas y salidas.

En este caso el coeficiente de la funcion es constante, dado que el incremento en los insumos
conduce a un incremento proporcional en la produccién, por lo tanto la elasticidad del costo
es igual a uno. Entonces decimos que ésta elasticidad es constante.

Costos crecientes:

Ante una expansion en la demanda, el costo de los factores se incrementa debido a su
utilizaciodn, la curva de costo marginal de cada empresa se desplaza hacia la izquierda debido
a éste incremento, por lo que la curva de oferta también tendera a moverse hacia la izquierda,
sin embargo ésta tendencia se ve compensada por el ingreso de nuevas empresas al mercado,
por lo que la curva de oferta de la industria retorna hacia la derecha, éste ultimo efecto debe
sobrepasar al primero, pues si no fuese asi, no habria expansion en la produccidn total de la
industria. Nuevas empresas ingresaran hasta que el punto minimo del costo medio aumente
hasta llegar a igualar el nuevo precio. Una industria de costos crecientes tiene una curva de
oferta a largo plazo con pendiente positiva, ya que el aumento de la produccién requiere un
incremento del precio.

En éste caso el coeficiente de la funcidon es inelastico en el proceso productivo, o sea el cambio
proporcional de la produccién es menor que el cambio proporcional de los insumos, pero en
los costos su elasticidad es mayor que uno (elastica), dado que la expansion de la produccion
implica un aumento proporcional del costo, ya que el costo medio de largo plazo aumenta.

Costos decrecientes:

La industria de costos decrecientes posee una curva de oferta de largo plazo de pendiente
negativa. En este tipo de industrias después de alcanzar el equilibrio a largo plazo, los
incrementos de producto estin acompaiiados por disminuciones en el costo de los
factores. Las economias externas que consisten en reducciones de costo que tienen lugar
cuando se expande la industria, pueden ser responsables de la existencia de industrias de
costos decrecientes?39,

ECONOMIAS Y DESECONOMIAS DE ESCALA (Costos en el LP).

El largo plazo es un horizonte de planeamiento, en él que las empresas pueden planear por
anticipado muchos aspectos de corto plazo que les permitira operar en el futuro, entonces se
considera continuo el CmeLP, porque indica el costo medio minimo de cualquier produccién
posible.

Los rendimientos crecientes y decrecientes a escala de la funcién de produccién y ciertas
economias o deseconomias de escala determinan la forma de la curva de costo medio a largo
plazo.

Costo Marginal a LP (CmgLP):

Esta funcién nace de la sumatoria de las curvas de CmgCP que cada tamafio de planta tiene y
representa la variacién en el Ct como consecuencia de incrementos o decrementos del factor
variable (trabajo, materias primas y otros) durante el tiempo de vida total de la empresa.

139

Esto se da de forma muy frecuente en industrias de alta tecnologia como ser Electrénica, Farmacéutica, etc.
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6.11.2.

6.11.3.

6.11.4.

Costo Medio a LP (CmeLP):

Este disminuye o aumenta segtin haya rendimientos crecientes o decrecientes a escala, con
los precios de los factores constantes, (rendimientos crecientes a escala, el costo medio a
largo plazo disminuye; rendimientos decrecientes a escala, el costo medio a largo plazo
aumenta).

La funcién y la curva de CmeLP nace de los diferentes tamafios de planta que el empresario
va creando en la vida de la empresa, se encuentra en base a los factores de producciéon como
la “T” y el “K” que en el corto plazo se mantienen fijos. La curva nace de las sucesivas
tangencias de las curvas de CmeCP.

La condicién matematica de minimo Costo Unitario en el LP se logra cuando:
CmeCP = CmgCP = CmeLP = CmgLP
Economias de escala (las causas son).

a) Especializacion y division de trabajo: Una planta grande puede aumentar su eficiencia
y ahorrar tiempo especializando a los empleados y dividiendo el trabajo.

b) Factores tecnoldgicos: La instalacion de maquinarias mas eficientes generan menores
costos e incrementan la produccién, el aumento del tamafo del tamafio de planta reduce
el costo unitario de la produccién. Estos cambios originan la porciéon de pendiente
negativa en la curva de costo medio a largo plazo.

Deseconomias de escala (las causas son).

a) Estancamiento de la Especializacion: El agotamiento de las economias a escala se
generan porque ya no se puede seguir dividiendo el trabajo, ni especializar mas al
empleado, ni mejorar la tecnologia.

b) Costos indirectos: Se incrementan porque la empresa es tan grande que tienen que
contratar mas factores administrativos para control y ventas, estos no estan en relacion

directa con la produccién generando incrementos en los costos.

c) Gerencia: Las gerencias ven limitada la eficiencia por el gran tamafio de la planta, hay
carencias de informacion, coordinacién y control.
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COSTOS EN EL CORTO Y LARGO PLAZO

Pt; | Cme; | Pt | Cme, | Ptz | Cmes | Pt; | Cmeys | Pts | Cmes | Pt | CmeLP CmgLP
1 15,5 2 13,0 9
2 13,0 2 15,5 4 10,0 7
3 12,0 8 12,0 7 8,0 8
4 118| 4 100| 4 12,0 10 9,0 12
5 13,0 5 9,5 5 10,0 12 13,0 18

6 11,0 6 8,5
7 8,0
8 8,5 8 9,5

9 10,0 9 8,5 9 12,0

10 9,0| 10 11,0

11 110 11 11,5

12 150 12 13,0

13 16,0

COSTOS

= =
o o N
o o o

o
o

COSTOSCPYy LP

o

12 14
PRODUCCION
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6.12.

ANALISIS DE COSTOS EN EL CORTO PLAZO.
Ejemplo 1:

Se tiene la siguiente tabla y cumpliendo la condicién de minimo costo untario Cme = Cmg:

L PT Pme Pmg CF CV CT Cfme | Cvme | Cme Cmg
1 100 | 100,00 240,00 120,00 360,00 | 2,4000 | 1,2000 | 3,6000
5 2 250 | 125,00 | 150,00 | 240,00 240,00 480,00 | 0,9600 | 0,9600 | 1,9200 | 0,8000
‘5\; 3 410 | 136,67 | 160,00 | 240,00 360,00 600,00 | 0,5854 | 0,8780 | 1,4634 | 0,7500
- 4 560 | 140,00 | 150,00 | 240,00 480,00 720,00 | 0,4286 | 0,8571 | 1,2857 | 0,8000
5 700 | 140,00 | 140,00 | 240,00 600,00 840,00 | 0,3429 | 0,8571 | 1,2000 | 0,8571
6 830 | 138,33 | 130,00 | 240,00 720,00 960,00 | 0,2892 | 0,8675 | 1,1566 | 0,9231
7 945 | 135,00 | 115,00 | 240,00 840,00 | 1.080,00 | 0,2540 | 0,8889 | 1,1429 | 1,0435
8| 1.050 | 131,25 | 105,00 | 240,00 960,00 | 1.200,00 | 0,2286 | 0,9143 | 1,1429 | 1,1429
9]1.146 | 127,33 | 96,00 | 240,00 | 1.080,00 | 1.320,00 | 0,2094 | 0,9424 | 1,1518 | 1,2500
10| 1.234 | 123,40 | 88,00 | 240,00 | 1.200,00 | 1.440,00 | 0,1945 | 0,9724 | 1,1669 | 1,3636
© 11]1.314 | 119,45 | 80,00 | 240,00 | 1.320,00 | 1.560,00 | 0,1826 | 1,0046 | 1,1872 | 1,5000
Q
5 12| 1.384 | 115,33 | 70,00 | 240,00 | 1.440,00 | 1.680,00 | 0,1734 | 1,0405 | 1,2139 | 1,7143
§ 13]1.444 111,08 | 60,00 | 240,00 | 1.560,00 | 1.800,00 | 0,1662 | 1,0803 | 1,2465 | 2,0000
14 ]1.494 | 106,71 | 50,00 | 240,00 | 1.680,00 | 1.920,00 | 0,1606 | 1,1245 | 1,2851 | 2,4000
15| 1.534 | 102,27 | 40,00 | 240,00 | 1.800,00 | 2.040,00 | 0,1565 | 1,1734 | 1,3299 | 3,0000
16 | 1.564 | 97,75 | 30,00 | 240,00 | 1.920,00 | 2.160,00 | 0,1535 | 1,2276 | 1,3811
17 [1.584 | 93,18 | 20,00 | 240,00 | 2.040,00 | 2.280,00 | 0,1515 | 1,2879 | 1,4394
18 | 1.594 | 88,56 | 10,00 | 240,00 | 2.160,00 | 2.400,00 | 0,1506 | 1,3551 | 1,5056
19 [ 1.599 | 84,16 5,00 | 240,00 | 2.280,00 | 2.520,00 | 0,1501 | 1,4259 | 1,5760
3raE. | 20|1.594| 79,70 -5,00 | 240,00 | 2.400,00 | 2.640,00 | 0,1506 | 1,5056 | 1,6562
LB COSTOS DE PRODUCCION

Minimo Costo
Unitario

O O O O O O O O O O O O O O O D D O
Ao 2N XN ML RN 5.0 S M M MO MO M- M ML MR\ M50 A O M)
SR B R O TR ) ‘\/0 ‘\,"\' ‘\"" ‘\?, ’\,u’\?,'\(o'\f\

—t=Cfme ——8—Cvme ——i—Cme =—0=—Cmg

Observamos que el minimo costo unitario es de 1,1429 Bs. por cada unidad producida y éste se
encuentra dentro del Optimo Técnico, producir una menor o mayor cantidad siempre
incrementara el costo unitario.
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Ejemplo 2:

Moe Syzlak, duefio del Bar de “Moe”, elabora “Hamburguesas Moe”, y tiene la siguiente funcion de
Ct:

Ct = 10Pt? + 50Pt + 640

a) Encuentre las funciones de Cme, Cmg, Cfme y Cvme.

b) Determine el nivel de produccién y minimo costo unitario.

c) (Seespera un incremento en las ventas en 20% si se incrementa la publicidad en 200 Bs., esto
sera cierto?.

d) El gobierno le exige a esta empresa que facture, por lo que se graba el [T del 3,0%, que sucede
con la produccién y los costos.

e) Siel precio de la carne (materia prima) se reduce en 2 Bs. que sucede con el Pty el Cu.

Solucion:

a) Las funciones son las siguientes:

640
Cme = 10Pt + 50 + —

Pt
Cmg = 20Pt + 50
c _ 640
fme = Pt

Cvme = 10Pt + 50

b) Por la condiciéon de minimo costo, igualando Cme = Cmg:

640
20Pt + 50 = 10Pt + 50 + —

Pt
640
20Pt — 10Pt = —
Pt
10Pt = 640
TPt
10Pt? = 640
pi2 = 640
T 10
pt2 =64
Pt =

Remplazando en el Cme:
C 10(8) + 50 + 040
me = —
®)
Cme =80+ 50+ 80
Cme = 210

¢) Como la publicidad no es un costo directo de produccién se carga al Cf, entonces la nueva
funcidn es:

Ct = 10Pt? + 50Pt + 840

840

Cme = 10Pt + 50+W
Cmg = 20Pt + 50

129



Como vemos solo afecta al Cme y no al Cmg, esto produce un desplazamiento hacia arriba del
Cme, el nuevo nivel de produccién y costos es:

840
20Pt + 50 = 10Pt + 50 + —

Pt
840
20Pt — 10Pt = —
Pt
10Pt = 840
~ Pt
10Pt? = 840
py2 840
10
Vptz =738
Pt =9,165
Remplazando en Cme:
Cme = 10(9,165) + 50 + 840
me =10(9,165) (9,165)
Cme = 91,65+ 50 + 91,65

Cme = 233,30

Vemos que la produccion se incrementa solo en el 14,56% mientras que el Ct se incrementa
en el 31,25% y el Cme se incrementa en el 11,09%. Por lo que el calculo realizado por el
productor no es correcto ya que él pretendia incrementar la producciéon a 9,6 Unid.

d) Gravamos solo a los Cvy no alos Cf

Ct = 10Pt?(x 1,03) + 50Pt(x 1,03) + 640
Ct = 10,3Pt? + 51,5Pt + 640

640
Cme = 10,3Pt + 51,5 + Pr

Cmg = 20,6Pt + 51,5

Igualando funciones:

640
20,6Pt +51,5=10,3Pt + 51,5 +—

Pt
640
20,6Pt —10,3Pt = —
Pt

4
Pt
10,3Pt? = 640
py2 640
10,3

YPt? =2/62,1359

Pt =7,88

640
10,3Pt =

Remplazando en el Cme:
640
=1 7 1 —_—
Cme 0,3(7,88) + 51,5 + (7,88)
Cme = 81,164+ 51,5 + 81,218
Cme = 213,882

Observamos que si se modifica el Cv, se afecta a las funciones de Cme y Cmg produciendo

desplazamientos hacia arriba, y como consecuencia la produccién baja y los costos unitarios
se incrementan.
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e) Lacarne esun Cv, asi la nueva funcién de CT es:

Ct = 10Pt2(—2) + 50Pt(—2) + 640
Ct = 8Pt? + 48Pt + 640

640
Cme = 8Pt+48+ﬁ
Cmg = 16Pt + 48

Igualando funciones:

640
16Pt + 48 = 8Pt +48 + ——

Pt
640
16Pt — 8Pt = ——
Pt

8Pt = 640
TPt

8Pt2 = 640
py2 640
8

Ypt2 =380
Pt = 8,9442

Remplazando en el Cme:

640
(8,9442)
Cme = 71,5536 + 48 + 71,5547

Cme = 191,1083

Cme = 8(8,9442) + 48 +

Las curvas se desplazan hacia abajo y existe un efecto en tal magnitud de los CV que produce
un incremento en la produccién y una baja en los costos unitarios.

6.13.  ANALISIS DE COSTOS EN EL LARGO PLAZO.
Ejemplo 3:
Si el Sr. Montgomery Burns en su Planta Nuclear, tiene los siguientes datos:

Funcion de produccién:
Pt = 3LK

w =10
r =20

a) Determinar los factores a utilizar y los costos, iniciando la produccién con 1.000 Unid.
b) Siseincrementa la produccién a 2.000 Unid. cual el nuevo tamafo de planta y los costos.
c) Analice que sucede con los Cfy los Cv.

Solucion:

a) Definimos la funcién de Ct.

Ct=K.r+Lw
Ct=K20+ L10

Definiendo la funcién de produccién inversa.

Pt = 3LK
K 1.000
3L
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b)

Remplazando en la funcién de Ct:

Ct= 1.000 20 + 10L
T 3L

L 20.000
T3L

+10L

Por derivadas:

act _ 20.000
oL~ 312
0= 20.000 10
B 312
20.000 10
3L2 - ( )
20.000

3x10

) 2[20.000
12 =
vz 30

L = 25,8198

+ 10

2

Para encontrar la cantidad de K, remplazamos en la funcién de produccién inversa.

_1.000

3L
1.000

~ 3(25,81989)
K = 12,9099

El Costo total sera:
Ct=K20+L10
Ct = (12,9099)20 + (25,8198)10
Ct =516,3960

Para el nivel de produccion de 2.000 Unid. se tiene:

L =36,5147
K = 18,2574
Ct=730,10

Comparando los Cfy Cv, partimos de la funcién de produccion:

Pt =3LK
Despejando L:
L= Pt
C 3K

Remplazando en el Ct, para el nivel de produccion de 1.000 Unid. y conociendo que K=
12,9099, tenemos:

Ct = K20 + L10
Pt
Ct = (12,9099)20 + ﬁ10
Ct = 258,198 + 10Pt
- ’ 3 x 12,9099
Ct = 258,198 + 0,2581Pt
cf Cv
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Remplazando en el Ct, para el nivel de produccién de 2.000 Unid. y conociendo que K=
18,2574, tenemos:

Ct =K20+L10

Pt
Ct = (18,2574)20 + — 10

( )20 + 3K

Ct = 365,148 10pt
N ’ + 3 x 18,2574

Ct = 365,148 4+ 0,1825Pt
cf Cv

Observamos que al cambiar el tamafio de planta, es necesario contratar mayor cantidad de Ky
mas L, esto genera que los Cf se incrementen y los Cv bajen140.

140 En analisis mas complejos se debe considerar si la empresa esta en economias o deseconomias de planta.
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6.14.

6.15.

6.16.

EJERCICIO 1 (Complementarios a los ejercicios).

a)
b)
<)
d)
e)

En el ejemplo 2, que sucede si las ventas bajan en un 20%.
En el ejemplo 2 que sucede si el precio sube en 1,5 Bs.

En el ejemplo 3 iniciar la produccién desde 800 Unid.

En el ejemplo 3 cual el tamafio de planta.

En ambos ejemplos saque conclusiones de los Cfy Cv.

EJERCICIO 2 (CP):

La Hamburgueseria Krusty Tiene la siguiente funciéon de Costos unitarios:

a)
b)
<)

d)

e)

450
Cme = 8Pt + 400 +F

Encuentre las funciones de Ct, Cmg, Cfme y Cvme.

Determine el nivel de produccién y minimo costo unitario.

Se espera un incremento en las ventas en 18% si se incrementa la publicidad en 50 Bs,,
jesto sera cierto?.

El gobierno le exige a esta empresa que facture, por lo que se graba el IT del 3,0%, que
sucede con la produccién y los costos.

Si el precio del gas (insumo) se incrementa en 0,8 Ctvs. que sucede con las funciones de Cme
y Cmg y cual el Pt y el Cuminimo.

EJERCICIO 3 (LP):

La cerveceria Duff tiene la siguiente funcién de produccién.

Pt = 4VKL
El tamafio de planta inicial es de 80 maquinas, su renta es r = 2Bs. y los sueldos y salarios son w
=6 Bs.
a) Determine las funciones de Ct, Cme y Cmg.
b) Determine el nivel de produccién y minimo costo unitario.
c) Que sucede si desea ampliar el tamafo de planta a 110 maquinas.
d) Que sucede silarenta sube en 0,50 Ctvs.
e) Que sucede silos salarios bajan a 3 Bs.
f) Compruebe que sucede con los costos.
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ESTRUCTURAS DE MERCADO

Los economistas han sugerido varios criterios para la clasificaciéon de los mercados.

Los criterios basicos son: la existencia de sustitutos cercanos y el grado de importancia que le dan las
empresas que conforman la industria a las reacciones de sus competidores. Este dltimo razonamiento
esta relacionado al nimero de empresas en la industria y al grado de diferenciaciéon del producto. Si
existen muchas empresas en la industria, cada una de ellas ignorara a sus competidores y actuara
independientemente; por el contrario, si hay pocas, seran conscientes de su dependencia y tomaran en
cuenta sus reacciones.

Dentro de éste capitulo, entran algunas de las diferentes estructuras de mercados existentes, las cuales
estan conformadas de la siguiente manera:

CONSUMIDORES
Un solo Unos pocos Muchos
comprador compradores compradores
Un solo Monopolio Monopolio .
[%¢]
E.'j vendedor bilateral parcial Slugbpbi
o
= Unos pocos Oligopolio Oligopolio . :
&}
2 vendedores bilateral parcial Bllzspele
2 I e Monopsonio Oligopsonio HETPEEIOE
A vendedores p 0P perfecta

Por motivos analiticos, consideraremos en todos los mercados que la empresa produce un solo
tipo de producto, como sabemos las firmas generan variedad de bienes y cada uno de estos
puede estar actuando en un mercado distinto, para el estudio en empresas reales, debe realizarse
el analisis microecondmico por cada producto y por cada proceso productivo.
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Capitulo 7 COMPETENCIA PERFECTA4,

7.1.

7.2.

OBJETIVOS DEL CAPITULO.

Comprender las caracteristicas de un mercado competitivo.

Ver como determinan las empresas la cantidad de produccidn.

Ver como determinan las empresas el cierre temporal y definitivo de produccién.
Analizar como deciden salir o entrar al mercado.

Definir los tipos de beneficios que obtiene la empresa.

Ver como se construyen las curvas de O a CP y LP.

N

Este modelo ocupa un lugar preponderante en la microeconomia por dos razones:

a) Representa una estructura considerada como la mas aceptable para la sociedad, en su
aspecto “social - normativo”.

b) Es un modelo simplificado aproximado a la realidad que ayuda a comprender los
comportamientos de los productores y consumidores.

Es un modelo base de la economia y refuerza la idea de que la "competencia perfecta” es el
objetivo ultimo de la Economia como ciencia, porque en ella todos los mercados se encuentran
en un estado 6ptimo o de equilibrio y, por ende, la utilizacién de los recursos sociales es el
idoneo (no hay desperdicio de recursos, ni una mala asignacién de los mismos para poder
satisfacer las necesidades de las personas).

Para una mejor comprension del modelo hay que tener cuidado de no efectuar razonamientos
circulares (precios “dados” que varian bajo el efecto de comportamiento “con precios dados”);
asi, hay que proceder por etapas, considerando sucesivamente:

a) Una primera etapa, en la cual los precios son dados y los individuos formulan ofertas y
demandas sobre la base de tales precios.

b) Una segunda etapa, en la cual los precios son modificados como consecuencia de la
confrontacion de la oferta y demanda determinadas en la primera etapa.

CARACTERISTICAS DE LA COMPETENCIA PERFECTA.

Se dice que un mercado opera en condiciones de “Competencia Perfecta” cuando se cumplen las
siguientes condiciones:

a) Infinidad de productores y consumidores: Existe tal cantidad de ofertantes y
demandantes que es casi imposible su cuantificacién y las relaciones en el mercado son
“Impersonales”.

b) Producto homogéneo: Es decir, todas las empresas producen y venden un producto tan
idéntico que el consumidor no puede distinguir su procedencia.
c) Movilidad de recursos y factores productivos: Existen tres tipos de movilidad.

» Movilidad Laboral: Los tipos de procesos son tan sencillos que cualquier trabajador con
conocimientos basicos puede realizar cualquier tarea dentro del proceso productivo.

» Movilidad Geografica: La empresa puede trasladar su planta a cualquier zona
geografica y seguir produciendo el mismo producto.

141

También denominado el modelo Arrow-Debreu.
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7.3.

7.4.

7.5.

» Movilidad productiva: La empresa puede salir y entrar al mercado ya que no existen
barreras (o por lo menos son minimas), nadie restringe su actuacién en el mercado.

d) Conocimiento del mercado: Al existir una gran cantidad de productores o consumidores
ninguno tienen la capacidad de forma individual de modificar el precio del mercado!42 por
lo que son “precio aceptantes”. De la misma forma tienen conocimiento perfecto de los
costos de produccién presentes y futuros.

Por el tipo de caracteristicas que presenta éste mercado, el gobierno jamas puede
intervenirlo!43, normando precios y cantidades. Solo podra beneficiarlo o perjudicarlo, por
medio de subsidios, subvenciones, politicas de compras, y otros.

COMPETENCIA PERFECTA EN EL MUNDO ACTUAL.

En la realidad, no vamos a encontrar una abstraccién que se acomode exactamente a las
condiciones y caracteristicas de la Competencia Perfecta pero muchos de ellos se asemejan como
por ejemplo “El mercado de Pan de Batalla”, “Mercado de Pipocas artesanales”, “Mercado de
Transporte Publico” como los Buses, etc. Logrando todos ellos el punto de equilibrio.

Asi los micro economistas han tomado actualmente tres tipos de rumbos para poder analizar
este mercado.

a) Considera casos particulares, donde les dan “valores numeéricos”, con cifras, a las funciones
de utilidad y de produccién.

b) Construyen modelos simplificados, que consideran varios individuos y algunos bienes
seleccionados, clasificados eventualmente como “representativos”.

c) Adoptan el enfoque del equilibrio parcial, por ejemplo dotdndose a priori de curvas de
oferta y de demanda, que tuvieran ciertas caracteristicas, no deducidas de comportamientos
individuales, y razonan considerando bienes aislados, aplicando el supuesto de “ceteris
paribus”.

d) La simulaciéon por modelos es el sistema en actual en discusion, por medio de funciones
representativas de costos y de producciéon que permiten identificar la situaciéon de la
empresa y poder tomar decisiones.

ELECCIONES DE LA EMPRESA PERFECTAMENTE COMPETITIVA.
La empresa en este mercado debe tomar tres decisiones clave:

a) Sise queda o sale de la industria (cierre definitivo)144,
b) Sise queda en la industria, debe decidir si produce o cierra temporalmente.
c) Sielige producir, debe decidir la cantidad y a que costo.

COMPETENCIA PERFECTA EN EL CORTO PLAZO.

Dado que la empresa se ajusta hasta llegar a un nivel de produccién en que su beneficio se eleva
al maximo (o se minimizan las perdidas), la industria también se ajusta hasta lograr a un punto
de equilibrio a corto plazo. Suponemos que cada empresa ajusta su nivel de producciéon en forma
tal que eleven al maximo los beneficios que obtienen.

142

143

144

Si un productor incrementa o decrementa sus volimenes de produccion este no afectara ni en la mas minima proporcién al precio de
mercado, de igual forma, si un consumidor compra grandes volimenes o deja de hacerlo, el precio no se madifica.

A fines de la gesti6n 2008, el Gobierno de Evo Morales intervino el mercado del pan de batalla, fijando precios tope maximos en el
mercado, los panaderos salieron de la industria y el Gobierno instruyo a las FF.AA la produccién de éste bien necesario para
abastecer a la poblacion, esta politica jamas dio resultado.

Otros autores denominan la entrada o salida del mercado.
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7.6.

7.6.1.

7.6.2.

7.6.3.

El beneficio es la diferencia entre el ingreso total por ventas y el costo total de produccién.
Dado que en competencia perfecta el precio se convierte en un dato para la empresa, su ingreso
total sera una linea recta con pendiente positiva y los ingresos del productor solo dependera de

los volimenes de produccién que genere.

INGRESO TOTAL (It), INGRESO MEDIO (Ime) E INGRESO MARGINAL (Img)14s.

Ingreso Total (It).

Es el valor generado por las ventas de la empresa. Es igual al precio, multiplicado por el
numero de unidades vendidas del producto.

It = Px X Pt
Ingreso Medio (Ime).

Es el ingreso total dividido entre la cantidad total vendida (ingreso por unidad).

; It
me =t

Ya que el ingreso total es el precio multiplicado por la cantidad vendida, el ingreso medio
(ingreso total dividido entre cantidad vendida) es igual al precio. Que finalmente llega a ser la
demanda.

I _Pxth
me="p¢
Ime = Px

Ingreso Marginal (Img).

Es el incremento (o decremento) que se da en el ingreso total como resultado de un
incremento o (decremento) en la cantidad vendida (producida).

Para tablas:

I _ Alt

M9 = Apt
Para funciones:

Ima = olt

M9 = 5pe

Como en competencia perfecta, el precio permanece constante cuando cambia la cantidad
vendida, el Img es igual al preciol*¢ y se tiene que:

Alt

Img = m
Px x Alt

Img =—3p;

Img = Px

Como conclusion, se tiene que:

Px=Ime=Img =D

145 Solo en Competencia Perfecta el Px=Ime=Img=D

146

Esto sucede solo en Competencia Perfecta.
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7.7.

7.7.1.

7.7.2.

7.8.

7.8.1.

7.8.2.

7.9.

ENFOQUE TOTAL Y MARGINAL.

Existen dos enfoques bastante utilizados por los micro economistas para poder determinar los
beneficios 1*7de la empresa:

Enfoque Total.

Solo considera las funciones totales:

It = Px X Pt

Ct=Cf +Cv
Entonces el beneficio se obtiene de:

Bt =1It—Ct

Enfoque marginal.

Considera las marginalidades que se generan en la produccién, éste es el mas utilizado por
permitir realizar un analisis pormenorizado de la produccién y se determina de la siguiente
maneral4s:

Bu = Px — Cme
Bt = Bu X Pt

MAXIMIZACION DEL BENEFICIO O MINIMIZACION DE PERDIDAS CUMPLIENDO LA “REGLA
DE ORO".

Primera condicidn.
Se determina la produccién que maximiza el beneficio de la empresa igualando el ingreso
marginal con el costo marginal “Regla de Oro”, matematicamente es:

Img = Cmg

Segunda condicién

Al cumplir la regla de oro, el valor del Cmg debe darse en el segmento con pendiente
positival?, significa que la pendiente del Cmg debe ser mayor a la pendiente del Img:

dCmg JdImg
apPt opPt

Como en competencia perfecta la pendiente del Img = 0 entonces:

dCmg
0Pt

>0

TIPOS DE BENEFICIOS.

Cuando se habla de maximizar beneficios, no significa el obtener beneficios positivos, la
maximizaciéon del beneficio no es igual a obtener un beneficio. La maximizacion del
beneficio puede significar la minimizacion de una pérdida. Tampoco podemos saber el tipo

147 Debemos aclarar que en microeconomia no se consideran valores negativos en las variables de Px, Pty costos, pero si son
aceptables en los Beneficios que pueden ser (+ 0 -).

148 Para poder calcular el Cu (Cme) se debe cumplir la condicion matematica Igualando el Cme=Cmg, y éste valor determinado de
produccién se remplaza en la funciéon de Cme.

149 Gj en la resoluciéon de funciones de 2do. grado o mas se obtiene n... valores positivos los valores obtenidos se remplazan en la
funcién de CMg y se calcula su derivada, la que obtenga un dato positivo es el valor que se debe utilizar.
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de beneficio que estd obteniendo con s6lo comparar las curvas de ingreso marginal y de costo
marginal.

Para comprobar su Estado de Resultados!5?, necesitamos relacionar el Ingreso Total con el Costo
Total, o comparar el Cme medio con el Px, asi se llega a determinar tres tipos de beneficios:

7.9.1. Beneficios Normales151,

Se llaman asi cuando se iguala el Precio con el Costo Unitario y las utilidades son iguales a 0.

Px = Cme

7.9.2. Beneficios Super normales.

Cuando el precio es mayor a los costos unitarios y las utilidades son mayores a 0.

Px > Cme

7.9.3. Beneficios Negativos152 (o pérdidas).

Cuando el precio es menor a los costos unitarios y las utilidades son menores a 0.

Px < Cme

7.10. PUNTO DE EQUILIBRIO.

Este método es aplicado por muchos empresarios para poder identificar cual es minimo nivel de
produccién?s3 que deben generar antes de entrar en perdida, la ecuacion es:

cf

Pt = ——
Px —Cv

Si se considera montos adicionales seria:

_ Cf + (%Cf)
Pt = Px — Cv

La aplicacién de éste método no es muy recomendable ya que no permite analizar las
condiciones de produccién y costos tomando en cuenta los costos de oportunidad, marginalidad
y otros, el mas adecuado es el que analizamos en el Capitulo de Costos en el subtitulo 6.9
“Minimo Costo Unitario”.

7.11. LAS 4 PREGUNTAS DE LA EMPRESA.

Cuando la empresa esta logrando la produccion?>* en su maximo nivel de beneficios (o minimas
pérdidas) el empresario se pregunta si puede mejorar su situaciéon o quizas no le quede otra
opcién que seguir operando en las mismas condiciones, para eso se pregunta lo siguiente, le
conviene:

a) Incrementar la produccidn.

b) Reducir la produccién

c) Parar temporalmente la produccion o definitivamente.
d) Mantener el nivel de produccidn.

150
151
152

153

154

Las Utilidades resultantes en Microeconomia estan en directa relacion con las Utilidades que se definen en el Estado de Resultados.
Para muchos autores es aqui donde se da el equilibrio del mercado.

Aqui el empresario debe tornar tres tipos de decisiones: Seguir operando con pérdidas, Cerrar temporalmente o Cerrar
definitivamente.

Algunos empresarios por este método también determinan el precio de mercado despejando Px quedando de la siguiente manera.

cf

Px=—-+C
X Pt+17

Una empresa puede tener diferentes tipos de productos, este analisis se realiza para cada uno de ellos esto permitira tomar le
decision si se mantiene en el mercado o sale.
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7.11.1.

7.11.2.

7.11.3.

7.11.4.

7.11.5.

La situacion de la empresa es compleja cuando el precio de mercado del producto es menor que
sus costos medios en el CP, donde la empresa inevitablemente esta incurriendo en perdidas.

Asi, la respuesta a estas 4 preguntas depende de la situacién en la que se encuentre la empresay
que pasamos a desarrollar a continuacion.

Seguir en operaciones.

Si el precio de mercado es menor que el costo medio pero mayor que el costo variable
medio, pero si se espera que el mercado recuperel!s, en éste caso a la empresa le conviene
seguir operando, ya que cubre todos sus costos variables y con el ingreso restante cubre
parte de los costos fijos, esto siempre en el corto plazo.

Matematicamente es:

Cme > Px > Cvme

Punto de cierre temporal.

Si el precio de mercado es igual al costo medio variable, en este caso la empresa enfrentara
un punto critico de decision Entre cerrar temporalmente o seguir operando), ya que solo
cubre los costos variables, costos que de no producir no podria cubrir.

Matematicamente es:
Px = Cvme

Pero si el precio de mercado baja en una minima fraccién por debajo del costo variable
medio y el empresario vislumbra que el mercado se recuperara en un mediano plazo, en este
caso la Unica forma de minimizar perdidas, seria el cierre temporal de la planta ya que asi
solo estard incurriendo en pagar los costos fijos1se.

Matematicamente es:
Px < Cvme

Punto de cierre definitivo.

Cuando el precio de mercado es menor que el Cme y que el Cvime, y teniendo la expectativa
de que el mercado NO se recupere en el MP y LP, en éste caso la empresa debe cerrar
definitivamente, ya que asi podra recuperar!>7 todo o parte de la inversién en activos fijos.

Matematicamente es:
Cme > Px < Cvme

Incremento o decremento de produccidn.

La empresa no debera incrementar ni decrementar la produccién para mejorar sus beneficios
o reducir sus pérdidas, ya que si toma esta accién siempre obtendrd menores beneficios o
generara mayores pérdidas en sus estados de resultados.

Ingreso al mercado.

Todas las condiciones anteriores se dan realizando el analisis en empresas que se encuentran
establecidas y operando, pero que sucede si a Ud. le piden que realice un estudio
econ6mico!58 para establecer una nueva empresa en el mercado.

155 La recuperacion de un mercado se puede dar por dos corrientes: La primera que el precio del producto suba y la Segunda que el
costo de los factores baje. En ambos casos se espera que minimamente el Px = Cme.

156 En esta condicion se dice que la pérdida del Cf es irrecuperable.

157 En esta condicion se dice que la pérdida del Cf es recuperable.

141



7.12.

7.13.

Para eso debe cumplir el analisis la condicién de que el precio debe ser superior que el costo
medio ya que por fluctuaciones en el mercado le servird como colchdén financiero
temporalmente.

Matematicamente es:
Px > Cme
DETERMINACION DE LA CURVA DE OFERTA.

Esta curva se deriva directamente de la curva de Cmg cumpliendo la Regla de Oro, en
Competencia Perfecta es el Unico tipo de mercado donde puede demostrar esta condicién a
plenitud.

Cmg = Img
Pero solo es una fraccién de la curva de Cmg a corto plazo que se convierte en curva de oferta.

Partiendo de la condicidn de cierre temporal de la empresa la curva de oferta nacera desde la
condicion.

Px = Cvme

Porque como mencionamos antes, si el precio baja en una fraccién por debajo del costo variable
medio, la empresa debe cerrar temporalmente, si es asi, sale del mercado y no esta ofertando
productos.

El otro tipo de curva de oferta es cuando una empresa decide entrar a la industria (mercado) y
también debemos partir de una condicién anterior donde menciondbamos que el precio debe ser
mayor al costo medio, asi la curva de oferta nacera desde el punto en que el precio se iguale al
costo medio.

Px = Cme

Para encontrar la Funcidn de oferta se debe igualar la funcién de costo marginal con el precio.
Cmg = Px

COMPETENCIA PERFECTA EN EL LARGO PLAZO.

Se mantienen todas las condiciones anteriores pero considerando las funciones de LP, como en
éste periodo todos los factores son variables, cada empresa puede ajustar el tamafio de su planta
o el nivel de produccién para maximizar su beneficio. Asi como las empresas establecidas
pueden abandonar la industria, nuevas empresas pueden entrar si las perspectivas de obtener
beneficios son mas atractivas que en otro mercado. El ajuste del nimero de empresas en
respuesta a la motivacion del beneficio es fundamental para la determinacién del equilibrio a
largo plazo.

El punto de beneficio maximo para las empresas en largo plazo, se obtendra produciendo a una
tasa y un tamafio de planta tal que el costo marginal de largo plazo sea igual al precio y el costo
marginal a corto plazo sea igual a estos, una particularidad de éste mercado es que el tamafio de
planta 6ptimo es mayor que la planta donde el costo unitario alcanza su minimo para poder
obtener beneficios super normales.

158

Esta condicién es solo un parametro financiero, en Proyectos para el andlisis econémico — financiero, se consideran otros parametros
como la TIR, VAN, B/C, Per Rec, etc.
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7.14.

En este caso la “Regla de Oro” es:

Px =Img = CmgCP = CmgLP

MINIMO DE EXPLOTACION Y OPTIMO DE EXPLOTACION (equilibrio).

Como mencionamos antes en Competencia perfecta se considera que se da el equilibrio ideal en
el punto que mas beneficio brinda al consumidor, tanto en el CP como en el LP:

a) Enel CP selogran ambos, el minimo de explotacidn se cumple cuando:

b)

D = Px = Ime = Img = Cvme

El 6ptimo de explotacion se cumple cuando:

D = Px = Ime = Img = Cme

En el LP solo se da el 6ptimo de explotacién cuando:

D = Px = Ime = Img = CmeCP = CmeLP = CmgCP = CmgLP

Ejemplo 1:

Si Marge Bouvier decide generar mayores ingresos para su familia y decide elaborar “Pan de
Batalla”, estd tomando la decisidn de entrar en un mercado de competencia perfecta, se llega
a identificar la siguiente funcién de Ct.

Ct = 0,01Pt? + 0,05Pt + 0,06

Como sabemos el precio del producto en el mercado es de 0,40 Ctvs.

a) Determine las funciones de Cme, Cmg y Cvme.

b) Determine el nivel de produccion y los maximos beneficios que obtendra.

c) Cual es el precio que debe cobrar antes de entrar en pérdidas.

d) Que sucede si la Alcaldia le otorga una patente de funcionamiento por la que debe
cancelar un monto de 1 Bs por proceso productivo.

e) Que sucede si la harina se incrementa en 0,20 Ctvs, y se conoce que el mercado
recuperara en el corto plazo, Marge debe tomar la decisiéon de seguir produciendo,
cerrar definitivamente o temporalmente.

f) En el anterior inciso como Marge esta teniendo pérdidas, para minimizar las mismas o
lograr beneficios positivos, le convendra incrementar, reducir o mantener el mismo
nivel de produccion

g) Determine la funcion de oferta del Pan de Batalla.

Solucion:

a) Las funciones de costos son las siguientes:

0,06
Cme = 0,01Pt + 0,05 + Pt

Cmg = 0,02Pt + 0,05
Cvme = 0,01Pt + 0,05
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b) Cumpliendo la regla de oro, tenemos:

Img = Cmg
0,4 =0,02Pt + 0,05
0,4 —-0,05=0,02Pt

Pt — 0,35
70,02
Pt =175

En cada proceso productivo debe elaborar 17,5 unidades?>.

Por el “Enfoque Marginal”, los maximos beneficios que esta obteniendo son:
0,06

Pt

Cme = 0,01Pt + 0,05 +

’

Cme = 0,01(17,5) + 0,05 + —
me ( )+ + 175

Cme = 0,2284
Determinacion de Beneficios unitarios.
Bu = Px — Cme
Bu=0,4-0,2284
Bu=0,1716
Maximos beneficios:
Bt = Bu X Pt

Bt =0,1716 x 17,5
Bt = 3,003

Esta obtenido 3,0 Bs de beneficios totales por cada proceso.
c) Para esto determinamos el minimo costo unitario partiendo del Cme.

)

Pt

Cme = 0,01Pt + 0,05 +

Hallamos la segunda derivadal®® para encontrar el nivel de produccion.

Cme” = 0,01 0,06
me =5 Pt?
0,06 0
Pt?
0,01 = 220
T pt2
0,06

~ 0,01

VP2 =136

Pt = 2,4494

0,01

pt?

El minimo de produccidn es 2,4494 unidades, remplazando en el Cme:

0,06
Pt

’

2,4494

Cme = 0,01Pt + 0,05 +

Cme = 0,01(2,4494) + 0,05 +
Cme = 0,09898

Como sabemos no pueden elaborarse 0,5 unidades de pan, esto significa que en un proceso pueden producirse 17 unidades y en
otro 18, dando un promedio de 17,5 unidades.

Se encuentra el mismo resultado cumpliendo la condiciéon de minimo costo unitario que analizamos en el capitulo de Costos donde
se iguala el Cme = Cmg.
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d)

Como éste es el minimo costo por unidad que puede soportar Marge, y cumpliendo la
regla de oro, igualamos la condicion:

Cme = Cmg = Img = Px

Entonces siendo en éste punto el Px igual al Cme, decimos que el minimo precio a
soportar es:

Px = 0,09898

Asi, los beneficios unitarios seran:

Bu = Px — Cme
Bu = 0,09898 — 0,09898
Bu=0,0

Maximos beneficios:

Bt = Bu X Pt
Bt = 0,0 x 2,4994
Bt =10,0

La empresa esta obteniendo beneficios normales.

Como es una erogacion que no tiene relacién directa con el proceso productivo, se le
carga al Cf

Ct = 0,01Pt? + 0,05Pt + 1,06
1,06
Cme = 0,01Pt + 0,05 +W
Cmg = 0,02Pt + 0,05
Igualando el Img con Cmg, vemos que el nivel de produccién no se modifica porque

esta variacion en el Cf solo afecta a la funcién de Cme y no asi a la del Cmg, el nivel de
produccidn es:

Pt =175
Remplazando en el Cme:
1,06
Cme = 0,01Pt + 0,05 + L
Cme = 0,01(17,5) + 0,05 + 1,06
me = 0,01(17,5) +0, 175
Cme = 0,2855

Determinacién de Beneficios unitarios.

Bu = Px — Cme
Bu =0,4—0,2855
Bu = 0,1145
Maximos beneficios:

Bt = Bu X Pt
Bt =0,1145x 17,5
Bt = 2,003

Los beneficios bajan de 3,0 Bs. a 2,0 Bs y no se debe afectar el nivel de produccidn,
sigue obteniendo beneficios siper normales.
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La harina a ser una materia prima es un Cv que influye en el proceso de produccién por
lo que la nueva funcién de Ct es:

Ct = 0,21Pt%? + 0,25Pt + 0,06

)

Cme = 0,21Pt + 0,25 +
Pt

Cmg = 0,42Pt + 0,25
Cvme = 0,21Pt + 0,25

Aqui observamos que los Cv afectan a ambas curvas de Cme y Cmg

Cumpliendo la regla de oro, tenemos:

Img = Cmg
0,4 =0,42Pt + 0,25
0,4—-0,25=042Pt

P — 0,15
T 0,42
Pt = 0,3571

Remplazando en el Cme:

Pt

Cme = 0,21(0,3571) + 0,25 + 0,06

me = 0,21(0,3571) + 0,25 + F3y
Cme = 0,4930

Cme = 0,21Pt + 0,25 +

Determinando los Beneficios unitarios.

Bu = Px — Cme
Bu=0,4-0,4930
Bu = —0,093
Maximos beneficios:

Bt = Bu X Pt
Bt = —0,093 x 0,3571
Bt = —0,0332

Como vemos la empresa tiene pérdidas, ahora corresponde determinar si debe seguir
operando, cerrar temporalmente o definitivamente, para eso se remplaza en el Cvime:

Cvme = 0,21Pt + 0,25

Cvme = 0,21(0,3571) + 0,25
Cvme = 0,3249

Segun los pardmetros tenemos lo siguiente:

Cvme < Px < Cme
0,3249 < 0,40 < 0,4930

Como se espera que el mercado se recupere en el CP y pese a que la empresa tiene
pérdidas, se recomienda seguir operando.

Marge debe mantenerse en el mismo nivel de producciéon y con las pérdidas

correspondientes ya que si incrementa o decrementa la produccion sus pérdidas sera
aun mayores. En éste punto se logra la minima perdida.
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g) Para determinar la funcién de oferta para el equilibrio inicial, igualamos el Cmg con el
Px que sabemos es igual al Img.

Cmg = Px
0,02Pt + 0,05 = Px
0,02Pt = Px — 0,05
p 1 p 0,05

E=002 " 002
Pt = 50Px — 2,5
Qx =50Px — 2,5

Llegamos a determinar la funcién de Oferta, la nomenclatura utilizada en el proceso de
produccidn es Pt y cuando el producto llega al mercado es Qx, que son equivalentes.
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Ejemplo 2 competencia perfecta en el Cp y LP:

Consideremos una funcién de produccién estandar que representa a todas las empresas de
laindustria y es:

Pt = 40K 5105
Consideraciones generales:

N2 de empresas : 1.000

K : 25
w : 20
r : 10

a) Determine la funcion de Costos, la funcion de Oferta, el Px y la Pt en el CP.

b) Cual el minimo precio que puede soportar la empresa antes de entrar en pérdida

c) Determine la condicién de igualdad del 6ptimo de produccién por cada costo erogado
en el LP.

Solucién:

a) Partimos de la funcién de produccion remplazando el K.

Pt = 40K 5%
Pt = 40(25)°°L%°
Pt = 200L%°

Conocemos que la funcién de costos estandar es:

cf cv

ct=Kr+Lw
Ct=25x10+L x 20

Ct =250+ L20

Como la incognita es L, de la funcién de produccion despejamos ésta variable.

Pt = 200105
05 — ﬂ

T 200

Lo pt?
~ 40.000

Esta funcion remplazamos en la del Ct:

Ct =250+ L20
2
Ct= 250+40.00020
2
Ct =250 + 2000

Encontramos las funciones de Cme y Cmg.

e 250, Pt
me="pt T2.000
oo Pt
M9 =1000

Como es un mercado de competencia perfecta conocemos que:

Px =Img = Cmg = Cme
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Entonces si el Px = Cmg

Pt

*=1.000
Pt = 1.000Px

Esta llega a ser la funcion de Oferta en el CP de una sola empresa para precios mayores
que 0, porque en este ejercicio los Cvme no tienen un valor minimo, aunque en este
caso la empresa quizas no esté teniendo beneficios stiper normales.

Ese es el caso para una sola empresa, pero en la industria existen 1.000 empresas,
entonces la curva de oferta del mercado sera:

Ptyao = (1.000Px) x 1.000
Ptyao = 1°000.000Px
QxXyao = 17000.000Px

b) Para obtener beneficios normales se deben cubrir todos los costos y eso se da a partir
del minimo costo unitario, asi identificamos el nivel de produccion.

Igualamos?t6:

Cme = Cmg
250 N Pt Pt
Pt ' 2.000  1.000

250 _ bt Pt . 4.(2000p¢
pt ~ 1000 2000 -4 )

500.000 = 2Pt? — Pt>
3Ptz = ¥/500.000

Pt =707,10
El precio de mercado a éste nivel es:
by cma =
* = =1 000
Py = 707,10
*= 1000
Px = 10,7071

La empresa entonces debe producir 707,10 Unid. y vender a un precio de 0,7071 Bs.
cada una para tener beneficios normales.

c) Para obtener la condicién de igualdad en el LP determinamos el Pmg de cada factor de
produccién:
Pt = 40K°51%5
Pmgy = 20K 05105
Pmg, = 20K%°L705

Remplazamos en la condiciéon de 6ptimo de la producciéon por cada costo erogado,
verificamos la igualdad.

PmgK r

PmgL w
20K-05[05 10
20K95L05 ~ 20

20(25)7°5(12,5)°5 10
20(25)95(12,5)°95 _ 20
20 x 0,2 x 3,5355 10

20 X 5x 0,2828 20

14,14 10
28,28~ 20
0,5=0,5

161 Se encuentra el mismo valor por la 2da.derivada del Cme.
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7.15.

7.16.

7.17.

EJERCICIO 1 (complementos a los ejemplos).

a)
b)

c)

En el ejemplo 1 se determina que producir mas o menos en la condiciéon de minimo costo
unitario, éste se incrementa, analice porque.

En el ejemplo 1, determine las funciones de oferta y demanda para los otros puntos de
equilibrio de los inc.d) y e) .

En el ejemplo 2, en la igualacién de Cme y Cmg se encuentra el nivel de produccién por
medio de la 2da. derivada del Cme obtenga al mismo resultado

EJERCICIO 2 (costos en el CP):

Homero decide ensamblar computadoras estandar y tiene la siguiente funcién de Ct.

3

Pt
Ct = Too~ Pt? + 3.000Pt + 2°250.000

El precio del mercado por cada unidad es de Px = 15.000 Bs.

a)
b)

<)

d)
e)

Determine las funciones de Cme, Cmg y Cvme.

Determine el nivel de produccién y los maximos beneficios que obtendra.

Que sucede si el Gobierno se da cuenta que no esta facturando y le exige que realice la
retencién del IVA 13%.

Que sucede si el gobierno decide subvencionar su producto con un 15%.

Homero decide gastar 500.000 Bs. en Marketing para incrementar sus ventas en 35%, sus
calculos seran correctos.

EJERCICIO 3 (costos con mercado externo).

La Fabrica de Cd’s “TEC” de la que es propietario Bart, vende al por mayor cajas con 40.000
Unid. y esta autorizada por el Gobierno para poder exportar su producto pero primero debe
saturar el mercado interno con 450.000 Unid. a un Px= 500.000 Bs., en el mercado externo cada
caja tiene un costo de 750.000 Bs., la funcién de costos unitarios de la empresa es la siguiente:

a)
b)
<)
d)

Pt? Pt (1,5)10%°

~1800.000 6 pr T 450000

Cme

Determine las funciones de Ct, Cmgy Cvme.

Determine el nivel de produccién y los maximos beneficios que obtendra.
Que sucede si la empresa pone en el mercado interno solo 300.000 Unid.
Si la empresa no factura que sucede si se grava el IVA 13% y el IT 3%
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Capitulo 8 MONOPOLIO.

8.1.

8.2,

OBJETIVOS DEL CAPITULO.

Conocer las caracteristicas del monopolio.

Ver como determinan salir o entrar del mercado.

Analizar si se puede determinar la curvade O a CP y LP.

Comprender por qué algunos mercados tienen solo un vendedor.

Ver como determina el monopolio la Qx y el Px de maximo beneficio.

De qué manera afecta las decisiones del monopolio el bienestar econémico (pérdida de
eficiencia).

Distintas medidas destinadas a resolver el problema social del monopolio.

Por qué trata de cobrar Px diferentes a distintos clientes.

oo SO0 eOD

Se dice que existe monopolio puro cuando solo hay un vendedor en un mercado bien definido.
Aunque no existe una competencia directa en el sentido popular ni técnico, pero el monopolista
debe enfrentar dos tipos de competencia indirecta, la primera es la lucha general por captar el
dinero del consumidor y la segunda es la existencia de bienes sustitutos indirectos.

En la competencia, primero se intenta captar el dinero del consumidor, todos los bienes
compiten por un lugar en el presupuesto del consumidor, ya sean productos monopolistas o no.
A menos que el monopolista pueda obtener un mercado para su producto, su posicién como tal
no le servira para nada, el monopolio no garantiza éxito, sino que el monopolista aprovecha las
falencias del mercado para ponerlas de su lado.

El segundo tipo es la competencia indirecta debido a la existencia de bienes sustitutos, aunque
es evidente que no habran sustitutos perfectos del producto, el verdadero poder del monopolio
depende de la magnitud en que su bien serad consumido.

La amenaza de competencia potencial siempre existe en el mercado, el empresario s6lo puede
mantener su posicion de monopolio si no lo explota al maximo. En muchos casos habra
competidores potenciales que pueden venir al mercado si las perspectivas del mercado son muy
atrayentes.

CARACTERISTICAS DEL MONOPOLIO.

Las empresas que actian en monopolio tienen las siguientes caracteristicas que las identifican:

a) Un solo productor: Significa que es el inico que comercializa el producto en el mercado.

b) Precio - Decisor: Al ser el Unico que interviene en el mercado, tiene el poder de modificar el
precio del mismo.

c) Discriminador: Tiene la capacidad de identificar segmentos de mercado potenciales que le
permite cobrar precios diferenciados por el mismo producto.

En éste tipo de mercado las barreras de entrada y/o salida naturales'62 o artificiales63, son muy
rigidas.

Por las caracteristicas del tipo de monopolio, el gobierno si puede intervenir en los Px y niveles
de Pt de la empresa.

162
163

Este tipo es por la explotacion de factores de la produccion, que afectan social y econémicamente al mercado.
Este tipo de barreras son generalmente implantadas por el gobierno por medio de normativas legales.
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8.3.

8.3.1.

8.3.2.

8.3.3.

8.3.4.

8.3.5.

ORIGENES DE LOS MONOPOLIOS.

Con barreras legales:

Por franquicias:

Una franquicia publica es un derecho exclusivo concedido a una empresa para ofrecer un bien
o servicio. Un ejemplo de franquicia publica es el “Servicio de Caminos!é*’, que tiene el
derecho exclusivo de construir, mantenimiento de todos los caminos del pais, ademas de
cobrar peajes y otros. También una forma comin de franquicia publica se da en los
Aeropuertos cediéndose los derechos exclusivos para administrar y operar el transito aéreo.

Por licencias:

Otra barrera legal es la licencia gubernamental que controla la entrada en una ocupacion,
profesion e industria especifica. La licencia gubernamental en los servicios basicos es el mejor
ejemplo. Asi tenemos licencias para distribucién de Agua potable, Electricidad, y otros,
también se necesita una licencia para ejercer la profesion de Contadores Publicos, Medicina,
Abogacia, y otros servicios profesionales e industriales. A veces las licencias no crean
monopolio, pero si restringen la competencia.

Por las patentes y los derechos del Copyright,

Otra restriccion legal a la entrada es una patente, que es un derecho exclusivo concedido por
el gobierno al inventor de un producto o servicio. Una patente es valida por un periodo
limitado que varia entre paises. En el caso del Copyright, es ceder los derechos de autor a
una persona natural o juridica por la elaboraciéon de una obra literaria, artistica, software, e
infinidad de creaciones.

Con barreras naturales:

Por origenes naturales.

El monopolio natural ocurre cuando hay una sola fuente de oferta de un factor o recurso
productivo que explota una empresa, abasteciendo todo un mercado a un precio mas bajo de
lo que pueden hacerlo otras empresas y adoptan dos formas. Primero, una sola empresa
puede ser propietaria y controlar toda la oferta de un factor productivo. La Segunda cuando
el gobierno le otorga los derechos operativos de un recurso en una region. En el primer caso
tenemos el ejemplo de FANCESA que tiene derechos exclusivos de concesiones mineras de
piedra caliza en todo Chuquisaca. La segunda se toma como ejemplo a YPFB que es el tnico
operador de hidrocarburos en el pafs.

Por optimizacion de Costos.

Este caso es muy particular, se da cuando una empresa logra optimizar (o subvencionar) sus
costos de tal forma que al bajar los mismos, baja el precio del mercado de tal forma que
ninguna empresa puede competir contra ella, desplazando del mercado a las otras empresas.
Como ejemplo tenemos a COTES TV165, que serd uno de los analizados en este capitulo.

164 Actualmente denominada Administradora Boliviana de Caminos ABC. )
165 Por el afio 2004, existian 3 operadores de Tv Cable, BERLUC, MULTIVISION y COTES TV, esta Ultima empez6 a ser subvencionada
por ser UEN dependiente de Cotes, asi logré desplazar del mercado a las dos primeras.
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8.4.

8.5.

8.6.

8.7.

8.8.

MONOPOLIOS EN EL MUNDO REAL.
Como vimos antes existe una gran variedad de monopolios y todos se encuentran operando en
nuestro entorno, aunque existan leyes antimonopolio muy rigidas!¢é en las reglamentaciones de

todos los paises.

En nuestro pais los monopolios aceptados y con mayor tiempo de vida, son los que se ocupan de
la prestacion de servicios basicos como Agua, Luz, Gas, Teléfonos fijos y otros.

EMPRESA E INDUSTRIA.
En este caso la Gnica empresa, también es la industria en una regién determinada.
MONOPOLIO EN EL CORTO PLAZO.

Como sabemos en el CP existen factores fijos y variables, por esa razén la empresa es analizada
con un tamaiio de planta y logra los maximos beneficios cumpliendo la regla de oro.

Se mantienen todas las ecuaciones y consideraciones desarrolladas en Competencia
Perfecta.

La tnica diferencia con Competencia perfecta es que en ese mercado se considera:

D = Px = Ime = Img
En monopolio se considera:

D = Px = Ime # Img
Ya que en el monopolio existe una funcién de demanda que tiene pendiente negativa a diferencia
de la competencia perfecta donde la demanda tiene pendiente completamente elastica
(horizontal).

ENFOQUE TOTAL Y MARGINAL.

Igual que en competencia perfecta se mantienen las consideraciones planteadas de los dos
enfoques.

INGRESO MEDIO E INGRESO MARGINAL.

El Ingreso Medio es igual al Precio pero diferente al Ingreso Marginal, éste tiene la mitad de la
pendiente de la funciéon de demanda.

Ejemplo 1:

En el capitulo de Demanda Lisa tenia la siguiente funcién demanda para los helados que
consumia. Si se quiere determinar el Img precedemos as:

Funcién normal:

Qx = —4Px+ 12
Se determina su inversa:

Qx —12 = —4Px (—1)
4Px = —Qx + 12
Px = —-0,25Qx + 3

166

El caso mas sonado es contra la Microsoft que tiene juicios desde 1999 y que ahora se extiende por muchos paises ya que es un
software que restringe el desarrollo de la competencia.
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8.9.

8.10.

8.11.

Se tiene la ecuacién de It y remplazamos en la misma para obtener la funciéon del It167:
It = Px x Qx
It = (—0,25Qx + 3) X Qx
It = —0,25Qx2 + 3Qx

Para obtener el Img derivamos el It:
Img =—-0,5Q0x + 3

Como observamos, la pendiente del Img (-0,5) es la mitad de la pendiente de la funcién de
Demanda (-0,25)168,

MAXIMIZACION DEL BENEFICIO.
Manteniendo la Regla de Oro
Img = Cmg

Se determinan los maximos beneficios con el mismo proceso de la competencia perfecta, solo
que ahora se obtendra un valor para el Img que sera distinto al Px de mercado que se debe fijar.

LA CURVA DE OFERTA (casi inexistente).

A diferencia de una empresa perfectamente competitiva, en un monopolio no se puede construir
una funcién de oferta (imposible graficarla). Recuerde que una curva de oferta muestra la
cantidad ofrecida a cada precio. Un cambio de demanda en una industria competitiva da como
resultado que la industria se desplace a lo largo de su curva de oferta y que cada empresa se
mueva a lo largo de su curva de costo marginal. Un cambio de demanda en un monopolio
también ocasiona un cambio de precio y de cantidad, pero el monopolista, no se desplaza a lo
largo de la curva de oferta. Mas bien, dadas las nuevas condiciones de demanda, elige la
combinacion de produccion y de precio que maximiza el beneficio, dadas sus curvas de costos.
Igual que en las condiciones competitivas.

El monopolio elige vender una cantidad con la que el ingreso marginal sea igual al costo
marginal. Sin embargo, la relacion entre precio y costo marginal depende de la forma de la curva
de demanda. Para una cantidad que maximiza el beneficio, cuanto mas pronunciada sea la
pendiente de la curva de demanda, mas alto sera el precio al que se vendera esa cantidad. Es por
esa razon que no existe una relaciéon unica entre la cantidad que maximiza el beneficio del
monopolio y el precio y, por lo tanto, no existe una curva de oferta definida.

“La condicion es que pueda vender cualquier cantidad pero en un punto dentro de la
curva de Demanda y jamas fuera de ella”, estos seran sus puntos de oferta y no asi una
curva de oferta.

DISCRIMINACION DE PRECIOS (segmentacién de mercados).
El monopolista al ser el Unico ofertante tiene la capacidad de poder discriminar mercados

vendiendo el mismo producto (o servicio) a precios diferenciados, podra aplicar ésta teoria
cuando identifique en cada segmento las funciones de demandas individuales.

167
168

La ecuacion de It total que manejamos por defecto es: It = Px x Pt, consideramos de forma indistinta Pt o Qx.
Compruebe en un gréfico.
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Matematicamente se deben tener las siguientes consideraciones:

a) La produccion total de la empresa debe dirigirse a los dos mercados que seran Pt; y Pt,,
entonces:

PtE = Ptl + Ptz
Asi la determinacion del Bt quedaria como:

Bt = (It; + It,) — Ct
b) Siempre respetando la regla de oro.

Cmg = Img, = Img,

8.12. MONOPOLIO CON DOS PLANTAS.

Se dan casos de que un monopolio pueda tener dos o mas plantas que produzcan el mismo
bien, como sabemos cada proceso productivo tiene su propios costos, asi en cada planta con
diferente utilizacién de factores se obtendra costos diferenciados.
Si el monopolista tiene un tinico mercado o considera que en todos los mercados en que tiene
presencia debe fijar un Unico precio y mantiene la regla de oro obtendra diferentes precios
como mercados tenga, entonces estara ante el dilema de qué precio fijar.
Para solucionar este dilema, debera fijar el precio que le brinde los maximos beneficios.

Igual al caso anterior, se deben tener las siguientes consideraciones matematicas:

a) La produccioén total de la empresa ahora esta compuesta por la produccién de dos (o mas)
plantas que son Pt; y Pt;, entonces:

PtE = Ptl + Ptz
Y la determinacién del Bt quedaria como:
b) Igual, respetando la regla de oro, que ahora sera.
Cmg, = Cmg, = Img
8.13. MONOPOLIO EN EL LARGO PLAZO.
El monopolista en el transcurso de su vida incrementara los niveles de produccién y por lo tanto
modificara el tamano de planta constantemente, continuara operando soélo si puede obtener una
ganancia (o por lo menos alcanzar el punto de equilibrio) al llegar al mejor nivel de produccién
con la escala de planta mas apropiada, a diferencia que en Competencia Perfecta el Maximo
benéfico se obtenia en la etapa de Deseconomias de Escala, en el Monopolio elegira el tamafio
de planta 6ptimo en las Economias de Escala, maximo hasta el punto de minimo costo unitario

en el LP, cumpliendo la condicién:

Img = CmeCP = CmelLP = CmgCP = CmgLP
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8.14.

8.14.1.

8.14.2.

8.14.3.

8.14.4.

8.14.5.

8.14.6.

INTERVENCION DEL ESTADO.

Existen varias formas de regular el Monopolio:

Precios con eliminacion de beneficios (Precios socialmente eficientes I).

Se obliga al monopolista a fijar unos precios que elimine los beneficios siper normales, se
logra esto haciendo que se iguale la funcién de demanda con el costo medio de produccion.
En este caso el monopolio no tiene incentivos para reducir costes y siempre traslada el efecto
al consumidor. La produccién en este caso seria inferior a la de competencia perfecta.

Cme = Px

Al ser un monopolio sin incentivo (beneficios normales) tiende a abandonar el mercado por
lo que a veces es necesario subvencionarlos, ésta seria la inica alternativa para mejorar sus
beneficios.

Precios con reduccion de beneficios (Precios socialmente eficientes II).

Se obliga al monopolista a fijar un precio equivalente al de competencia perfecta igualando la
funcién de demanda con el costo marginal.

Cmg = Px
Esta empresa obtiene beneficios siper normales controlados.
Restriccion de precios.

Estableciendo un precio maximo inferior al precio que el mercado aceptaria pagar por una
cantidad dada de producto, la regulacion puede inducir al monopolista a aumentar la
produccién. El precio maximo impuesto, modifica la curva de demanda que el monopolista
enfronta, y por lo tanto modifica el punto donde el ingreso marginal se hace igual al costo
marginal, dando como resultado un menor precio y una mayor produccion.

Impuesto especifico o porcentual por unidad producida.

Este impuesto es un costo variable por lo que desplaza hacia arriba a las curvas de costo
medio y marginal, esto produce una reduccién en la produccién para maximizar su beneficio,
y el precio se eleva. El monopolista puede transferir parte del impuesto al consumidor por
medio de una produccién mas baja y un precio mas alto, pero al mismo tiempo las utilidades
del monopolista disminuyen. Por lo tanto este tipo de impuesto disminuye el bienestar del
consumidor.

Impuesto fijo sin considerar la produccion.

Este impuesto es un costo fijo ya que es independiente del nivel de produccion, desplazara
solo la curva de costo medio, por consiguiente el precio y la cantidad que le permiten
maximizar beneficios permanecen constantes, pero las utilidades del monopolista
disminuyen. El impuesto no puede ser transferido al consumidor, por lo tanto no afecta el
bienestar del consumidor.

Capitalizacion o Nacionalizacion.

Si el estado ve una potencial empresa o que perjudica de sobremanera el bienestar de la
poblacién y no hace caso a las intervenciones del gobierno, éste tomara la decisién de
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8.15.

8.16.

8.17.

capitalizarla, participando en sus decisiones¢® o nacionalizarla tomando el control total'7° de
la empresa.

PERDIDA DE EFICIENCIA.

Un mercado es eficiente cuando la suma de los excedentes del productor y del consumidor se
maximiza en ese mercado.

Pero en el caso del Monopolio esa condicién no se da porque estd cobrando un precio mayor que
el de la eficiencia y asi obtiene mayores excedentes que el consumidor.

Se dice que por cada peso adicional que cobra el monopolista, el consumidor pierde en la misma
proporcion.

Aqui es donde interviene el Gobierno con la finalidad de maximizar los beneficios del
consumidor.

iNDICE DE LERNER (Le).
Este indice, mide el grado de poder de monopolio de una empresa. Se determina mediante la
razon de la diferencia entre el precio Px y el costo marginal Cmg respecto al precio, o mediante el

inverso multiplicativo del valor absoluto de la elasticidad precio de la demanda.

Matematicamente es:

L _Px—Cmg
¢= Px
0
1 APx Qx
Le =—=——X—
e AQx Px

El valor de “Le” oscila entre cero, para una empresa de competencia perfecta, y tiende a uno!7?,
para una empresa de monopolio puro.

:Ud. PUEDE SER MONOPOLISTA?

Pese a todos los ejemplos planteados donde siempre mencionamos a grandes empresas
monopolistas como FANCESA S.A., ELAPAS, YPFB, AFP’s y otras, claro que Ud. puede convertirse
en un monopolista con todas sus ventajas. Puede escribir una obra literaria y registrarla, puede
desarrollar un Software e inscribir sus derechos de autor, puede desarrollar un invento y
obtener la patente y cientos de actividades mas.

169
170

Es el caso actual (2009 - 2010) de las AFP’s que tienen participacion del gobierno.
Es el caso (2009 - 2010) de las distribuidoras de gas domiciliario en todos los departamentos y que el gobierno por medio de YPFB

tomé el control total de esta actividad.

171

El valor 1 nunca se da, un monopolio con valor de Le = 0,5 ya se puede considerar como un monopolio que tiene poder sobre el 50%

del mercado y es muy eficaz.
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Ejemplo 2:

El Sr. Montgomery Burns posee la Unica planta nuclear generadora de electricidad, produce en
Megawatts (Mw) y vende en miles de Bs. Se llega a determinar que su funcién de costos es:

Ct = Pt(75 + Pt) + 4.000
Y La funcion de demanda en Sucre es:
Px = 4(105 — Pt)

a) Determine el nivel de produccién (generacion de electricidad), el precio de venta del Mw y
los beneficios totales que esta obtenido la empresa.

b) Si el gobierno interviene la empresa exigiéndole que venda a precios y cantidades
socialmente eficientes I, obteniendo 0 de beneficios cual sera su nivel de produccién y
precio por cada Mw.

c) Si el gobierno decide cargarle al consumidor el IVA (13%) que sucede con el nivel de
produccién, precios y Bt de la empresa.

d) Como el gobierno considera que es un servicio basico para la comunidad, decide
subvencionar la energia eléctrica con un valor del 15%, que sucede con la produccion, el
precio y los beneficios de la empresa.

e) Determine el indice de Lerner en los incisos a) y b) y saque sus conclusiones.

Solucion:

a) Sedeterminan las funciones de Ct, Cme, Cmg e Img.

Ct = Pt? + 75Pt + 4.000

4.000

Cme=Pt+ 75+ ———
Pt

Cmg = 2Pt + 75
Determinado el Img:

It = Px X Pt

Determinando la funcién de demanda

Px = 4(105 — Pt)
Px = 420 — 4Pt

Remplazando en el It:

It = (420 — 4Pt) X Pt
It = 420Pt — 4Pt?

Determinado el Img por medio de la derivada del It:
Img = 420 — 8Pt
Cumpliendo la Regla de Oro Img = Cmg:

420 — 8Pt = 2Pt +75

420 —75 = 2Pt + 8Pt
345 =10Pt

Pt = 34,50
Se deben producir 34,50 Mw (o 34,5 millones de wats)
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Para determinar el precio, remplazamos en la funciéon de demanda.
Px = 420 — 4Pt
Px = 420 — 4(34,50)
Px = 282

El precio de venta es de 282 Bs (0 0,00000081 Bs por cada Wat)

Para determinar los beneficios de la empresa analizamos por el método del Enfoque
Marginal, por lo que calculamos el Costo Unitario de cada Mw.

4.000

Cme=Pt+75+——
Pt

Cme = 345+75+4'000

me=so% 345

Cme = 34,5+ 75+ 115,9420
Cme = 225,4420
Calculamos el Bu:

Bu = Px — Cme
Bu = 282 — 225,4420
Bu = 56,5579
El Beneficio Total es:

Bt = Bu X Pt
Bt = 56,5579 x 34,50
Bt = 1.951,2475

Esta obteniendo Beneficios stiper normales de 1.951,2475.

b) Para determinar precios y cantidades socialmente eficientes I, igualamos el Cme con la D.

Cme =D = Px
4.000
Pt+ 75 +T= 420—4Pt(>< Pt)

Pt? 4+ 75Pt + 4.000 = 420Pt — 4Pt?>
Pt? 4+ 4Pt? — 420Pt + 75Pt + 4.000 = 0
5Pt? — 345Pt + 4.000=0

Por la Ecuacién de los cuadrados:

—b + Vb2 — 4ac
Pt=——"———
2a
—(—345) +V—3452 — 4 x 5 x 4.000
Pt =
2X5
345 ++/119.025 — 80.000
Pt =
10
345+ 197,5474
- 10
Pt, = 54,2547
Pt, = 14,7452

En este caso obtenemos 2 valores positivos!72, aplicando la regla de la 2da derivada ambos
valores nos dan negativos, asi que utilizaremos el 1ler. Valor, ya que por légica la producciéon
debe incrementarse respecto al punto de maximo beneficio.

Generalmente se determina el valor a utilizara por medio de la 2da. derivada del Cme, donde la pendiente obtenida sea mayor a 0. Si
se diera el caso en la igualacion del Cmg = D, igual se utiliza el valor de la 2da. derivada del Cmg que dé positivo.
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Entonces:

Para determinar el precio, remplazamos en la funciéon de demanda.

Px = 420 — 4Pt
Px = 420 — 4(54,2547)
Px = 202,9812

El nuevo precio de venta es de 202,9812 Bs.
Para determinar los beneficios por el Enfoque Total, remplazamos en el CT:

Ct = Pt? + 75Pt + 4.000
Ct = 54,25472 + 75(54,2547) + 4.000
Ct = 2.943,5724 + 4.069,1025 + 4.000
Ct = 11.012,6749

Elltes:

It = Px X Pt
It =202,9812 x 54,2547
It =11.012,6841

El Beneficio Total es:
Bt=1I1t—-Ct
Bt =11.012,6841 —11.012,6749
Bt =0,0092 = 0,0

Comprobandose que con ése nuevo nivel de produccioén y el nuevo precio, el monopolio esta
obteniendo beneficios normales.

E11VA (13%) se le carga al consumidor, por lo tanto se graba a la funcién de la demanda:

Px = 420 — 4Pt
(1,13) x Px = 420 — 4Pt
1,13Px = 420 — 4P¢

420 4
X = ———
1,13 1,13
Px = 371,6814 — 3,5398P¢

Cumpliendo la regla de oro Img = Cmg:

It = 371,6814Pt + 3,5398Pt?
Img = 371,6814 — 7,0796Pt

Igualando:
Img = Cmg

371,6814 — 7,0796Pt = 2Pt + 75
Pt = 32,6756

El nuevo precio:
Px = 371,6814 — 3,5398Pt
Px = 256,0163

La produccion baja y el precio sube.
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El Btes:
BT = 847,1562

d) El subsidio tiene el tratamiento inverso al impuesto en este caso se el consumidor pagara el
85% del precio y el estado el 15%, entonces:

Px = 420 — 4Pt
(0,85) X Px = 420 — 4Pt

0,85Px = 420 — 4Pt

p 420 4
=085 085

Px = 494,1176 — 4,7058Pt
Cumpliendo la regla de oro Img = Cmg:

It = 494,1176Pt + 4,7058Pt?
Img = 494,1176 — 4,7058Pt

Igualando:
Img = Cmg
494,1176 — 4,7058Pt = 2Pt + 75
Pt = 62,5007

El nuevo precio:

Px = 494,1176 — 4,7058Pt
Px = 200,0018

La produccion sufre un gran incremento y el precio baja.
El Btes:
BT = —93,6375

El monopolio empieza a tener pérdidas, pero esta se cubre con el 15% adicional que el
gobierno le cancela que son (30,00027 x 62,5007 = 1.875,0378 Bs.).

e) Paraelinciso a), primero determinamos el Cmg con ese nivel de produccién.

Cmg = 2Pt + 75
Cmg = 2(34,5) + 75

Cmg = 144
Remplazando en el indice de Le:
Px — Cmg
e =——-
Px
Le = 282 — 144
¢T 282

Le = 0,4893 6 48,93%
Para el inciso b) igual determinamos el valor del Cmg:
Cmg = 2Pt + 75

Cmg = 2(54,2547) + 75
Cmg = 183,5094
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Remplazando en el indice de Le:

Le = Px — Cmg
€= Px
|, _ 202,9812 ~ 183,5094
€= 202,9812

Le = 0,0959 6 9,59%

Como en el inc b) intervino el gobierno en el mercado, podemos observar claramente que el
poder del monopolista baja del 48% al 9%.

Ejemplo 3:

El Sr. Montgomery Burns ve que su planta no puede abastecer toda la demanda y para impedir la
entrada de otra empresa, decide construir una segunda planta, la funcién de costos de cada una de ellas
es:
Ct; = 2Pt (1 + 2Pty)
Cm€2 = 6Pt2 + 3

Y La funcién de demanda en Sucre es:
Px = 3(1000 — Pt)

a) Cuales es el precio unico y los niveles de produccién por cada planta.

b) Cual los costos unitarios por cada planta.
c) Cual los beneficios totales esta obteniendo.

Solucion:

Primero se determina que:
PtE = Pt1 + Ptz

Y que se debe cumplir la regla de oro de la siguiente forma.
Img = Cmg, = Cmg,
a) Determinando las Funciones de Costos:

Para la planta 1:
Ct, = 2Pt,(1 + 2Pt,)
Ct, = 2Pt; + 4Pt?
Cme, = 2+ 4Pty
Cmg, = 2 + 8Pt,

Para la planta 2:
CmeZ = 6Pt2 + 3
Ct, = 6Pt; + 3Pt,
La funcion del segmento de mercado es:

Px = 3(1000 — Pt)
Px = 3000 — 3Pt

Determinado el Img por medio de la derivada del It:

Img = 3000 — 6Pt
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b)

Sustituyendo el nivel de produccién de cada planta Pty y Pt,, se tiene:
Img = 3.000 — 6(Pt, + Pt,)
Igualando en la 1ra. planta:

Cmg, = Img
2+ 8Pt; = 3.000 — 6(Pt; + Pt,)
2 + 8Pt, = 3.000 — 6Pt, — 6Pt,
8Pt, + 6Pt, = 3.000 — 2 — 6Pt,
14Pt, = 2998 — 6Pt,
Pt, = 214.14 — 0,4287Pt,
Para la 2da planta:

Cmg, = Img
12Pt, + 3 = 3.000 — 6Pt; — 6Pt,
12Pt, + 6Pt, = 3.000 — 3 — 6Pt,
18Pt, = 2.997 — 6Pt
Pt, = 166,5 — 0,333Pt,

Remplazamos la planta 2 en la 1 para determinar el nivel de produccion de la planta 1.

Pt, = 214.14 — 0,4287Pt,
Pt, = 214.14 — 0,4287(166,5 — 0,333Pt,)
Pt, = 214.14 — 71,3785 + 0,1427P¢,
Pt, — 0,1427Pt, = 214.14 — 71,3785
0,8573Pt, = 142,7615
Pt, = 166,5245

Remplazamos el nivel de produccién de la planta 1 en 2, para determinar el nivel de
produccioén de la planta 2.

Pt, = 166,5 — 0,333Pt;
Pt, = 166,5 — 0,333(166,5245)
Pt, = 166,5 — 55,4526
Pt, = 111,0473

Calculamos el precio Unico que se debe cobrar:

Px = 3000 — 3Pt
Px = 3000 — 3(Pt, + Pt,)
Px = 3000 — 3(166,5245 + 111,0473)
Px = 3.000 — 832,7154
Px = 2.167,2846

Para determinar los costos unitarios por cada planta.

Para la planta 1:
Cmel =2 + 4Pt1

Cme, = 2 + 4(166,5245)
Cme; = 2 + 666,098
Cme, = 668,098

Para la planta 2:

Cme, = 3 + 6Pt,
Cme, = 3+ 6(111,0473)
Cme, = 3 + 666,2838
Cme, = 669,2838
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c) Los beneficios totales de la planta calculamos por el enfoque marginal:

Bu = Px — Cme
Bu = Px — (Cme; + Cme,)
Bu = 2.167,2846 — (668,098 + 669,2838)
Bu = 829,9028

El Beneficio Total es:
Bt = Bu X Pt

Bt =829,9028 x (166,5245 + 111,0473)
Bt = 230.357,614

Esta obteniendo Beneficios super normales de 230.357,614.
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Ejemplo 4:
El Sr. Montgomery Burns como posee la Unica Planta Nuclear generadora de electricidad, llega a
identificar dos segmentos de mercados potenciales en Cochabamba (Comercial y Residencial)
que le permite discriminar precios. Se conoce gue la funcion de costos de su empresa es:

Ct = 2Pt? + 5Pt

Las funciones de los segmentos de mercado son:

P.xC = 2(50_Ptc)
1
QXR = SO_ZP.XR

a) Determine las funciones de produccién para el Segmento Comercial y el Residencial.
b) Determine el nivel de produccién para Ptcy Ptr (generacién de electricidad),

c) Determine los costos unitarios, precios y beneficios unitarios por cada segmento.

d) Cuales seran los beneficios totales de la empresa.
Solucion:

Primero se determina'’® que:
PtE = PtC + PtR

Y que se debe cumplir la regla de oro de la siguiente forma.
Img: = Imgp = Cmg
Primero identificamos las Funciones de Ct, Cme y CMg.

Ct = 2Pt? + 5Pt

Cme = 2Pt+5
Cmg = 4Pt + 5

Cmg = 4(Pt; + Ptg) + 5
Las funciones de demanda son:

Para el comercial:
ch = 2(50 _Ptc)
Px; = 100 — 2Pt

El Imgc es:

Ite = Px; x Pt
It; = (100 — 2Pt;) X Pt
Itc = 100Pt, — 2Pt?
Img. = 100—4Pt,

17 Aqui observamos que cambiamos la nomenclatura por conveniencia y ya no utilizamos la planta 1 y 2, sino que ahora son los

mercados C y R, esto depende del criterio del estudiante, por otro lado sabemos que es indistinto utilizar Pt o Qx.
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Uniformizando variables y determinando la inversa para el Residencial es:

1
QXR = SO_ZPXR

1
PtR = 50 _ZPXR
PtR - 50 == _O,ZSP.XR

Pxg = 200 — 4Pty
El Imgg es:

Ity = Pxg X Pty
Ity = (200 — 4Pty) X Pty
Ity = 200Pt, — 4Pt3
Imgg = 200—8Pty

a) Determinado la funcién para Ptg:

Cmg = Img,
4(Pt; + Ptg) + 5 = 100—4Pt,
4Pt; + 4Pty = 100 — 5—4Pt,
4Pty = 100 — 5—4Pt, — 4Pt
4Pty = 95—8Pt,
Pty = 23,75 — 2Pt

Determinado la funcién para Ptc:

Cmg = Imgp
4(Pt; + Ptg) + 5 = 200—8Pty
4Pt; + 4Pty = 200 — 5—8Pt;,
4Pt = 195—8Pty — 4Pty
4Pt = 195—12Pt,
Pt = 48,75 — 3Pty

b) Remplazando Ptg en Ptc encontramos el nivel de produccion de Ptc:

Pt. = 48,75 — 3Pty
Pt = 48,75 — 3(23,75 — 2Pt,)
Pt, = 48,75 — 71,25 + 6Pt
—6Pt. + Pt = —22,5 (—1)
5Pt = 22,5
Pt, =45

Para encontrar el nivel de produccién de Ptg, remplazamos el anterior valor en Ptg:

Pty = 23,75 — 2Pt,
Pty = 23,75 — 2(4,5)
PtR = 14,75

c) Se determinan los beneficios para el Comercial:

Identificamos los costos unitarios que son los mismos para ambos segmentos:

Cme =2(4,5+14,75) + 5
Cme = 43,5

Empezamos calculando el Pxc:

Px. = 100 — 2Pt,
Px. =100—-2(4,5)
Px, =91
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Los beneficios unitarios para el segmento comercial son:

Bu; = Px; — Cme
Buc =91 — 43,5
Bu; = 47,5
Los beneficios totales son:

Btc = BuC X Ptc
Bty = 47,5 X 4,5
Bt, = 213,75

Ahora determinamos los beneficios para el Residencial:
Se mantienen los costos unitarios para los dos mercados:

Cme = 43,5
Calculando el Pxg:

Pxp = 200 — 4Pt
Pxp = 200 — 4(14,75)
Pxp = 141

Los beneficios unitarios son:

Bup = Pxp — Cme
Bup = 141 — 43,5
Bui = 97,5

Los beneficios totales para el Residencial son:

BtR = BU.R X PtR
Bty = 97,5 X 14,75
Bty = 1.438,125

Podemos ver que obtiene mejores beneficios en el segmento Residencial que en el
Comercial.

d) Los beneficios totales para la empresa son:

BtE = BtC + BtR
Bty = 213,75+ 1.438,125
Bty = 1.651,875
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8.18. EJERCICIO 1 (corto plazo).
Una empresa monopolista productora de Desayunos Escolares, tiene la siguiente funcién de Ct:

Ct = be? _pe? + 100Pt + 16
T 32 4

La funcién de demanda del mercado es:
100Px = (100 — Qx)?

a) Determine el nivel de produccion, el precio de venta y los beneficios totales que esta
obtenido la empresa.

b) Si el gobierno interviene la empresa exigiéndole que venda a precios y cantidades
socialmente eficientes II (reduccién de beneficios), cual sera su nivel de produccién y
precio.

c) Si el gobierno decide cargarle al consumidor el IVA (13%) que sucede con el nivel de
produccidn, precios y Bt de la empresa.

d) Como el gobierno considera que es un servicio basico para la comunidad, decide
subvencionar con el 20%, que sucede con la produccion, el precio y los beneficios de la
empresa.

8.19. EJERCICIO 2 (con dos plantas).

Una empresa monopolista de Agua Potable, tiene dos plantas “A” y “B”, con las siguientes
funciones de Ct:

Ct, = be? _Pe? + 100Pt + 16
A7 32 4

4
Ctg = 55Pt — gPtZ
La funcién de demanda del mercado es:
Px =400 - 0,002Qx

a) Determine el nivel de produccion, el precio de venta tnico
b) Cuallos beneficios unitarios por cada planta.
c) Cuallos beneficios totales que esta obteniendo.
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8.20.

EJERCICIO 3 (con discriminacién de precios).

Un Cantante de Rock tiene la siguiente funcién de costos unitarios:

1.500
Cme =Pt+ 160+ ———
Pt

Llega a identificar dos segmentos de mercado potenciales “Y” y “Z”:

a)
b)
<)

d)
e)

g)
h)

P.xy =12.000 — 2Pty
0x, = 12.000 — 2Px,

Determine las funciones de venta de entradas para cada segmento

Determine la cantidad de entradas por cada segmento

Identifique los costos unitarios, precios de venta y los beneficios unitarios por cada
mercado.

Cuales son los beneficios totales para el cantante.

Si el gobierno interviene la actuacién exigiéndole que venda a precios y cantidades
socialmente eficientes I en el mercado “Y”, que sucede con la venta de entradas, el precio y
los beneficios totales.

Si el gobierno interviene la empresa exigiéndole que venda a precios y cantidades
socialmente eficientes II en el mercado “Z”, que sucede con la venta de entradas, el precio y
los beneficios totales.

Si el gobierno decide cargarle al cantante el IT (3%) que sucede con la cantidad de entradas,
precios en cada mercado y con los Bt del artista.

Como el gobierno considera que el mercado “Y” debe beneficiarse con su actuacion, decide
subvencionar con el 10%, que sucede con las entradas y los Bt del evento.
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Capitulo 9 COMPETENCIA MONOPOLISTICA Y OLIGOPOLIO.

9.1.

9.2,

9.3.

OBJETIVOS DEL CAPITULO.

4 Comprender lo que caracteriza a la competencia monopolistica y al oligopolio.
4 Analizar cémo naci6 la teorfa de los juegos en economia, aplicable al oligopolio.
4 Aplicar y comprender los diferentes modelos econémicos.

& Que efectos tiene la Publicidad y la Colusién en estos tipos de mercados.

Los modelos de la competencia perfecta y del monopolio si bien son modelos analiticos bastante
practicos para su comprension, no reflejan muchas industrias existentes en el mundo real.

Existen multiples situaciones en las que las empresas estan en encarnizada competencia con
otras empresas tratando de quitarse el mercado unas y otras, pero conservan cierto poder para
poder fijar precios.

Por otro lado, existen casos en los que la industria consiste en unas cuantas empresas y cada una
tiene considerable poder para determinar precios.

CARACTERISTICAS DE LA COMPETENCIA MONOPOLISTICA.

Es un tipo de mercado en el que un gran nimero de empresas compiten entre si, generando
productos bastante similares pero ligeramente distintos en cuanto a sus caracteristicas técnicas.

La elaboracion de un producto ligeramente diferente al producto de una empresa competidora
se llama Diferenciacion de Producto. Debido a esto, una empresa de competencia monopélica
tiene un elemento de poder monopolistico. La empresa es la Gnica productora de una version
particular del bien en cuestion.

Los productos diferenciados no son necesariamente diferentes en un sentido objetivo. Lo que
importa es que el consumidor perciba que los productos estan diferenciados.

Se dice que una empresa opera en una industria de competencia monopolistica cuando cumple
las siguientes condiciones:

a) Cadaempresa tiene una curva de demanda con pendiente negativa.

b) Las barreras de entrada no son muy rigidas.

c) Hay un gran niumero de empresas en la industria.

d) Elproducto!74 no es idéntico (diferenciacion real o ilusoria por marcas).

Debido a que cada empresa enfrenta una curva de demanda con pendiente negativa, tiene que
elegir su precio asi como su nivel de produccion.

Asimismo, la curva del ingreso marginal de la empresa es diferente de su curva de demanda.
Estas caracteristicas de la competencia monopolistica también se encuentran en el monopolio.
La diferencia importante entre el monopolio y la competencia monopolistica radica en las
barreras de entrada, donde en el monopolio son mas rigidas.

CARACTERISTICAS DEL OLIGOPOLIO.

Cuando un mercado es atendido por un reducido nimero de productores y muchos
compradores!’s estamos ante un oligopoliol7e.

174

La importancia de la diferenciacién de productos se debe a que cada productor puede cargar un componente "Adicional” que se
refleja en el precio del producto. EI empresario, obtiene mayores beneficios que los de competencia perfecta. En competencia
perfecta este productor no venderia nada (se enfrentaria a una curva de demanda horizontal) pero con la diferenciacion del producto
puede enfrentarse a una curva de demanda decreciente. Esta es una de las razones por las que la diferenciacion del producto es una
de las estrategias fundamentales en la economia de la empresa.
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9.4,

El problemal?? del oligopolio es muy diferente del de los demds tipos de industrias. En los
mercados en libre competencia ningiin competidor puede influir sobre los resultados de otra
empresa por no tener fuerza suficiente para modificar los precios!78, En el caso del monopolio no
existen competidores a los que se pueda molestar. Pero en el oligopolio, los competidores tienen
una fuerte influencia en el comportamiento de la industria.

Cualquier oligopolista puede influir sobre los beneficios de sus competidores. Los esfuerzos por
mejorar los resultados propios provocan inexorablemente el deterioro de los resultados ajenos.

Se dice que una empresa opera en oligopolio cuando cumple las siguientes condiciones:
a) Cadaempresa tiene una curva de demanda con pendiente negativa.
b) Las barreras de entrada no son muy rigidas.
c¢) Limitada cantidad de empresas en la industria.
d) EI producto es casi idéntico pero con algunas caracteristicas técnicas muy diferenciadas
(esta diferenciacion se la resalta mas en la publicidad).
El analisis de los modelos se reparte en dos grupos:

a) Modelos tradicionales.

i. Simétricos.
ii. Asimétricos.

b) Modelos de teoria de juegos.

LA COLUSION EN EL OLIGOPOLIO.

Los problemas de la industria oligopolista tienen dos tipos de soluciones: con o sin colusion.

Se llama colusién!?? a cualquier acuerdo que restrinja la lucha competitiva entre empresas en
un mercado. La forma de colusion que maximiza los beneficios de los oligopolistas es el Cartel,

un acuerdo entre todos los productores de la industria que puede tomar dos formas:

a) Con competencia sin modificacion de precios: Cada empresa trata de mejorar la calidad,
la presentacidn o cualquier otro factor, pero respetando el precio conjunto acordado.

b) Por reparto de cuotas o mercados: A cada empresa se le asigna bien un area geografica
donde vender o determinados clientes a atender, con una produccién maxima que no puede
sobrepasar, se puede dar el caso de precios diferenciados.

En ambos casos la situacién se convierte de hecho en un monopolio, los beneficios seran
maximos y se producira la pérdida de eficiencia estudiada en el anterior capitulo.
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En éste caso los consumidores identifican: Primero a todas las empresas en el mercado y Segundo todas las caracteristicas del bien
o el servicios que cada una ofrece.

Existen casos especiales de oligopolios como: El oligopolio de demanda donde existen numerosos compradores y el oligopolio
bilateral conformados por pocos productores y pocos demandantes.

Adam Smith, en La Riqueza de las Naciones, Libro 1, Cap. X, respecto al Oligopolio decia: Los empresarios de la misma industria
rara vez se relinen, aunque soélo sea con fines de celebrar y fiestas, sin que la conversacién acabe en una conspiracion contra el
publico o en alguna maquinacién para elevar los precios. Es realmente imposible impedir esas reuniones mediante una ley que
pueda ser aplicable y que sea compatible con la libertad y la justicia. Pero si la ley no puede impedir que las gentes de la misma
industria se retinan a veces, al menos no deberia hacer nada para facilitar esas asambleas y mucho menos hacerlas necesarias, ver:
www.\economistas/adam_smith.htm.

Se tiene por ejemplo el mercado de petrdleo y el de los detergentes. Con frecuencia se suceden largos periodos de estabilidad en los
precios. Los productores se limitan a competir mediante la publicidad de sus productos (por ejemplo, la tipica frase publicitaria 'lava
mas blanco'), o se utiliza la distribucion de cupones para intercambiar por otros articulos.

Este tipo de politicas estan prohibidas por las leyes antitrust y por las leyes de defensa de la competencia. Pero también dependen
de que las empresas cumplan sus acuerdos.
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9.5.

9.5.1.

Pese a esto, los acuerdos son dificiles de cumplir, por que ninguna empresa quedara satisfecha
con lo que se le asigne, todas querran vender mas. Si lo que se intenta es fijar un precio comun,
las empresas mas eficientes, las que dispongan de tecnologia avanzada que les permita producir
a un menor costo, presionaran para que el precio sea bajo, mientras que las menos eficientes
seran partidarias de un precio alto. Debido a la dificultad de esas negociaciones, una vez que se
llegue a un acuerdo aparecera cierta rigidez, habra dificultad en modificar los acuerdos para
adaptarse a las condiciones cambiantes del mercado. Otra dificultad adicional proviene que la
legislacion de muchos paises, prohibe las practicas colusorias y en ocasiones se ha podido
demostrar y castigar a algunos industriales por realizar propuestas o presiones de ese tipo, pero
en otros paises no existe.

Asi, la mejor alternativa al cartel eludiendo todos esos inconvenientes es el liderazgo de
precios. Es una situacion muy frecuente en el mundo de los negocios. Cuando existe una
empresa lider (asimétrica) en el mercado, fija el precio y las condiciones de la oferta que son
aceptados por todas las demas sin necesidad de negociaciones. Se han identificado tres tipos de
empresas que pueden ser sefialadas para el liderazgo.

a) Laempresa dominante, es decir, la de mayor tamafio, es la de mayor cuota de participacion
diferenciandose sobre todas las demas. Esta sera también la que disponga de mayor
informacidn, para poder estimar el precio mas estable y beneficioso.

b) La que logra los costos mas bajos por disponer de la tecnologia més eficiente. Este caso
resulta ain mas estable ya que si la empresa que fijara el precio fuera una con costes altos,
el precio resultaria también excesivo y seria mas probable que la situacién derivase hacia
una guerra de precios.

c) Laque goza de prestigio y apoyo social, es considerada por sus competidores como experta
y capaz de diagnosticar las condiciones cambiantes de la demanda, por lo que aceptaran sus
decisiones.

En cualquier caso los acuerdos colusorios son siempre inestables y fragiles ya que si alguno de
los miembros traiciona a los demds llega a obtener grandes beneficios aunque sea por un
tiempo.

SOLUCION AL OLIGOPOLIO.

En este caso, consideraremos las soluciones NO colusorias, estudiadas ya en el siglo pasado.

SOLUCIONES NO COLUSORIAS

SITUACIONES OLIGOPOLISTA “A” OLIGOPOLISTA “B” MODELO
2 Lider Seguidor
180
ASIMETRICAS Seguidor Lider Stackelberg
SIMETRICAS181 Segu}dor Segu¥dor Cournot
Seguidor Seguidor Bowley
EL EQUILIBRIO.

Se da, si las cantidades que cada empresa produce son proporcionales a la produccion del
otro, cuando ambos hubiesen logrado su equilibrio, cada duopolista maximiza su beneficio y
ninguno desea alterar su produccidn.

180 Empresas diferenciadas por costos o por productos, siempre existe un lider y un seguidor.
181 Empresas con caracteristicas técnicas muy similares, primero una actGia como lider y ante el cambio de la otra actia como
seguidora.
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9.5.2.

9.5.3.

9.54.

CURVA DE REACCION:

Si hallamos el valor de las cantidades respetando la “Regla de Oro”, obtenemos las funciones
(v curvas) de reaccion. Estas expresan el nivel de produccién de cada duopolista en funcién
de su rival. El punto de interseccion de las curvas de reaccion constituye el punto de maximo
beneficio (equilibrio).

DUOPOLIO.

Por motivos analiticos, simplificamos de un modelo oligopélico a uno duopélico para permitir
una comprension mas agil en los procesos matematicos.

EL MODELO DE COURNOT.

La solucién supone que la competencia se establece no en términos de precios sino de
cantidades. El andlisis se refiere a un duopolio!82 aunque sus resultados son generalizables
para mayor nimero de empresas. Cada duopolista, teniendo en cuenta la cantidad que esta
produciendo el competidor, determina la cantidad que debe producir para maximizar sus
beneficios. Eso provoca un aumento de la produccién total y una disminucion del precio de
mercado, lo que requerira constantemente nuevos calculos hasta que por tanteos sucesivos,
ambos duopolistas lleguen a una situacién de equilibrio. En el resultado final!83 existiran
beneficios extraordinarios para ambas empresas pero no tan altos como los que se hubieran
obtenido en el caso de un acuerdo colusorio.

SUPUESTOS:

» Se consideran dos empresas

» Demanda competitiva

r Generan un producto homogéneo
» Costos nulos

» Ausencia de colusion

» Capacidad ilimitada de produccién

El supuesto que la distingue de las demas soluciones es que en éste caso cada empresa al
intentar maximizar sus ganancias totales, asume que la otra empresa mantendra constante
sus produccion, asi se sucederan movimientos y contra movimientos de las dos empresas,
hasta que cada una de ellas venda exactamente la tercera parte del total que venderia si el
mercado hubiera sido perfectamente competitivo.

En el modelo en particular, cada duopolista maximiza su beneficio respecto a la inica variable
bajo su control.

Los ingresos marginales de los duopolistas no son necesariamente iguales, por lo que el
beneficio de cada una varia. El dupolista con mayor produccién obtendra el menor ingreso
marginal.

El incremento en la produccién de uno de los duopolistas indicard una disminucién en la
produccién 6ptima del otro.

En sintesis, el proceso que se sigue se puede expresar de la siguiente manera: Uno de los
duopolistas fija un nivel de produccién, esto obliga al otro a ajustar el suyo, lo que a su vez
obliga al primero a reajustar el suyo y asi sucesivamente.

182 Es un caso especial o extremo del oligopolio y se define como una industria de dos productores, esto nos permitira realizar el analisis
matematico.

183 El razonamiento propuesto por Cournot peca de ingenuo por dos motivos: ni los duopolistas pueden ignorar de forma persistente su
interdependencia, ni hay motivos para que limiten su forma de competir a la variacion en la cantidad producida. Si deciden competir
bajando los precios, el resultado conducira a una solucién con precios y cantidades producidas iguales a los de libre competencia.
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9.5.5.

9.5.6.

Tanto el modelo de Counot como el de Edgeworth se basan en el supuesto en extremo
ingenuo de que las dos empresas nunca reconocen su interdependencia.

EL MODELO DE CHAMBERLIN.
El modelo de Chamberlin comienza con los mismos supuestos basicos de Cournot, o sea:

» Se consideran dos empresas

r Demanda competitiva

* Generan un producto homogéneo
» Costos nulos

» Ausencia de colusion

Pero ademas supone que:

» Los duopolistas si reconocen su interdependencia.
r Elresultado es que sin ninguna forma de acuerdo o colusion, los duopolistas fijan precios
idénticos, venden cantidades idénticas y maximizan sus ganancias conjuntas.

EL MODELO DE STACKELBERG.
Propone que cada duopolista puede actuar como lider o como seguidor.

a) El lider es el que decide su propio comportamiento de forma independiente,
considerando que es el mas fuerte y que podra imponer al competidor ese resultado.

b) El seguidor es el que acepta las decisiones del lider como un dato y optimiza su
produccién basando su comportamiento en esos parametros.

c) Analiza la teoria de los juegos y dice que se suponen dos momentos del tiempo, puede
representarse una situacion en el tiempo estratégica en las decisiones al ser simultaneas
y si el lider tiene la capacidad de comprometerse a actuar como tal y lo transmite a la
otra empresa entonces el mercado se adaptara a las dos empresas.

Si el duopolio es asimétrico, es decir, tiene un lider y un seguidor, el resultado sera estable.
El duopolio simétrico en el que ambos actiien como seguidores es el caso analizado por
Cournot. El duopolio simétrico en el que ambas empresas tratan de actuar como lideres
provocard una guerra de precios que solo se resolvera con el abandono de uno de ellos,
arruinado o aceptando su posiciéon de dependencia. El argumento de la demanda quebrada
sirve para explicar la estabilidad del precio en el oligopolio. Si un oligopolista disminuye su
precio, los demas competidores actuaran de la misma forma por lo que el primero no
conseguird aumentar sensiblemente sus ventas: para precios menores del establecido la
demanda resulta inelastica. En cambio si trata de aumentar los precios, los restantes
oligopolistas no le seguirdn por lo que las ventas disminuiran fuertemente: la demanda para
precios superiores al establecido es muy elastica. El diferente comportamiento de la demanda
a ambos lados del precio establecido confluyen en el sentido de mantenerlo estable.

SUPUESTOS.

» Se consideran dos empresas

» Demanda competitiva

r Generan un producto homogéneo

» Sus costos son nulos

* Ausencia de colusion

» Cada empresa se enfrenta con una curva de demanda rectilinea idéntica para su
producto
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9.5.7.

9.5.8.

» (Cada empresa tiene una capacidad limitada y no puede abastecer la totalidad del
mercado por si sola.

» Cada empresa, al intentar maximizar su ingreso total o ganancia total supone que la otra
empresa mantendra su precio constante.

El resultado de estos supuestos es que habra una oscilacién continua del precio del producto
entre el precio de monopolio y el precio de produccién maximo de cada empresa.

EL MODELO DE EDGEWORTH.

Introduce restricciones de capacidad, por lo que las empresas no pueden vender mas de los
son capaces de producir y que en ningtn caso alcanza para cubrir la demanda del mercado. El
problema es que si los precios al ser idénticos e iguales a los costos marginales (porque las
empresas estan operando con beneficios normales) quien dara el primer paso en bajar ese
precio con el objetivo de sacar a la otra empresa del mercado.

Por otro lado si una empresa aumenta el precio minimamente por encima del costo marginal,
toda la demanda de esa empresa se trasladard a la otra empresa que oferta el mismo
producto a un precio menor, pero esto sucedera solo hasta que la empresa llegue a su
maximo de produccién y que no estd en condiciones de abastecer a toda la demanda, asf, la
primera empresa enfrentard una demanda residual a la que podra cobrar un precio mayor
al costo marginal y por lo tanto estard obteniendo beneficios siper normales. En estas
condiciones el equilibrio de Bertrand (que utiliza Edgeworth) ya no es un equilibrio de Nash

EL ENFOQUE DE LA TEORIA DE LOS JUEGOS.

Este estudio pionero, ya clasico: Teoria de juegos y comportamiento econémico (1944),
nacen de John von Neumann y Oskar Morgenstern.

Es una teoria matematica que pretende describir y predecir el comportamiento de los agentes
econdmicos. Muchas decisiones dependen de las expectativas que se tengan sobre el
comportamiento de los demas. Es el caso del comportamiento de las empresas en un mercado
en el que opera un reducido nimero de las mismas, las cuales estableceran unos precios en
funcidén a la reaccion de las demas. En otros casos, la decision de reducir los precios de una
empresa dependera de si esta piensa que las demas reduciran los suyos o si los mantendran
constantes.

Esto también se aplica a las negociaciones establecidas entre un sindicato con los
empresarios y dependera de las estrategias que adopten uno y otro en funciéon de los
procedimientos que creen adoptara el contrario.

La interaccion entre los agentes econémicos y por lo tanto, la dependencia de la adopcién de
decisiones racionales con respecto a las suposiciones que hace cada agente sobre las
elecciones y estrategias que adoptaran los demas, dando lugar a una nueva rama de la teoria
econdmica conocida como teoria de juegos.

Se puede establecer una analogia entre la teoria de juegos y algunos juegos donde la
estrategia de cada jugador depende de los movimientos que realicen los demas. Para deducir
las estrategias dptimas bajo distintos supuestos sobre el comportamiento del resto, la teoria
de juegos tiene que analizar distintos aspectos:

a) Las consecuencias de las distintas estrategias posibles.

b) La posibilidad de que varios “jugadores” se conviertan en aliados.
c) Elgrado de compromiso entre éstos.

d) Elgrado en que cada juego puede repetirse.
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9.5.9.

Todos estos aspectos y otros mas, proporcionan a los jugadores informaciéon sobre las
distintas estrategias posibles.

A pesar de la dificultad de analizar todos estos componentes, los expertos en la teoria de
juegos han podido identificar ciertas pautas de comportamiento comunes a distintos juegos.
Un instrumento de analisis muy utilizado es la creaciéon de una matriz de resultados. En el
caso sencillo de dos jugadores, la matriz de resultados indica los beneficios y pérdidas de
cada jugador en funcion de las distintas estrategias que adoptan.

El que complementé esta fundamentacién fue John F. Nash!84 llegando a demostrar que se
puede lograr un equilibrio, denomindndose el “Equilibrio de Nash”, con un concepto clave en
la teoria de juegos, donde se representa las interacciones econdmicas de los individuos un
una forma muy simple con jugadores, premios, y estrategias. El equilibrio de Nash en el
oligopolio tiene en cuenta que cada productor desarrolla la mejor estrategia adelantandose a
las estrategias de todos los demas participantes.

En el equilibrio de Nash (un juego con dos jugadores, Ay B) la eleccién de A es 6ptima dada la
de B, y la eleccion de B es 6ptima dada la de A. En ésta situacion, cuando se conocen las
decisiones estratégicas, ningtin jugador puede arrepentirse de la estrategia que ha adoptado.
Sin embargo, el equilibrio de Nash no siempre concluye en un resultado tan 6ptimo como el
que se derivaria de una cooperacién directa entre ellos. Un famoso ejemplo de esta situaciéon
es el del “Dilema del Prisionero”, en la que los dos jugadores reciben estimulos para confesar
su culpabilidad, pero su situacion seria mas afortunada si existiera una coordinacion
adecuada entre ellos, en esta teoria existen:

a) Dosjugadores.
b) Dos estrategias.
c) Dos premios.

ESTRATEGIAS DE MAXIMIN Y MINIMAX

Por lo general, para cada estrategia que adopta un jugador o empresa, existen varias
estrategias (reacciones) abiertas para el otro jugador. El resultado de cada combinacién de
estrategias empleadas por los dos jugadores se conoce como rendimiento. Al rendimiento de
todas las estrategias se le conoce como matriz de rendimiento.

En la teoria de los juegos, el jugador A sabe que el jugador B siempre respondera a A con la
accién que minimice las ganancias de A, debido a que ésta es la estrategia que minimiza las
pérdidas de B. Asi, el jugador A adoptara una estrategia de maximin . Es decir, A seleccionara
la estrategia que maximice su ganancia minima, anticipandose a la reacciéon de B. Como es de
esperarse, el jugador B adoptara una estrategia de minimax que minimice las ganancias de A,
porque ésa es la estrategia que minimiza las pérdidas de B.

a) Los juegos de suma cero son aquellos en los cuales las ganancias de un jugador son
iguales a las pérdidas del otro.

b) Los juegos estrictamente determinados son aquellos en los cuales el maximin es igual al
minimax.

c) Se denomina “Punto de Silla” a la solucién o el resultado de un juego estrictamente
determinado.

18 Premio Nobel de Economia en 1994,
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9.6.

EJEMPLO 1: DILEMA DEL PRISIONERO

Se arresta a dos sospechosos por robo, y si se les condena, cada uno recibiria una sentencia
de 10 afios. Sin embargo, si ninguno confiesa, la evidencia bastaria para una sentencia de 1
afio por posesion de bienes robados. Se interroga a cada sospechoso por separado y no se
permite comunicacion entre ellos. El fiscal promete impunidad al que confiese, pero la
totalidad de la sentencia de 10 afios al que no confiese. Si confiesan ambos, cada uno obtiene
una sentencia reducida de 5 afios. La matriz de rendimiento para este caso seria:

Sospechoso “B”
Confiesa No Confiesa
Sospechoso Confiesa 5,5 0,10
“A” No confiesa 10,0 1,1

La mejor estrategia para cada sospechoso es confesar, sin importar lo que haga el otro.
iNDICE DE HERFINDAHL.

El indice de Herfindahl (H) es una medida del poder de monopolio de una industria en conjunto.
H se determina mediante la suma de los cuadrados de los valores de las participaciones en las
ventas del mercado de todas las empresas de la industria.

Matematicamente:

n
H=) S7=SI+83+w+5
i=1

Donde “S;” es la participaciéon en el mercado de la i-ésima empresa de las N empresas que
conforman la industria. Mientras mas grande sea el valor de H, mayor serd el poder de
monopolio de la industria.

Ejemplo 2 Competencia Monopolistical85;

Consideremos una funcién de produccién estandar que representa a todas las empresas de la
industria y es:

Pt = 40K 5105
La funcién de demanda es:

Px =50-0,5Pt

Consideraciones generales:

N2 de empresas : 1.000
K : 25
w : 20
r 110

a) Determine la funcién de Costos, el Px, la Pty los Bt en el CP.

185

Utilizamos el mismo ejemplo planteado en Competencia Perfecta, a diferencia de que en la Competencia Monopolistica el precio no
es constante, sino que existe una funcién de demanda con pendiente negativa.
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Solucion:

a) Partimos de la funcién de produccién remplazando el K.

Pt = 40K°5L0%
Pt = 40(25)%5L%°
Pt = 200L°°

Conocemos que la funcion de costos estandar es:

cf cv

ct=Kr+Lw
Ct=25%x10+4+L x 20

Ct =250+ L20

Como la incognita es L, de la funcién de produccién despejamos esta variable.

Pt = 200L%5

05 _ Pt

200

Pt \?
105)2 = (_)
(£ 200
L= Pt?
~40.000

Esta funcion remplazamos en la del Ct:

Ct =250+ L20
2

40.000
Pt?
2.000

Ct =250+ 20

Ct =250+

Encontramos las funciones de Cme y Cmg.

250 Pt
Mme =" T2.000

oo Pt
M9 = 71000

Encontrando la funcién de Img:

It = Px X Pt
It = (50 — 0,5Pt) X Pt
It = 50Pt — 0,5Pt?

Img =50 — Pt
Respetando la Regla de Oro:
Img = Cmg
50=Pt= 7500

50.000 — 1.000Pt = Pt

50.000 = Pt + 1.000Pt
50.000 = 1.001Pt

Pt = 49,95
El precio de venta sera:

Px =50 — 0,5P¢
Px = 50 — 0,5(49,95)
Px = 25,02
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El costo unitario:

250 49,95

49,95 + 2.000
Cme = 5,0299

Cme =

Los Bu.

Bu = Px — Cme
Bu = 25,02 — 5,0299
Bu = 19,9901

Los Bt.

Bt = BuX Pt
Bt = 19,9901 x 49,95
Bt = 998,5054
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Ejemplo 3 Oligopolio (Duopolio):

Existen en la ciudad de Sucre dos Unicas empresas Cerveceras “Duff” y “Cristal”, la funcién de
costos de cada una de ellas es:

Ctp = 3Pt + 4Ptp + 5
Ctc = 4Pt2 4+ 5Pt + 7

La funcién de demanda del mercado de la cerveza es:

Px = 1.500 — Pt

a) Determine el Pt, Px, Bt por empresa con el modelo de Cournot.

b) Determine el Pt, Px , Bt por empresa suponiendo que forman un Cartel distribuyéndose el
mercado en 50%.

c) Determine el Pt, Px, Bt por empresa suponiendo otra Colusién con lider y seguidora.

Solucion:

Como se conoce que el mercado debe dividirse entre las dos empresas, entonces se tiene:
Pt = PtD + Ptc
Quedando la funcién como:

Px = 1.500 — Pt
Px = 1.500 — Pt,, — Pt

Las funciones de costos para la empresa Duff, son:

Ctp = 3Pt + 4Ptp + 5
Cng = 6PtD + 4’

5
CmeD=3PtD+4+F
D

Las funciones de costos para la empresa Cristal, son:

Ctc = 4Pt2 4+ 5Pt + 7
Cmgc = 8Ptc + 5

7

a) En el modelo de Cournot cada empresa considera que la cantidad producida por la otra ese
constante y no sufrira modificaciéon (es un constante error que asumen las empresas).
Cuando la primera empresa decide producir mas o menos cambian las cosas.

Primero debemos identificar las funciones de reacciéon de cada empresa, asi identificamos la
funcién de Img por cada una de ellas.

It, = Px x Pt

Itp, = (1.500 — Pt;, — Pt;) X Pt

Itp = 1.500Pt, — Pt2 — Pt-Ptp
Imgp = 1.500 — 2Pty — Pt

It = Px X Pt,
Ite = (1.500 — Pt — Pt;) X Pt,
It = 1.500Pt; — PtpPt; — Pt?
Img. = 1.500 — Pt, — 2Pt,
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Respetando la regla de oro igualamos cada una de ellas con las funciones de Cmg:

Para la Empresa Duff su Curva de Reaccidn es:

Imgp = Cmgp
1.500 — 2Pt, — Pt, = 6Ptp + 4
1.500 — 4 — Pt = 6Pty + 2Pt
1.496 — Pt, = 8Pt
Ptp, =187 — 0,125P¢,

Para la Empresa Cristal su Curva de Reaccion es:

Imgc = Cmgc
1.500 — Pt, — 2Pt; = 8Pt + 5
1.500 — 5—Pt;, = 8Pt; + 2Pt,
1495—Pt, = 10P¢,
Pt =149,5-0,1P¢tp

Remplazando la Curva de Reaccién de Cristal en la de Duff, determinamos el
produccion:

Pt, = 187 — 0,125Pt,

Pt, = 187 — 0,125(149,5 — 0,1Ptp)
Pt, = 187 — 18,6875+0,0125P¢,
Ptp,—0,0125Pt, = 168,3125
0,9875Pt, = 168,3125
Pt, = 170,443

nivel de

La produccién para la empresa Cristal se determina remplazando el Pt de DufF en la funcién

de Reaccion de Cristal.

Pt =149,5—0,1Pt)
Pt. = 149,5 — 0,1(170,443)
Pt, = 132,455

Para determinar los beneficios por el enfoque marginal, determinamos los costos unitarios

por cada empresa quedando de la siguiente forma:

EMPRESA | PRODUCCION | PRECIO | INGRESOS | COSTOS | BENEFICIOS
Duff 170,44 | 1.197,10 | 204.037,62 | 87.839,28 | 116.198,34
Cristal 132,46 | 1.197,10 | 158.562,74 | 70.847,18 87.715,56

302,90 1.197,10 362.600,35 158.686,46 203.913,89

Vemos que la empresa Duff es la que vende mas y obtiene mejores beneficios

b) Silas empresas conforman un cartel donde se reparten el mercado en 50% el analisis

se realiza de la siguiente manera:

Como el analisis es el mismo para cualquier empresa, eliminamos de la nomenclatura la

variable que las identifica y tenemos:
Pt = Pt + Pt = 2Pt

Px =1.500 - Pt
Px = 1.500 — 2Pt
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Para determinar el It y el Img se tiene:

It = Px X Pt
It = (1.500 — Pt)Pt
Remplazando 2Pt en Pt:

It = (1.500 — 2Pt)2Pt
It = 3.000Pt — 4Pt?
Img = 3.000 — 8Pt

Como se repartiran el mercado, sumamos las funciones de costos y queda asi:

Ctp = 3Pt? + 4Pt +5
Ctc = 4Pt? + 5Pt + 7

Ctpic = 7Pt? + 9Pt + 12
Cmgp.c = 14Pt +9

C =7Pt+9+ 12
Mmeépyc = Pt

Cumpliendo la regla de oro, igualamos las funciones:
Cmg = Img

14Pt +9 = 3.000 — 8Pt
14Pt + 8Pt = 3.000—-9

22Pt = 2.991
Pt = 135,95
El precio Gnico sera:

Px = 1.500 — 2(135,95)
Px = 1.228,1

Por medio del enfoque marginal los datos finales quedan de la siguiente forma:

EMPRESA | PRODUCCION | PRECIO | INGRESOS | COSTOS | BENEFICIOS
Duff 135,95 | 1.228,10 | 166.960,20 | 55.996,01 | 110.964,19
Cristal 135,95 | 1.228,10 | 166.960,20 | 74.616,36 92.343,84

‘Total 271,90 1.228,10‘ 333.920,39 130.612,37 203.308,02

Observamos en este caso la empresa Duff se ve perjudicada al bajar los beneficios y la
empresa Cristal la beneficiada al tener una mejora en los mismos, es muy dificil que
Duff acepte esta propuesta.

Si ahora las empresas deciden conformar un tipo de colusiéon considerando que existe
una empresa lider (mayor porcentaje de participacion en el mercado) y otra seguidora
(menor porcentaje de participacion), entonces tenemos:

Igualamos todas las funciones pero considerando sus costos por separado:
Img = Cmgp = Cmg,

1.500 — 2Pt = 6Pt + 4 = 8Pt. + 5
Primera igualdad de costos:
Cmgp = Cmgc

8Pt. + 1
PtD:T
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Determinamos la segunda igualdad, considerando que Pt=Ptp+Ptc:
Img = 1.500 — 2Pt — 2Pt,

Img = Cmgp
1.500 — 2Pt = 6Pty +4
1.500 — 2(Ptp + Pt;) = 6Pty + 4
6Pt, = 1.500 — 4 — 2(Ptp + Pt¢)
6Pty = 1.496 — 2(Ptp + Pt;)
6Pty = 1.496 — 2Pt — 2Pt,
6Pty + 2Pty —1.496 = —2Pt; (—1)
2Pt; = 1.496 — 8Pt

Remplazando Ptp, para encontrar la produccion de Ptc:

2Pt = 1.496 — 8Pt

8Pt + 1
2Pt; = 1496 — 8——
8Pt + 1
2Pt; — 1496 = —8——

12Pt, — 8.976 = — 8(8Pt, + 1)
12Pt, — 8.976 = — 64Pt, — 8
12Pt. + 64Pt. = 8976 —8

76Pt, = 8.968
Pt. =118
Para encontrar la produccién de Ptp:
pp _ BPtc+1
P76
_8(118) +1
b 6
PtD = 157,5

El precio es:
Px=1500_PtD_PtC

Px =1.500-118 —157,5
Px = 1.224,5

Asf se tiene lo siguiente:

EMPRESA | PRODUCCION | PRECIO | INGRESOS | COSTOS | BENEFICIOS
Duff 157,50 | 1.224,50 | 192.858,75 | 75.053,75 | 117.805,00
Cristal 118,00 | 1.224,50 | 144.491,00 | 56.293,00 | 88.198,00

Total 275,50 1.224,50 337.349,75 131.346,75‘ 206.003,00

En este caso si se reconoce que una obtiene un mayor porcentaje del mercado, aunque
se mantenga un nivel de precio unico, ambas empresas se favorecen mejorando sus
beneficios, el perjuicio es para el consumidor porque el precio es mayor, pero menor
que en el caso del Cartel.
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9.7.

9.8.

EJERCICIO 1 Competencia Monopolistica.

Un mercado con competencia monopolistica, tiene la siguiente funcién de costos para empresas
idénticas (simétricas).

CT = 100 + Pt?2
La funcién de demanda es:

Pt = 60 — Px

a) Determine el Px, la Pt y los Bt totales en caso de que opere una sola empresa.
b) Determine el Px, 1a Pty los Bt totales en caso de que operen dos empresas.

EJERCICIO 2 Oligopolio el modelo de Cournot (Rosson).

Se tiene u mercado con dos empresas distintas (asimétricas), las funciones de costos de cada una
son las siguientes:

CtA = ZOPtA

CtB = 30PtB
La funcién de demanda del mercado es:

Px = 60— Pt

a) Determine el Px, la Pt y los Bt por cada empresa.
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